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امـروزه مفهـوم د لبسـتگی بـه مـکان بـا توجـه بـه نقشـی کـه د ر تبییـن و 
حتـی پیـش بینـی رفتـار انسـان د ر محیـط هـای شـهری د ارد ، بسـیار مـورد  
توجـه محققـان علـوم رفتـاری، طراحـان شـهری و بویـژه پژوهشـگران حـوزه 
گرد شـگرد ی قـرار گرفتـه اسـت. ایـن مفهـوم د ر طراحـی فضاهای شـهری به 
آن جهـت اهمیـت د ارد  کـه د ر رابطـه میـان ویژگـی هـای طراحانـه محیـط، 
رضایتمنـد ی مکانـی، حفاظـت خـود  انگیختـه از محیـط و علاقـه بـه بازد یـد  
مجـد د  محیـط اثـر گـذار اسـت. بـا توجـه بـه تـازه بـود ن ورود  ایـن مفهـوم از 
مطالعـات جغرافیایـی و روانشناسـی بـه مطالعـات شـهری و نیـز تعـد د  و تکثر 
تعاریفـی کـه د ر ایـن حوزه هـا از آن به میان آمـد ه، کماکان د ر خصـوص ابعاد  
ماهـوی آن اجماعـی وجـود  ند ارد . لذا این مقاله د ر سـعی د ارد  به روش کیفی و 
بـا رویکـرد  پد یـد ار نگاری و بهـره گیـری از تکنیک اسـتخراج معنایی تصویری 
خود نـگار به بررسـی شـکل گیری ابعـاد  مفهوم د لبسـتگی مکانـی د ر فضاهای 
سـاحلی شـهری پرد اختـه و مجموعـه عواملی که د ر شـکل گیری ایـن مفهوم 
د ر یـک فضـای همگانـی مانند  نوار سـاحلی شـهری موثرند  را مشـخص نماید . 
بـرای ایـن منظور، د ر مرحله اول از د وازد ه نفر از سـاکنین بومی شـهر سـاحلی 
بوشـهر خواسـته شـد  کـه بـا اسـتفاد ه از د وربیـن عکاسـی از مـکان هایـی که 
برایشـان مهم اسـت و به آن علاقه د ارند ، عکس گرفته و سـپس د ر مرحله د وم 
د ر مصاحبـه هایـی نیمـه سـاختار یافتـه، د لایل انتخـاب مکان هـا د ر مصاحبه 
هـای عمیـق مـورد  پرسـش قـرار گرفت. نتیجـه حاصله پـس جمـع آوری، کد  
گـذاری و مفهـوم سـازی پاسـخ ها د ر نـرم افـزار MAXQDA، حاکـی از وجود  
د وازد ه طبقـه توصیفـی د ر چهـار طبقـه مفهـوم د ر تجربـه پد یـد ه د لبسـتگی 
مکانیسـت کـه بـا تعاریـف ارائـه شـد ه، د ر گـروه هـای هویـت یابـی از مـکان 
)هویـت مکانـی(، سـهولت انجـام فعالیـت د لخـواه )وابسـتگی مکانـی(، تجربـه 
روابـط اجتماعـی مطلـوب )پیوند هـای اجتماعـی( و پاسـخد هی عاطفـی مکان 
)پیوند هـای عاطفـی( بـا مـکان قابل د سـته بند ی اسـت. فلـذا الگـوی تحلیلی 
مفهـوم د لبسـتگی به مکان د ر نوار سـاحلی شـهر بوشـهر بر مـد ل چهار بعد ی 

د لبسـتگی مکانی مطابقـت د ارد .
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Phenomenography explain the meanings of  the 
concept of  place attachment extraction of  video 
self-portrait
Abstract
Today, the concept of  attachment to the place due to its role in explain-
ing and predicting human behavior in urban environments; Highly re-
garded behavioral scientists, city planners, particularly in the field of 
tourism in the world; This concept in urban design, it is important 
that the relationship between characteristics of  environment, a place 
of  satisfaction, self-protection of  the environment and interest in re-
visiting the transition effects. According to the recent introduction of 
the concept of  geographical studies and psychology and urban studies 
multiplicity of  definitions continue to respect the substantive aspects 
of  it there is no consensus. And factors in the formation of  this con-
cept are included in a public space such as urban coastal strip specify. 
To this end, the first phases of  the coastal city of  Bushehr Twelve of 
the local residents were asked to use the camera in places that are im-
portant to them. And to those interested the captured image. And then 
in the second stage in semi-structured interviews, in-depth interviews 
reasons for the choice of  location were questioned. The result is then 
collected, encoded and the concept of  call in the application MAX-
QDA, the presence of  twelve categories described in four categories 
of  experience attachment phenomena mechanistic with the definitions 
provided in the identification of  the location (local identity) , ease of 
doing favorites (dependent on location), experience optimal social rela-
tions (social connections) and emotional response location (emotional 
bonds) is categorized by location. Therefore, an analysis of  the concept 
of  attachment to place in the coastal city of  Bushehr on the attach-
ment location next four matches.
Keywords: attachment location, environmental psychology, journal-
ism emerged, meaning the extraction of  video self-portrait, urban de-
sign.
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1- مقد مه
 یکـی از مهمتریـن مباحثـی کـه د ر حـوزه طراحـی 
فضاهـای شـهری مطـرح می شـود ، رابطـه انسـان بـا 
محیـط پیرامونـی اش از د یـد گاه روانشناسـی اسـت. 
اینکـه فـرد  د ر قالب چه سیسـتمی خـود  را د ر پیوند ی 
عاطفـی بـا محیطـش د ر یافتـه و بـه آن د لبسـته مـی 
شـود ، پرسشی اسـت که تاکنون پژوهشـگران حوزه ای 
مختلـف علمـی، سـعی د ر یافتن پاسـخی د ر خور برای 
آن د اشـته انـد . از آنجایـی کـه اخیـراً و د ر رویکرد ی پر 
شـتاب پژوهش هـای متعد د ی )د ر بررسـی جامعی که 
د ر سـال 2011 از تعـد اد  مطالعـات چهـار د هه اخیر د ر 
حـوزه مـکان صـورت گرفت، نشـان د اد ه شـد  که بیش 
از 60 د رصـد  از حد ود  چهارصد  پژوهش مورد  بررسـی، 
د ر یـک د هـه اخیـر نـگارش شـد ه انـد ]1[(، بـه تبیین 
مفهـوم و کاربـرد  مفهـوم د لبسـتگی مکانی بر سـاخت 
پیونـد  هـای اجتماعـی و ایجـاد  هویت فـرد ی و جمعی 
د ر افـراد  پرد اختـه انـد  ]2-4[، اهمیـت ایـن مقولـه د ر 
شـکل گیـری هرچـه بیشـتر تعامالت اجتماعـی د ر 
فضاهـای شـهری هوید ا می شـود . همچنیـن مطالعات 
نشـان می د هد  که فضاهای شـهری باز، سبز و همگانی 
بـه واسـطه انـواع ویژگـی هـای مطلـوب کالبد ی شـان 
)اعـم از طبیعـی و مصنـوع( و یـا فرصـا انجـام فعالیـت 
هـای مختلـف، بسـترها موثـر تری بـرای شـکل گیری 
حـس تعلـق به مکان نسـبت بـه انـواع د یگـر فضاها به 
شـمار می آینـد  ]5-8[، بنابراین شناسـایی مولفه هایی 
کـه رابطـه خـاص احساسـی میـان افـراد  و ایـن گونـه 
فضاهـا را شـکل می د هد ، برای طراحـان و برنامه ریزان 
شـهری لازم و ضروریسـت. عالوه بر حوزه شهرسـازی، 
اهمیـت ایـن پد یـد ه د ر سـایر د انـش هـای مرتبـط بـا 
رفتـار جمعی افراد  نسـبت بـه محیط مانند  برند سـازی 
سالمت  حـوزه  گرد شـگری،  مد یریـت  و  مکانـی  
اجتماعـی، رفتـار سـفر و نیز مد یریـت رفتارهـای خود  
انگیختـه محیطـی   افراد ، قابل رد  یابیسـت ]9-11[. با 
ایـن حال، با وجـود  مطالعات متعد د ی کـه بویژه د ر د و 
د هه گذشـته د ر خصـوص ماهیت، مولفه هـای اثرگذار 
احسلسـی د ر ارتبـاط بـا انسـان و د لبسـتگی بـه مکان 

انجام شـد ه، کمـاکان موضوع ابعاد  ماهـوی آن بویژه د ر 
حـوزه ویژگی هـای کالبـد ی و فعالیتی محیـط، بد لیل 
توجـه صـرف بـه پژوهشـگران )عمد تـاً روانشـناس( به 
فرایند هـای روانشـناختی انسـان د ر مواجـه بـا مـکان، 
مغفـول و مجهـول مانـد ه اسـت ]1[. از ایـن رو ایـن 
پژوهـش سـعی د ارد  بـا رویکـرد ی پد ید ارنگارانـه ، بـا 
روش اسـتخراج معانـی تصویـری خود نـگار  و د ریافـت 
شـد ه از مخاطـب مـکان )سـپس تجربـه آن بـه عنوان 
یـک پد یـد ار(، فرآیند  اثرگیـری و اثرگذاری د لبسـتگی 
بـه مـکان د ر فضاهـای سـاحلی شـهری را تبییـن و 

تفسـیر نماید . 
2- دی ـد گاه هـای نظـری و چارچـوب مفهومـی 

پژوهـش
2-1- مفهوم د لبستگی مکانی و ابعاد  آن 

 مفهـوم د لبسـتگی مکانـی بـا ریشـه گرفتـن از نظریه 
د لبسـتگی جـان بولبی  د ر خصوص شـناخت سیسـتم 
هـای کنتـرل رفتـاری کود ک و مـاد ر د ر روانشناسـی و 
سـپس ازد رون مفهـوم حـس مـکان د ر مطالعـات توان 
، بیـرون آمـد ه اسـت ]12[. تـوآن حـس مـکان را بـه 
عنـوان رابطـه عاطفـی، معنا د ار و بسـیار عمیـق با فضا 
بیـن یـک فـرد  و یـک مـکان خـاص و مفهوم مـکان را 
بـه عنوان بسـتری معناد ار بـرای تجربیاتی که شـخص 
د ر ارتبـاط بـا خـود  و یـا آن محیـط د ارد ، معرفـی مـی 
کنـد  ]13[. پروشانسـکی و همکارانـش حـس مـکان 
را بـه عنـوان پیوسـت و یکپارچگـی روانشناسـانه و یـا 
شـناختی بـا فضـا ها و محیط هـای جغرافیایـی معرفی 
کـرد ه انـد ]14[. موضوع د لبسـتگی بـه مکان ابتـد اً د ر 
پژوهـش هـای پد یـد ار شناسـانه ای کـه بـه موضـوع 
ارتبـاط میـان مـرد م و خانـه و مـکان هـای مقـد س 
مـی پرد اختنـد ، بـه صـورت جـد ی د نبـال شـد  ]15[ 
کـه د ر آنهـا واژه د لبسـتگی مکانـی به منظـور توصیف 
پد یـد ه تعامـل و پیوند هـای متعـد د  عاطفـی کـه مرد م 
بـا مـکان هـای خـاص )مثاًل عباد تـگاه ها( شـکل می 
د هنـد ، بـکار رفت ]16[. با اینکه مفهوم واژه د لبسـتگی 
مکانـی د ر طـول چهـل سـال اخیـر د ر علـوم مختلفی 
)از روانشناسـی محیطـی تـا جغرافیای انسـانی( مطرح 
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و تکامـل یافتـه اسـت، ولی اساسـاً د لبسـتگی مکانی به 
پیونـد ی اطالق می شـود  کـه میان اشـخاص و محیط 
شـان به صـورت معنـا د اری اتفاق می افتـد  اطلاق می 
شـود  ]17[ )د ر مقابـل آن مـی توان بیگانگـی مکانی را 
کـه ارزیابـی منفی از مکان د اشـته و خـود  را از آن مبرا 
د انسـته و از نتیجـه تعامـل با آن مکان رضایت ند اشـته 
انـد ، قـرار د اد (. بـا وجـود  تعاریف مختلف و عـد م وجود  
توافـق جامـع د ر بیـن محققین د ر طول بیـش از چهل 
و  تعریفـی سـاد ه  د ر  ایـن حـوزه،  د ر  پژوهـش  سـال 
متأخـر، اسـکنل  و گیفـورد    بـا اسـتناد  بـه آثـار لاو  و 
آلتمـن  د ر سـال 1992 و گیلیانـی  د ر سـال 2003، 
د لبسـتگی مکانـی را رابطـه ای عاطفـی میـان فـرد  و 
محیـط خـاص و بـه شـکل پبوند ی سـه بخشـی میان 
شـخص و محیـط )جغرافیایـی و یـا ذهنـی- معنایی( و 
فرآیند هـای روانشناسـانه فـی مـا بیـن معرفـی کرد ند  

.]17 ,16 ,12[
مطالعـات متعـد د ی سـعی د ر مشـخص سـاختن ابعاد  
ماهـوی مفهـوم د لبسـتگی مکانـی و معیارهایـی کـه 
بـه برقـراری ایـن پیونـد  منجـر مـی شـوند ، د اشـته 
انـد  ]10, 18-24[. نتیجـه ایـن مطالعـات بـه د لیـل 
ورود  پژوهشـگران از حـوزه هـای علمـی مختلـف )از 
روانشناسـی تـا جغرافیـا( نتایـج متعـد د ی را نیـز بـه 
همـراه د اشـته و سـبب شـد ه کـه تـا کنـون تعریـف 
مشـخصی از مفهـوم حاصـل نشـد ه و بـه ابهـام آفرینی 
د ر حـوزه تعریـف و فهـم موضـوع د امـن بزنـد  ]1[. بـا 
ایـن حـال، د و بعـد ی که بیشـتر د ر پژوهش هـا به آنها 
اسـتناد  شد ه اسـت و به عقید ه بسـیاری از پژوهشگران 
سـاختار اصلـی مفهوم د لبسـتگی مکانی با ایـن د و بعد  
شـناخته می شـود  عبارتند  از وابستگی مکانی  و هویت 
مکانـی  ]23, 25[. محققـان متعـد د ی نیـز د ر پژوهش 
هـای ارزیابانـه  خـود  از مفهوم د لبسـتگی مکانی از این 
د و بعـد  بهره جسـته و بر تعریف سـاختاری د لبسـتگی 
مکانـی با ایـن د و بعد  صحه گذاشـته انـد ]4, 29-26[. 
از  و کارکرد هایـی  فعالیـت هـا  بـه  وابسـتگی مکانـی 
مـکان اشـاره د ارد  کـه مشـخص می سـازد  یـک مکان 
خـاص تا چه اند ازه سـبب تسـهیل فعالیـت های خاص 

کاربرانـش مـی شـود  ]30[ و اینکه چگونه اشـخاص به 
یـک مکان بـرای فعالیت ها و مقاصد شـان وابسـته اند . 
د لبسـتگی بـه مـکان از ورای مقایسـه مکان نسـبت به 
د یگـر مـکان های مشـابه و د ر پـی ارزیابـی ذهنی پس 
از تجربـه مـکان حاصل مـی گرد د  و به صـورت خلاصه 
چنیـن  د یگـر  جـای  :"هیـچ  چـون  قضاوتـی  نتیجـه 
امکاناتـی بـرای مـن مثـل این مـکان نخواهد  د اشـت" 
اسـت ]31[. د ر حقیقـت وابسـتگی مکانـی رابطـه ای 
عملکـرد ی اسـت که افراد  بر اسـاس د رک فرد ی شـان 
از اینکـه آن مـکان تـا چـه انـد ازه امـکان بـروز فعالیت 
د لخواهشـان را فراهـم مـی سـازد ، بـا آن مـکان ارتباط 
برقرار سـاخته و زمانـی که میزان این وابسـتگی مکانی 
افزایـش پیـد ا کند ، تمایـل افراد  به جایگزیـن کرد ن آن 
مـکان با فضـای د یگر بـرای انجام فعالیت شـان کاهش 

یابـد ]32[.  می 
و  پروشانسـکی  را  مکانـی  هویـت  د یگـر،  سـویی  از 
از  ای  مجموعـه  زیـر  قالـب  د ر   )1983( همکارانـش 
از  ترکیبـی  عنـوان  تحـت  و  افـراد   شـخصی  هویـت 
گرایـش هـا، ارزش هـا، باورهـا، معانـی و رفتـار هایـی 
کـه از ورای د لبسـتگی عاطفـی و حس تعلـق به مکانی 
خـاص بد سـت می آیـد ، تعریـف کـرد ه انـد  ]14[. لذا، 
هویـت مکانـی به معنـای پد یـد ه ای حسـی، عاطفی و 
سـمبولیک اسـت که فـرد  از محیـط کالبد ی کسـب و 
بـه عنـوان بخشـی از هویـت فرد ی خـود  می شناسـد . 
ایـن پد یـد ه به نوعـی متفـاوت از ویژگی هـای فعالیتی 
محیط اسـت و ماهیت خود  را از  ویژگی های شـناختی 
و معنایی محیط کسـب کرد ه و نشـان د اد ه شـد ه که با 
گذشـت زمان و به واسـطه تعامل بیشـتر فرد  با محیط 
و یـا یـاد  آوری بیشـتر آن خاطـرات عمیـق تـر نیز می 
شـود  ]14, 33-35[. تجربـه مثبـت مـکان و یـاد آوری 
آن سـبب می شـود  کـه افـراد  تمایل به حفظ گذشـته 
ای از محیـط کـه د ر آن خاطـرات، افـکار، احساسـات و 
گرایـش هـای مطلوبشـان د ر آن شـکل مـی گرفتـه را 
د ر ذهـن خـود  بـه صـورت مانـا خلـق کننـد  و هویتی 
شـخصی مناسـبی از آن بـرای خـود  بسـازند . چـرا کـه 
پـس از رضایـت محیطـی ناشـی از د لبسـتگی مکانـی، 
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ذهن به سـمت ساخت آسایش احساسـی رفته و شروع 
بـه ارتبـاط روانـی بـا محیط مـی کند . لـذا بسـیاری از 
پژوهشـگران معتقد ند  کـه امکان فراهم سـازی فعالیت 
هـای مطبـوع د ر محیـط )د لبسـتگی مکانـی( بـه طور 
مسـتقیم موجـب شـکل گیری هویـت مکانـی مثبت و 

قـوی تـری خواهـد  شـد  ]21, 27, 36, 37[. 
بـا ایـن حـال این سـوال مطـرح بود ه اسـت که اساسـاً 
د لبسـتگی به یـک مکان خاص آیا فقـط از ویژگی های 
فعالیتـی و هویتـی یـک مکان سرچشـمه مـی گیرند  و 
یـا ابعـاد  د یگـری نیـز وجـود  د ارد ؟ و یا اساسـاً ماهیت 
مفهـوم د لبسـتگی مکانـی از چه ابعاد ی تشـکیل شـد ه 
اسـت. لـذا اخیـراً د ر مطالعـات مختلف محققین سـعی 
د اشـته اند  کـه با پژوهـش های مختلف کیفـی و کمی 
د ر بسـترهای مختلـف بـه شـناخت ابعـاد  د یگـر ایـن 
مفهـوم اقـد ام کننـد . چـرا که به مـرورو زمـان و کثرت 

مطالعـات انجام شـد ه د ر محیط های مختلـف، بتد ریج 
ابعـاد  د یگری از مفهوم د لبسـتگی که مشـخص شـد ند  
]21, 23, 38[ کـه برخـی از آنهـا عبارتنـد  از آشـنایی 
پیوند هـای اجتماعـی   ، بـه مـکان  تعلـق   ، بـا مـکان 
]39[.  بـه طـور خلاصـه، آشـنایی بـا مـکان خاطـرات، 
گرایـش ها و معانی شـناختی و تصاویـر ذهنی محیطی 
اسـت کـه بـه واسـطه سـابقه آشـنایی و بـه یـاد  آوری 
محیـط هـای تفرجـی بوجود  مـی آید  و تعلـق به مکان 
پیوند هایـی اسـت که فرد  به واسـطه آن پیونـد  ها خود  
را بـا مـرد م و محیـط د ر ارتباطـی مسـتقیم مـی د انـد  
]39[. پیوند هـای اجتماعـی نیـز بـر تعلـق به گـروه ها 
و روابـط اجتماعـی بوجـود  آمـد ه از ماحصل ایـن پیوند  
د ر محیـط تمرکـز د ارد  ]16, 24[. عـد ه ای معتقد نـد  
کـه د ر برخـی از زمینه هـا، پیوند هـای اجتماعی منبع 
اولیـه معنـا یابـی افراد  د ر مکان محسـوب می شـوند  و 
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از سویی دیگر، طی چهل سال گذشته و از شروع مطالعات در حوزه دلبستگی مکانی، پژوهشگران با پیشینه پژوهشی مختلف، مفهوم 

وابستگی مکانی، هویت مکانی، هویت شهری، حس  ، ریشه داری،19 دلبستگی مکانی  و البته با عناوین گوناگونی مانند عشق به مکان
[. آنچه در اینجا حائز اهمیت است، 68جامعه، یا دلبستگی جامعه را به شکل مدل هایی تک بعدی تا پنج بعدی معرفی کرده اند ]

ته مشخص از این [، می توان سه دس68] [. با بررسی در مطالعات انجام گرفته1سردرگمی در معرفی و تعریف عوامل اثر گذار است ]
مدل ها را معرفی ساخت. دسته اول تعریف مفهوم دلبستگی به مکان را به عنوان مفهومی تک بعدی و هم ردیف با مفاهیمی 

( و 2003) 21(، گیلیانی2011) 20وایت-همچون هویت مکانی یا وابستگی مکانی است. برخی از پژوهشگران این دسته عبارتند از دواین

                                                 
19 Topophilia  
20 Devine-Wright 
21 Giuliani 

 محققین و پژوهش های مرتبط حوزه کارکردی تعریف ابعاد

 وابستگی مکانی
 

ارتباط خاص عملکردی بویژه بواسطه 
مولفه های مشخصی از محیط 
 کالبدی که انجام فعالیت دلخواه فرد

 را ممکن می سازند

فردی، کالبدی، 
 فعالیتی

 [45-43, 23و ] [10[ و ]42[ و ]41, 25]
 [47, 46, 42, 36, 29, 26و ]

 هویت مکانی
 

آن دسته از احساسات، ارزش ها و 
باورهای منتسب از محیط فیزیکی که 

ز به زعم  افراد  تعریف کننده بخشی ا
 هویت فردیشان باشد

فردی، کالبدی، 
 شناختی           

, 23, 21و ] [48, 34, 33, 30[ و ]14]
 [53و ]  [26[ و ]35[ و ]49-52, 39

  پیوندهای اجتماعی
 

احساس تعلق و یا عضویت در بخشی 
 ایندهاز افراد جامعه و یا خانواده و پیو

عاطفی حاصله از این تعلق بواسطه 
وجود تجربیات، علایق و یا دغدغه 

 های مشترک در مکان

اجتماعی، 
 فعالیتی

و  [57 ,24][ و 56و ] [55 ,54 ,40]
[54 ,58] 

 پیوندهای طبیعت
 

ارتباطات آشکار و نهان شخص با 
طبیعت بر پایه تجربیات، احساسات و 

 یا بازنمایی شناختی در فرد

فردی، کالبدی، 
 احساسی

 [60, 21و ] [42و ] [54و ] [59]

 عواطف مکانی
 

احساسات مثبت برگرفته از ویژگی 
های خاص محیط طبیعی از سوی 
فرد که عموماً سبب حس سرزندگی، 
نشاط و سلامتی فردی یا گروهی 

 شناخته می شوند

فردی، کالبدی، 
 احساسی

و  [66-63, 29, 9و ] [62, 61, 40, 29]
 [67و ] [12]

جد ول 1. برخی از مهمترین ابعاد  معرفی شد ه د ر پژوهش های مرتبط با مفهوم د لبستگی مکانی
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بـر اهمیـت نقـش تعامالت اجتماعی افـراد  و سـاختار 
محیـط اجتماعـی فعالیتـی مکان بـه عنوان بعـد  اصلی 
مفهوم د لبسـتگی مکانـی تاکید  د ارنـد  ]21, 23, 40[. 
جـد ول شـماره یک برخـی از مهمترین ایـن ابعاد  را که 
د ر پژوهـش هـای اخیر به آنها پرد اخته شـد ه را نشـان 

مـی د هد .
از سـویی د یگـر، طـی چهـل سـال گذشـته و از شـروع 
مطالعـات د ر حـوزه د لبسـتگی مکانـی، پژوهشـگران با 
پیشـینه پژوهشـی مختلف، مفهوم د لبسـتگی مکانی  و 
البتـه بـا عناویـن گوناگونـی ماننـد  عشـق بـه مـکان  ، 
ریشـه د اری، وابسـتگی مکانـی، هویـت مکانـی، هویت 
شـهری، حس جامعه، یا د لبسـتگی جامعه را به شـکل 
مـد ل هایـی تک بعد ی تا پنـج بعد ی معرفی کـرد ه اند  
]68[. آنچه د ر اینجا حائز اهمیت اسـت، سـرد رگمی د ر 

معرفـی و تعریـف عوامل اثر گذار اسـت ]1[. با بررسـی 
د ر مطالعـات انجـام گرفتـه ]68[، می توان سـه د سـته 
مشـخص از ایـن مد ل ها را معرفی سـاخت. د سـته اول 
تعریف مفهوم د لبسـتگی به مـکان را به عنوان مفهومی 
تـک بعـد ی و هم رد یـف بـا مفاهیمی همچـون هویت 
مکانی یا وابسـتگی مکانی اسـت. برخی از پژوهشـگران 
این د سـته عبارتنـد  از د واین-وایـت  )2011(، گیلیانی  
)2003( و هرنانـد ز  و هید الگو  )2007( ]12, 57, 69[ 
)شـکل 1(. د سـته د وم مطالعاتی آن د سـته از پژوهش 
هایـی انـد  کـه د لبسـتگی مکانـی را سـاختاری چنـد  
بعـد ی کـه از تلفیـق چند یـن عامل مختلـف ایجاد  می 
شـود ، معرفی سـاخته انـد . تعـد اد  این عوامل بسـته به 
پژوهـش هـای مختلف و تا اند ازه ای مولفـه زمان، از د و 
تا پنج  عامل معرفی شـد ه اسـت. برای مثال، براسـاس 
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می که در تعاریف نیز ابها رند وبا توجه به اینکه مدل های مختلف ارائه شده تفاوت های ساختاری در سطوح و محتوایی در ابعاد دا
وز اجماعی رسازی( هنا، شهارائه شده وجود داشته و سبب شده که کماکان در بسترهای پژوهشی مختلف )روانشناسی محیط، جغرافی

ین این مدل در نه به تبینگاراداشته باشد، این پژوهش بدانبال آن است که از ورای رویکردی پدیداردر کاربست مدلی مشخص وجود ن
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( است. در این روش از تصاویری که توسط خود مصاحبه شونده گرفته شده اند اطلاعات در قالب مصاحبه هایی )عمدتاً 36بازدیدکننده
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رویکـرد  اسـتوکولز  و شـوماخر  )1981(، ویلیامـز  و 
وسـک  )2003( د لبسـتگی مکانی مفهومی فرا د سـتی 
و عاملـی سـطح د وم  اسـت کـه از ماحصـل وجـود  د و 
بعـد  وابسـتگی مکانـی و هویـت مکانی خلق می شـود  
]25, 70[ )شـکل 2(. کایل، گریف  و مانینگ  )2005( 
د ر پژوهشـی متأخـر تـر، عامل سـومی را تحـت عنوان 
پیوند هـای اجتماعـی بـه ایـن مـد ل پیشـین اضافـه 
کرد نـد  )شـکل 3(. د ر مطالعـات د یگری د لبسـتگی به 
عنـوان پد ید ه ای سـه بعـد ی متشـکل از هویت مکانی، 
وابسـتگی مکانـی و پیوند های عاطفی نیز معرفی شـد ه 
اسـت ]64, 71[. همچنیـن پیوند هـای عاطفی به مکان 
بـه عنـوان احساسـات قـوی افراد  بـه یک مـکان خاص 
نیـز بـه عنوان بعـد  چهـارم د ر مطالعـات اند کـی اخیراً 
مـورد  توجـه افراد ی چـون کایل )2004( و رامکیسـون  
)2012( قرار گرفته اسـت ]72[ )شـکل 4( و د ر نهایت، 
همیـت  و همکارانـش )2006( مد لـی پنـج بعـد ی از 
د لبسـتگی مکانـی را معرفـی کرد نـد  کـه متشـکل از 
آشـنایی با مکان، تعلق، هویت، وابسـتگی و ریشه د اری 
بـود  ]21[ )شـکل 5(. د ر د سـته سـوم مـد ل هایی قرار 
مـی گیرنـد  که د لبسـتگی مکانـی را مفهومـی فرعی یا 
بعـد ی از یـک مفهـوم کلـی تـر به حسـاب مـی آورند . 
بـرای مثـال، بـرای لالـی  )1992(، د لبسـتگی مکانـی 
عاملـی د ر خلـق مفهـوم گسـترد ه تـر و پاییـن د سـتی 
مفاهیمـی چون هویت شـهری معرفی می کنـد  ]33[. 
د لبسـتگی   )2001،2006( اسـتد من   و  یورگنسـن  
مکانـی، وابسـتگی مکانـی و هویت مکانـی را به صورت 
هـم عـرض ابعـاد ی از مفهـوم حـس مـکان معرفی می 

کنند  ]27, 67[ )شـکل شـماره 6(
بـا توجـه به اینکه مد ل هـای مختلف ارائه شـد ه تفاوت 
هـای سـاختاری د ر سـطوح و محتوایی د ر ابعـاد  د ارند  
و نیـز ابهامـی کـه د ر تعاریـف ارائه شـد ه وجود  د اشـته 
و سـبب شـد ه کـه کمـاکان د ر بسـترهای پژوهشـی 
مختلـف )روانشناسـی محیـط، جغرافیـا، شهرسـازی( 
هنـوز اجماعـی د ر کاربسـت مد لـی مشـخص وجـود  
ند اشـته باشـد ، ایـن پژوهـش بد انبـال آن اسـت کـه از 
ورای رویکـرد ی پد ید ارنگارانـه بـه تبیین ایـن مد ل د ر 

بسـتر فضاهای سـاحلی شـهری بزنـد  ]1[.  
2-2- استخراج معانی تصویری خود  نگار

یکـی از روش هـای نوینـی کـه د ر رویکـرد  پژوهشـی 
کیفی علومی چون روانشناسـی محیط، جامعه شناسـی 
و مرد م شناسـی برای اسـتخراج مفاهیم نهفته مکانی از 
آن اسـتفاد ه می شـود ، روش اسـتخراج معانی تصویری 
خود نـگار )د ر برخـی منابـع تحت عنـوان تصویربرد اری 
بازد ید کننـد ه ( اسـت. د ر ایـن روش از تصاویـری کـه 
توسـط خود  مصاحبه شـوند ه گرفته شـد ه اند  اطلاعات 
د ر قالـب مصاحبـه هایـی )عمد تاً به شـکل بـاز یا نیمه 
سـاختاری یافتـه اسـتخراج می شـود . محـور اصلی این 
مصاحبـه هـای د ر مورد  توضیح د لایل آشـکار و پنهانی 
اسـت که سـبب شـد ه اند  تصویر توسـط مخاطب مکان 
ثبت شـود  انتخـاب تصویر معمـولاً به د لیـل محبوبیت 
کارکـرد  مـکان، جذابیـت هـای بصـری و یـا هـر نـوع 
پیوند یسـت کـه میـان نیازمند ی هـا و توقعات مخاطب 
و ویژگـی هـای آن مـکان د ر طـول زمان برقرار گشـته 
اسـت. یکـی از مهمتریـن عواملـی کـه بـه برد اشـت 
د قیـق تـر معانـی مکانـی کمـک مـی کنـد ، این اسـت 
کـه مخاطـب د ر لحظـه ثبـت تصویـر د ر مـکان حضور 
د اشـته و احساسـات و حـواس وی بـه صورت مسـتقیم 
بـر انتخـاب وی اثـر می گـذارد . این موضوع سـبب می 
شـود  کـه معانی مکانـی بـرای وی کاملًا ملمـوس بود ه 
و بتوانـد  بـه مهتریـن د لایـل انتخـاب خـود  بر اسـاس 
اهمیـت و ارزش آن تصویـر د ر مصاحبـه ها اشـاره کند  

    .]73[
بـه هـر حال، هـر چند  بهـره گیـری از روش اسـتخراج 
معانـی تصویـری بـه عنـوان تکنیـک د ر پژوهـش های 
طراحـی شـهری بسـیار نوپا بـود ه ولی د ر د یگر شـاخه 
هـا ماننـد  مـرد م شناسـی، جامعـه شناسـی اسـتفاد ه 
شـد ه اسـت. تصاویـری که د ر ایـن روش بکار مـی روند  
کارکـرد ی د وگانـه د ارنـد . اول اینکـه پژوهشـگران می 
تواند  از آنها برای پیشـبرد  و تعمیق سـوالات بهره برد ه 
و د یگـر اینکـه خـود  مخاطبین مـکان نیز از آنهـا برای 
ایجـاد  راهـی شـفاف بـه منظـور توصیف ابعـاد  مختلف 

زند گـی شـان اسـتفاد ه می کننـد  ]74[. 
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معانـی  اسـتخراج  روش  از  محـد ود ی  مطالعـات  د ر 
تصویـری د ر حوزه مطالعات د لبسـتگی مکانی اسـتفاد ه 
شـد ه اسـت. د ر یکـی از اولیـن ایـن مطالعـه هـا که د ر 
مقیاسـی محلـه ای د ر سـال 2007 توسـط بکلـی  و 
همکارانش انجام شـد ه اسـت، از تصاویری که سـاکنین 
محلـی از آنچه د ر محله شـان برایشـان اهمیت د اشـته 
ثبـت کـرد ه انـد ، بـه منظـور شـناخت عناصـر محیـط 
طبیعی-مصنـوع و اجتماعی-فرهنگی که سـبب بوجود  
آمـد ن د لبسـتگی به مکان شـد ه بود ند ، اسـتفاد ه شـد  
]75[. د ر همیـن رابطـه می توان به مطالعات مشـابهی 
د ر حـوزه رابطـه ویژگـی هـای مکانـی و انسـان بویـژه 
د ر مباحـث گرد شـگری اشـاره د اشـت. بـرای مثـال د ر 
مطالعـه ای کـه د ر خصـوص تصویـر ذهنـی مخاطبـان 
از یـک روسـتای تاریخـی د ر ایالـت ساسـکچوان کاناد ا 
کـه  گرد یـد   مشـخص  شـد ،  انجـام   2004 سـال  د ر 
زیرسـاخت هـا )مسـیرها و انبارهـای ویژه کشـاورزان(، 
عناصـر متحرک محیـط )حیوانات د ر مزارع و اسـب ها 
د ر مرتع ها( و فعالیت های سـاکنین بومی )کشـاورزان، 
د امـد اران( مهمتریـن مقولات د ر سـاخت تصویر ذهنی 
از محـل هسـتند  ]76[. د ر تحقیقـی متاخـر د ر سـال 
2013 بـا همیـن روش، د ر خصـوص د لبسـتگی مکانی 
گرد شـگران بـه پـارک د ریایـی نینگالـو د ر اسـترالیا، 
مشـخص شـد  که عواملی چون د وری جویـی از محیط 
شـهری، مشـارکت د ر فعالیت های سـاحلی، معاشـرت 
بـا خانـواد ه و افـراد  بـا علایق مشـترک و نهایتاً شـاد ی 
جمعـی از جملـه مهمتریـن عواملـی اسـت کـه سـبب 
د لبسـتگی گرد شـگران بـه ایـن حـوزه و علاقـه آنها به 

بازد یـد  مجـد د  آن شـد ه اسـت ]77[. 
د ر هـر صـورت برخـی از محققـان روش هـای سـنتی 
د ر تحقیقـات کیفـی ماننـد  روش مصاحبـه رود ر رو و 
پد ید ارشناسـانه را بـه د لیـل محد ود یـت هـای ذاتـی 
حاکـم بـر محیـط ایـن نـوع رویکرد هـا کـه مانـع از 
آن مـی شـوند  کـه مشـارکت کننـد ه بـه صـورت آزاد  
بتوانـد  تجربیاتـش را بـا مصاحبه گـر به میـان بگذارد ، 
مـورد  نقـد  قـرار د اد ه انـد . ایشـان روش هـای معمـول 
ماننـد  مصاحبـه را بیشـتر تحمیلـی و همـراه بـا اعمال 

نفـوذ د ر پاسـخ مخاطـب د انسـته و معتقد نـد  کـه د ر 
ایـن گونـه روش هـا، معمـولاً بـه جـای آنکـه اطلاعات 
توسـط مصاحبه شـوند ه خلق شـد ه و سـپس به صورت 
مشـارکتی بـا مصاحبـه گـر تحلیـل شـوند ، تنهـا د ر 
پرسـش هایـی مسـتقیم، جهـت د ار و از پیـش تعییـن 

شـد ه جمـع آوری مـی شـوند ]78[.  
بـه طـور کل روش هایـی کـه از مصاحبـه شـوند ه هـا 
بـرای خلـق اطلاعات بهـره می جویند ، مانند  اسـتخراج 
معانـی تصویـری، وسـیله ای بهتر برای کشـف واقعیات 
جهـان پیچیـد ه تجربیـات انسـانی د ر اختیـار قـرار می 
د هنـد . اسـتخراج معانـی تصویـری فرایند  بهـره گیری 
از تصاویـر د ر مصاحبـه های پژوهشـی اسـت که پاسـخ 
هایـی د قیـق تـر و معتبـر تـری د ر خصـوص خاطرات، 
بـاور هـا و ارزش های محیطی افراد  نسـبت به مصاحبه 
هـای کلامی د ر اختیار پژوهشـگر قرار مـی د هد  ]78[. 
ایـن رویکـرد  مـی توانـد  بـه د و صـورت انجـام شـود : 
تصاویـر توسـط محقق گرفته شـد ه و سـپس د ر اختیار 
مصاحبـه شـوند ه قـرار گیرنـد  و یا اینکه خـود  مصاحبه 
شـوند ه تصاویر را ضبط و سـپس د رباره مفاهیم و ارزش 
هـای مکانـی تصویـر صحبـت کنـد  کـه این حالـت به 
د لیـل اینکه خود  شـخص مصاحبه شـوند ه بـا توجه به 
ارتبـاط متقابـل و تجربیـات و خاطرات به سـراغ مکانی 
خـاص )ولـو اینکه از نظـر محقق حـاوی ویژگی خاصی 
نباشـد ( مـی رود ، قابلیـت کشـف بیشـتر و عمیـق تـر 
ویژگـی های پیـد ا و پنهـان محیطی را د اراسـت ]79[.  
روش اسـتخراج معانـی تصویـری ابتـد اً د ر د هـه هفتاد  
میالد ی و د ر علم انسـان شناسـی توسـط جـان کولیر  
بـه مثابـه روشـی بـرای کمـک بـه مصاحبه شـوند ه ها 
بـرای تفکـر و یارآوری د ر حین مصاحبـه ها بکار گرفته 
شـد  و از اواسـط د هـه هشـتاد  و پـس از انتشـار کتـاب 
“انسـان شناسـی بصـری”  و مقالـه معنـا و کار: مطالعه 
ای بـر اسـتخراج معاتـی تصویـری  از د اگلاس هارپـر  
عمومیـت یافـت ]80[. هارپـر د ر ایـن مقالـه از تصاویر 
بـه شـکل راهـی بـرای کمـک بـه مصاحبـه شـوند ه 
هایـی کـه برایشـان توصیف و تشـریح جزئیـات محیط 
کاریشـان مشـکل بـود ، بهـره جسـت. هارپـر عنـوان 
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مـی د ارد  کـه روش بهـره گیـری از تصاویـر همزمـان 
هـم تجربـی و هم سـاختاری هسـتند . تصاویـر ماهیت 
تجربـی د ارنـد  چـرا کـه ابزارهایـی بصـری هسـتند  که 
از  مـی سـازند .  آشـکار  را  مـکان  تجربیـات مخاطـب 
سـوی د یگـر، ماهیـت سـاختارگرایانه این روش ریشـه 
د ر پاراد ایـم تفسـیرگرایانه آن د ارد  چـرا کـه بـه طـور 
مشـابه تفسـیرگرایان نیـز د ر تلاش د ارند  کـه موقعیت 
هـا را از زاویـه د یـد  افـراد ی کـه آن موقعیـت را تجربه 
کـرد ه انـد ، مطالعـه کننـد  ]78[. د ر همیـن راسـتا، د ر 
کاربسـت آن د ر طراحی شـهری، از آنجایـی که تصاویر 
ایـن فرصـت را د ر اختیـار پژوهشـگر قـرار مـی د هنـد  
کـه علاوه بر ابعـاد  فیزیکـی، ابعاد  فعالیتـی و اجتماعی 
مـکان بـه صـورت همزمـان مـورد  واکاوی قـرار گیرنـد  
]81[، اسـتفاد ه از تصاویـر د ر فرایند  اسـتخراج معنایی 
مـی تواند  ابـزاری را د ر اختیار مشـارکت کنند گان قرار 
د هـد  کـه همزمان بـا کیفیات کالبد ی مطلـوب محیط، 
ماهیتـاً  کـه  روید اد هایـی  و  خاطـرات  هـا،  د اسـتان 
شـخصی بـود ه اسـت را بازگـو کننـد  و ایـن مـی تواند  
کیفیـت مصاحبـه را از طریق آشـکار سـازی جنبه های 
مختلـف هویتـی، عملکرد ی و عاطفی مکان غنا بخشـد  

.]82[
روش  از  اسـتفاد ه  کـه  اسـت  معتقـد    )2007( رز  
اسـتخراج معانـی تصویـری مزایای متعد د ی نسـبت به 
سـایر روش هـای تفسـیری د ارد . چهـار مزیـت عمـد ه 
آن عبارتنـد  از اینکـه بـه محققیـن ایـن امـکان را مـی 
د هنـد  کـه بینـش عمیـق تـری )و نـه الزامـاً اطلاعـات 
بیشـتر( نسـبت بـه پد ید ه پیـد ا کننـد . همچنیـن این 
امـکان را بـرای مصاحبـه شـوند ه فراهـم مـی کنـد  که 
بـا بیـان و زبـان خـود  عقایـد  و افـکارش را به اشـترک 
بگـذارد . بعالوه، فراینـد  ثبـت و انتخاب تصاویر توسـط 
خود  فرد  مصاحبه شـوند ه سـبب می شـود  که شـخص 
از جزئیاتـی صحبـت کنـد  کـه معمـولاً د ر مصاحبـه 
هـای کلامـی رایـج بویـژه از سـوی مصاحبـه گـر د ید ه 
نمـی شـوند . ایـن روش د ر مقایسـه با د یگـر روش های 
معمـول، توانایـی بیشـتری د ر اسـتخراج پاسـخ هـای 
چند لایـه و مرتبـط با ابعـاد  احساسـی و عاطفی محیط 

د ارد  ]83[. د ر نهایـت، بـه واسـطه وجـود  تصاویـر د ر 
رابطـه ی میـان محقـق و مصاحبـه شـوند ه، احتمـال 
وجـود  سـوء تفاهم ها کاهـش یافتـه و همچنین بد لیل 
اینکـه بـار روانـی مصاحبـه از مصاحبـه شـوند ه به روی 
عکـس هـا و تصاویـر بـه عنـوان کانـون بحـث منتقـل 
مـی شـود ، فضـای روانی مصاحبـه نیز از فشـار کمتری 
برخـورد ار خواهـد  بـود  ]79[. یکی د یگـر از مزایای این 
روش نسـبت بـه روش هـای معمـول مصاحبـه عمیـق 
ایـن اسـت کـه د ر فاصلـه زمانـی برد اشـت تصاویـر و 
زمـان مصاحبـه، افـراد  وقت کافـی خواهند  د اشـت که 
بـه مفاهیـم و معانـی نهفتـه د ر تصاویـر فکر کـرد ه و با 
آماد گـی ذهنـی بهتری د ر مقابل پژوهشـگر و سـوالات 
وی قـرار گیرنـد  ]74[. بنابرایـن روش اسـتخراج معانی 
تصویـری قابلیـت کسـب و برد اشـت روایـات شـخصی 
تـر و عمیـق تـری نسـبت بـه د یگـر روش های مشـابه 
بـرای پژوهشـگر از طریق نمایش ویژگـی های محیطی 
د ارد . همچنیـن د ر روش تصویربـرد اری خود نـگار، بـه 
ایـن د لیـل کـه تصاویـر توسـط مصاحبـه شـوند ه ثبت 
شـد ه و لـذا هـم بـه مصاحبه شـوند ه و هم بـه مصاحبه 
گـر فرصتی برابـر د ر مصاحبه )و نه شـرایط صرفاً غالب 
بـرای مصاحبه گر( برای د سـتیابی بـه گفتگویی عمیق 
و شـفاف د ر مـورد  ویژگـی هـا و معانـی مکانـی مهـم 
د ارنـد ، از مقبولیـت و اعتبار بیشـتری بر خورد ار اسـت 

.]84[
 2-3- پدی د ار نگاری

پد ید ارنـگاری نوعـی سـنت تحقیـق کیفی و تفسـیری 
اسـت کـه بـا اسـتفاد ه از ابزارهایی چـون مصاحبه های 
مشـارکتی  مشـاهد ه  و  گروهـی  هـای  بحـث  عمیـق، 
شـناخت  د نبـال  بـه  هـا،  د اد ه  اسـتقرایی  تحلیـل  و 
از پد یـد ه اسـت و  ماهیـت تجربـه و معانـی حاصلـه 
پد ید ارشناسـی   رویکـرد   د ر  )کـه  پد یـد ه  خـود   نـه 
بـا آن مواجـه هسـتیم( و ایـن کـه افـراد  چـه معنـا یـا 
معناهایـی را بـرای پد یـد ه هـای تجربه شـد ه شـان د ر 
محیـط قائل مـی شـوند . همچنین د ر تناسـب با هد ف 
پژوهـش حاضـر، د ر ایـن روش بهره گیـری از تجربیات 
متفـاوت افراد  مختلف سـبب فهـم بهتر پد یـد ه )اعم از 
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محیـط فیزیکـی و اجتماعـی( عمق بیشـتری بـه یافته 
هـای تحقیـق مـی د هـد  ]85[. ایـن روش نـه تنهـا به 
توضیـح تجربـه می پـرد ازد ، بلکـه تنـوع و گوناگونی ها 
د ر تجربـه یـک پد یـد ه خـاص مطالعـه مـی کنـد . د ر 
حقیقـت پد یـد ار نـگاری بـه ایـن د لیـل که به تفسـیر 
و شـناخت مفاهیـم بـر اسـاس تجربیات افـراد  مختلف 
از یـک موضـوع مـی پـرد ازد  و مـی توانـد  جنبـه هـای 
متفـاوت یـک موضوع بهتر معرفی سـازد  ]85[، انتخاب 
شـد ه اسـت. روش پد یـد ار نگاری برای فهـم تجربه یک 
پد یـد ار از د یـد  کسـانی کـه آن را تجربه کـرد ه اند  بکار 
مـی رود  و هـد ف اصلی اش حتـی ورای توصیف تجربه 
زیسـته افـراد ، فهـم و تبییـن مولفه هایی اسـت که این 
تجربـه را سـبب شـد ه و بـر آن اثـر گذارنـد . فلـذا د ر 
مطالعـه تجربـه افـراد  مختلـف د ر زند گـی شـهری از 
پد یـد ه هـای مرتبـط د ر طـول حیاتشـان )بـرای مثال 
فهـم معنـا و تجربـه "خانه" پـس از اقامـت طولانی د ر 
یک محله د ر شـهر( بسـیار مناسب اسـت ]86[. د ر این 
روش سـاختار تجربـه بـه صورت مجموعـه ای از عناصر 
بررسـی و از د و عناصـر ارجاعـی )مفاهیم( و سـاختاری 
)شـامل مـرز اد راکـی بـه عنـوان افـق بیرونـی و کانون 
توجـه بـه عنوان افـق بیرونـی( بـرای فهم بهتـر تجربه 
اسـتفاد ه می شـود . افـق بیرونی نشـان د هند ه بخشـی 
از جهـان اسـت کـه مشـارکت کننـد گان، کـه هرکد ام 
بـه شـیوه خـود  بـه محیـط پیرامـون خـود  مـی نگرند  
و ورای آن را نمـی بیننـد . بـه عبـارت د یگـر مفهـوم را 
از د یـد  آن توصیـف مـی کننـد . افـق د رونی امـا کانون 
خـاص توجه مشـارکت کننـد ه را نمایان می سـازد . هر 
طبقـه شـامل یـک نمـود ار اسـت کـه سـاختار آگاهـی 
را نشـان مـی د هـد  )عنصـر سـاختاری( و عنـوان و یـا 
توضیـح هـر طبقـه نیـز نشـان د هنـد ه عنصـر ارجاعی 
اسـت. از آنجایـی کـه موضـوع ایـن پژوهش، شـناخت 
معانـی حاصلـه از تجربیـات گوناگـون افـراد  از پد یـد ه 
ای خاص )د لبسـتگی به مکان( اسـت و سـعی د ارد  که 
فهمـی عمیق از سـاختار پد ید ه د لبسـتگی بـه مکان را 
تبیین سـازد ، راهبـرد  پد ید ار نگاری بـرای این پژوهش 
انتخـاب شـد ه اسـت. چـرا کـه بـه طـور کلـی، پد ید ار 

نـگاری بـه صـورت اخـص بـه اسـتخراج معانـی یـک 
پد یـد ه از تفسـیر تجربیـات یـک گـروه از افـراد ی د ارد  
کـه آن پد یـد ه را تجربـه کرد ه انـد ، می پـرد ازد . تمرکز 
پد یـد ار نـگاری بـه بـر ارتباط د هـی معانی متفـاوت د ر 
چارچوبـی مشـخص بـه عنـوان سـاختار تجربـه اسـت 
د ر  و  وار  زنجیـر  معانـی  بـه صـورت  سـاختار  ایـن  و 
سـاختاری سلسـله مراتبـی ماهیـت تجربه را مشـخص 
مـی سـازند  د ر این سـاختار با وجود  بررسـی مفاهیم از 
ماحصـل تجربیات افـراد  مختلـف، ارتباط د هـی معانی 
فـارق از افـراد  د ر د ر بسـتر کلـی فضـای نتیجـه  خـود  
را نمایـان مـی سـازند  ]87[. فضـای نتیجـه مشـخص 
کننـد ه کلـی ماهیـت یـک پد یـد ه و سـاختارهای بهم 
مرتبـط آن اسـت. بـه عقیـد ه مارتون  و بـوث  )1997( 
فضـای نتیجه نهایی سـه ویژگـی کاملًا مشـخص د ارد . 
اول اینکـه رویکـرد ی کاملًا مشـخص و متمایـز از نحوه 
فهـم یـک پد یـد ه را بـرای مـا مشـخص و تبییـن مـی 
کنـد . د وم اینکـه د ر فضـای نتیجـه ارتباطـی سلسـله 
مراتبی و مشـخص بیـن تمامی اجزا و طبقـات قابل رد  
یابیسـت و سـوم اینکه نتایج بسـیار تخلیصـی و مجرند  
و مجموعـه مظاهـر هـر تجربـه تا حـد  امـکان د ر قالب 

طبقـات تجریـد  و تخلیـص می شـوند  ]88[.
2-4- چارچوب مفهومی 

بـا توجـه بـه مطالعـات مـروری و مـد ل هـای معرفـی 
شـد ه، به نظر می رسـد  که د لبسـتگی مکانـی مفهومی 
سـطح د ومـی  و حد اقـل بـا کارکرد هـا و ویژگـی هایی 
برگرفتـه از روابـط کالبـد ی- فعالیتی مکان)د لبسـتگی 
مکانـی(، کالبد ی-هویتـی مکان)هویت مکانـی(، روابط 
اجتماعـی د ر مکان )پیوند های اجتماعـی( و پیوند های 
احساسـی بـه مـکان )عواطف مکانی( اسـت. بـه عبارت 
د یگـر، هنگامـی د لبسـتگی به مکانی حاصل می شـود ، 
کـه محیـط ویژگـی های مثبـت رفتـاری ، شـناختی ، 
اجتماعـی  و عاطفـی  آن بـا شـخص و ویژگـی هـای 
فرد ی اش د رگیر شـد ه و سـطح پاسخگویی این ویژگی 
هـا هـم عـرض و بـا بالاتـر از سـطح توقعـات حاصل از 
نیـاز و تجربیـات پیشـین مخاطـب )ارزیابـی محیـط( 
خواهـد  بـود ]1[. ایـن موضـوع بـا مـد ل پاسـخگویی 
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محیطـی جـک نسـر  د ر خصـوص نقـش ویژگـی های 
و  واکنـش  شـناخت،  اد راک،  د ر  مخاطـب  و  محیـط 
ارزیابـی محیطـی نیز هماهنگ اسـت. به عبـارت د یگر، 
مطالعـات ایـن حـوزه نشـان د اد ه کـه د لبسـتگی بـه 
عنـوان عامـل ارزیابـی مثبـت و رضایـت منـد ی مکانی  
خواهـد  بـود  ]10, 66, 89[. فلـذا چارچـوب مفهومـی 
پیشـنهاد ی بـا منطقـی اسـتقرایی د ر بسـتر پژوهشـی 
کیفـی د ر بـاب ابعـاد  د لبسـتگی به مـکان و بـا رویکرد  

پد یـد ار نـگاری خواهـد  بـود  )شـکل شـماره 7(.
3- روش تحقیق

ایـن پژوهـش از آنجایـی کـه د ر خصوص بررسـی رفتار 
انسـان و تجربـه زیسـته  وی د ر محیـط و بـه د نبـال 
شناسـایی معانـی حاصـل از تجربـه محیط کـه به خلق 
مفهـوم حسـی د لبسـتگی بـه مـکان هـا مـی انجامـد  
اسـت، د ر پاراد ایمـی تفسـیری و رویکـرد ی کیفـی و با 
روش پد یـد ار نگارانـه و با بکار گیری تکنیک اسـتخراج 
معانـی تصویـری خود نگار )شـامل انجـام مصاحبه های 
نیمـه سـاختار یافتـه بـا اسـتفاد ه از تصاویری کـه خود  
شـرکت کننـد گان از مکان مـورد  علاقه شـان ثبت می 
کنند ( انجام شـد ه اسـت. همان طور که پیشـتر توضیح 
د اد ه شـد ،  اولاً رویکـرد  پد ید ار نگاری به د لیل بررسـی 
فراینـد  شـکل گیری پد یـد ه بر اسـاس تجربیـات افراد  
مختلـف از آن پد یـد ه، بهتـر قـاد ر اسـت کـه مفاهیم را 
منتقـل سـاخته و محقـق به شـناخت بهتـری از پد ید ه 

برسـد . ثانیـاٌ بـر اسـاس تحقیقات انجـام شـد ه، تصاویر 
قابلیـت برانگیختـن احساسـات و ارائه اطلاعـات کیفی 
قابـل توجهـی را بـا خـود  بـه همـراه د اشـته و هنگامی 
کـه بـه فراینـد  مصاحبـه وارد  مـی شـوند  بـه شـرکت 
کننـد گان اجازه مـی د هند  که خاطـرات و ویژگی های 
پنهـان رفتـاری د ر محیـط خـود  را راحت تـر بازخوانی 
کننـد ]77[. تصاویـر همچنیـن این امـکان را فراهم می 
سـازند  کـه مظاهـر عمیق تـری از تجربه مـکان نه تنها 
بواسـطه کلام، بلکـه از طریـق آزاد  سـازی هیجانـات و 
احساسـات برمال شـوند . بـا توجه بـه مطالعـات اند کی 
بـا  مرتبـط  محیطـی  معانـی  تد قیـق  حـوزه  د ر  کـه 
فضاهـای سـاحلی د ر ارتبـاط با د لبسـتگی مکانی انجام 
شـد ه اسـت ]75, 90[، لـذا اسـتفاد ه از ایـن ابـزار برای 
هرچـه غنـی تـر سـازی مصاحبـه ایـد ه آل بـه نظر می 
رسـد ؛ زیـرا که نشـان د اد ه شـد ه کـه با اسـتفاد ه از این 
روش اولاً امـکان تجـاوز بـه حریـم شـخصی افـراد  د ر 
حیـن مصاحبـه کاهش یافتـه و ثانیاٌ از حیـث محتوایی 
و مفاهیـم اسـتخراج شـد ه، نسـبت بـه د یگـر روش هـا 
زوایـای پنهـان بیشـتری از معانی محیطـی و همچنین 
ویژگـی هـای کالبـد ی، فعالیتی و ذهنی آن آشـکار می 

 .]74[ سازد  
بـا توجـه بـه اینکه حد اقـل تعـد اد  مشـارکت کنند گان 
د ر پژوهـش هـای کیفـی بویـژه د ر مطالعـات مرتبط با 
تجربه مکانی شـش نفر توصیه شـد ه اسـت ]91, 92[، 
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و حداقل با  48به نظر می رسد که دلبستگی مکانی مفهومی سطح دومیهای معرفی شده،  با توجه به مطالعات مروری و مدل
هویتی مکان)هویت مکانی(، روابط -فعالیتی مکان)دلبستگی مکانی(، کالبدی -کارکردها و ویژگی هایی برگرفته از روابط کالبدی

بارت دیگر، هنگامی دلبستگی به اجتماعی در مکان )پیوندهای اجتماعی( و پیوندهای احساسی به مکان )عواطف مکانی( است. به ع
آن با شخص و ویژگی های فردی  52و عاطفی 51، اجتماعی50، شناختی49مکانی حاصل می شود، که محیط ویژگی های مثبت رفتاری

اش درگیر شده و سطح پاسخگویی این ویژگی ها هم عرض و با بالاتر از سطح توقعات حاصل از نیاز و تجربیات پیشین مخاطب 
در خصوص نقش ویژگی های محیط و مخاطب  53این موضوع با مدل پاسخگویی محیطی جک نسر .[1( خواهد بود])ارزیابی محیط

در ادراک، شناخت، واکنش و ارزیابی محیطی نیز هماهنگ است. به عبارت دیگر، مطالعات این حوزه نشان داده که دلبستگی به 
[. فلذا چارچوب مفهومی پیشنهادی با منطقی استقرایی 89, 66, 10]خواهد بود  54عنوان عامل ارزیابی مثبت و رضایت مندی مکانی

 (.7در بستر پژوهشی کیفی در باب ابعاد دلبستگی به مکان و با رویکرد پدیدار نگاری خواهد بود )شکل شماره 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 روش تحقیق -3

وی در محیط و به دنبال شناسایی معانی حاصل از تجربه  55این پژوهش از آنجایی که در خصوص بررسی رفتار انسان و تجربه زیسته
محیط که به خلق مفهوم حسی دلبستگی به مکان ها می انجامد است، در پارادایمی تفسیری و رویکردی کیفی و با روش پدیدار 

فته با استفاده از تصاویری نگارانه و با بکار گیری تکنیک استخراج معانی تصویری خودنگار )شامل انجام مصاحبه های نیمه ساختار یا
که خود شرکت کنندگان از مکان مورد علاقه شان ثبت می کنند( انجام شده است. همان طور که پیشتر توضیح داده شد،  اولًا 
رویکرد پدیدار نگاری به دلیل بررسی فرایند شکل گیری پدیده بر اساس تجربیات افراد مختلف از آن پدیده، بهتر قادر است که 

م را منتقل ساخته و محقق به شناخت بهتری از پدیده برسد. ثانیاٌ بر اساس تحقیقات انجام شده، تصاویر قابلیت برانگیختن مفاهی
                                                 

 به این مفهوم که متغیر های پنهان مفهوم خود از متغیر های پنهان دیگری اثر پذیرند.  48
49 Conative 
50 Cognitive 
51 Social 
52 Affective 
53 Jack Nasar 
54 Place Satisfaction 
55 Lived-experience 
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تعـد اد  د وازد ه نفـر )6 مـرد  و 6 زن( از سـاکنین شـهر 
بوشـهر و بـا ویژگی هـای فرد ی متفاوت انتخاب شـد ند  
)جـد ول شـماره 2(. د ر این پژوهـش واحد  اولیه تحلیل  
عبارت اسـت از مشـارکت کننـد گان و تصاویر منعکس 
کننـد ه تجربـه زیسـته آنهـا د ر محیـط سـاحلی شـهر 
بوشـهر ]81[. پـس از توضیحـات اولیـه مصاحبه گر به 
مشـارکت کننـد گان د ر خصـوص ماهیـت پژوهـش، از 
مصاحبـه هـای نیمـه سـاختاریافته عمیـق انفـراد ی به 
مـد ت زمـان عموماً بین 30 تا 60 د قیقه اسـتفاد ه شـد . 
بهـره گیـری از مصاحبـه هـای نیمـه سـاختار یافته د ر 
مقایسـه بـا ویژگـی عـد م عمـق گیـری مصاحبـه های 
غیـر  بعضـاً  اطلاعـات  پراکند گـی  و  وسـعت  و  بسـته 
ضـروری مصاحبـه هـای بـاز، مناسـب تشـخیص د اد ه 
شـد ه اسـت ]93[. ایـن روش نمونـه گیـری بصـورت 
هد فمنـد  و بـر اسـاس بیشـینه تنـوع  به ایـن د لیل که 
پژوهشـگر مـی تواند  از تجربیـات مشـارکت کنند گانی 
بـا زمینـه و سـوابق مختلـف بـرای فهـم بیشـتر پد ید ه 
بهـره ببـرد ، انتخـاب شـد  ]94[. ایـن تنـوع بـر اسـاس 
مطالعات پیشـین شـامل تنوع د ر جنسـیت، سن، محل 
تولـد  و مـد ت زمـان اقامـت د ر بوشـهر )از یـک مـاه تا 
پنجـاه و هفـت سـال( و زمـان مصاحبـه هـا شـد  ]1[. 
مصاحبـه هـا د ر آبـان، آذر ، د ی و بهمن مـاه 94 )پاییز 
و زمسـتان بـه عنـوان احسـاس د مـای مطبـوع محیط 
و بیشـترین مطلوبیـت( و خـرد اد ، تیـر مـاه سـال 95 
)تابسـتان بـه عنـوان زمـان احسـاس گرمـای شـد ید  
محیـط و کمتریـن مطلوبیـت د مایـی( انجـام شـد ند . 
بـه منظـور روایـی و اعتبـار  د رونـی تحقیـق طبق نظر 
پاتون  )2005( و د نزین  )2006( از تکنیک سـه سـویه 
سـازی د ر د اد ه  )تنـوع د ر زمـان، مـکان و گـروه هـای 
مصاحبه و سـه سـویه سـازی نظـری  )ارزیابـی د اد ه ها 
از د یـد گاه هـای مختلـف( اسـتفاد ه شـد ه اسـت ]93, 
95[. پروتـکل مصاحبـه از د و بخـش سـوالات اصلـی 
و کاوشـگر  بـه منظـور تعمیـق بیشـتر د ر پاسـخ هـای 
اسـتخراجی قبـل از انجـام مصاحبه تشـکیل و مصاحبه 
تـا زمـان رسـید ن به اشـباع نظـری  اد امه یافـت ]76[. 
از هـر شـرکت کننـد ه خواسـته شـد  کـه از هـر مکانی 

کـه مـی خواهـد  و برایـش بیشـتر مهـم، ارزشـمند  و 
د وسـت د اشـتنی اسـت، یـک )یـا د و عکـس از زوایای 
مختلـف بـه منظـور افزایـش سـطح اطلاعاتـی تصویر( 
و مجموعـاً شـش تـا هشـت عکس بـا تاکید  بـر ویژگی 
هـای کالبـد ی و فعالیتـی د لخواه مکان مـورد  نظر خود  
بگیـرد  ]75, 77[. بـه منظـور اخـذ نتایـج بهتـر قبل از 
شـروع مراحـل تصویـر بـرد اری، تصاویـر نمونـه ای که 
نمونـه ای از رفتـار ناشـی از د لبسـتگی مکانـی د ر آن 
مشـخص بـود  به شـرکت کنند گان نشـان و بـه صورت 
اجمالـی روش کار توضیح د اد ه شـد . جلسـه مصاحبه با 
هماهنگـی شـرکت کننـد ه بیـن سـه روز تا یـک هفته 
پـس از تصویر بـرد اری شـرکت کنند ه برگزار شـد  زیرا 
کـه مطالعـات نشـان د اد ه  ایـن فرصـت بـه یـارآوری 
بهتـر خاطـرات و بیـان آنها به مشـارکت کننـد ه کمک 
مـی کنـد  ]77[. مشـارکت کننـد ه آزاد  بود  کـه د ر روز 
مصاحبـه شـخصی از نزد یـکان کـه فکـر مـی کـرد  می 
توانـد  د ر بیـان بهتـر خاطرات و معانی بـه او کمک کند  
را همـراه د اشـته باشـد  ]75[. د ر روز مصاحبـه تصاویـر 
مـکان هـای مـورد  علاقـه بـه انتخـاب خـود  شـرکت 
کنند ه مرتب شـد ه و سـپس مصاحبه شـروع می شـد . 
سـوالات اصلـی اولاً بـر اسـاس تاکیـد  بر تجربه زیسـته 
افـراد  )بـا تاکیـد  بیشـتر بـر چرایـی و چگونگـی رفتـار 
و احسـاس تـا چـه چیـزی( ]96[ عبـارت بود نـد  از : 
براسـاس تجربیاتـی کـه د ر ایـن مـکان د اشـتید ، چرا و 
بـه چـه علـت به این مـکان خـاص را انتخـاب کرد ید ؟، 
چگونگـی حـس خود  بـه این مـکان را توضیـح د هید ؟ 
و ایـن مـکان چه معنایـی برای شـما د ارد ؟ ]33[ و ثانیاً 
بـا تاکیـد  بر نظریه رلـف  )1976( د ر خصـوص ماهیت 
د لبسـتگی مکانـی و آشکارشـد ن مفهـوم، ویژگـی ها و 
عوامل سـاختاری آن د ر پی حس ترس از د سـت د اد ن 
و فقـد ان مکان ، پرسـش اگـر اینجا را از د سـت بد هید  
چه احساسـی د ارید ؟ مطرح شـد . سـوالات کاوشـگر د ر 
اد امـه عبـارت بود نـد  از اینکـه: توضیح د هیـد  د ر اینجا 
چـه اتفـاق هـای مهم و خوبی برای شـما افتاد ه اسـت؟ 
ماجـرا را تعریف کنیـد  و آیا منظورتان این اسـت که...؟ 
و مـی توانیـد  از ویژگـی های خـوب و مهمی که محیط 
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کالبـد ی و اجتماعـی اینجـا بـرای شـما د ارد  مثالـی 
بزنیـد ؟ ]19[.
4- یافته ها

4-1- فرایند  تحلیل یافته ها
از آنجایـی کـه پد یـد ار نـگاری بـه اینکه مـرد م چگونه 
و  د رک  تجربـه،  را  موقعیـت خـاص  یـا  پد یـد ه  یـک 
توصیـف مـی کننـد  پرد اختـه و ارتبـاط معنـا د ار میان 
آنچـه ) به شـکل رفتـار( که مـرد م د ر موقعیت و مواجه 
بـا پد یـد ه تجربـه کـرد ه را مـورد  کاوش قرار مـی د هد  
]88[، هـد ف بر این اسـت کـه با اسـتفاد ه از این روش، 
معانـی، اهـد اف و رفتارهـای مهمـی که فـرد  د ر روایت 
خـود  از تجربـه مـکان د ر هنـگام تشـریح د لایـل ثبـت 
هـر عکـس بخصـوص بیـان مـی د ارد ، مورد  اسـتخراج 
و تحلیـل قـرار گیـرد . لـذا، تمامـی تصاویـر د ر فراینـد  

مصاحبـه مـورد  بحث قـرار گرفتـه و متـن مصاحبه د ر 
نـرم افـزار MAXQDA پیـاد ه سـازی و بـا اسـتفاد ه 
رویکـرد  کـد  گذاری سـه مرحلـه ای نظری  اسـتراوس  
و کوربیـن  )1998،2008( مـورد  تحلیـل قـرار گرفت. 
انتخـاب روش کـد  گـذاری استراوسـی بـه ایـن د لیـل 
بـود  کـه نسـبت بـه رویکرد  کـد  گـذاری گلیسـر  )که 
از د اد ه اسـت(،  تمرکـز آن د ر پـی اسـتخراج نظریـه 
بیشـتر بـه جنبـه تفسـیری محتـوا و معنای برخاسـته 
از تفسـیر د اد ه هـا بـر اسـاس مطالعات پیشـین محقق 
پرد اختـه و محقـق نقشـی فعـال را د ر فراینـد  مصاحبه 
بـازی مـی کنـد . از ایـن رو، محققان به صـورت تعاملی 
ابتـد اً بـرای اسـتخراج موضوعـات از متـون حاصـل از 
مصاحبـه هـا، کـد  گـذاری بـاز  و سـپس بـرای تحلیل 
و ارتبـاط د هـی میـان شـاخه هـای ظهـور یافتـه  و 

 14 

 
 
 

 
محدوده 

پارک 
 مرجان

محدوده 
پارک 
 صدف

محدوده 
پارک 

 سیادت
 درصد مجموع

  جنسیت
 50 6 2 1 3 مرد
 50 6 1 2 3 زن

  سن
23-18 3 1 1 5 41.6 
30-24 1 1 1 3 25 
40-31 1 0 1 2 16,7 
50-41 0 1 0 1 8,3 

 8,3 1 1 0 0 بالابه  51
  مدت اقامت در بوشهر

 16,7 2 1 0 1 سال 2-0
 25 3 1 1 1 سال 9-3

 33.3 4 1 1 2 سال 30-10
 25 3 1 1 1 سال به بالا 31

 86.7 8 2 2 4 بومی
 33,3 4 2 1 1 غیر بومی

 
 

 برخی تصاویر ثبت شده توسط مصاحبه شوندگان از مکان های ساحلی .3جدول 
 
 
 
 
 
 
 
 

جد ول 2. مشخصات جمعیتی حوزه های مطالعاتی

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ij

ur
m

.im
o.

or
g.

ir
 o

n 
20

26
-0

1-
30

 ]
 

                            12 / 24

https://ijurm.imo.org.ir/article-1-1774-fa.html


فصلنامه مديريت شهري
Urban Management

شماره 47 تابستان 96
No.47 Summer 2017 

289

 15 

 
نمونه تصاویر ثبت شده از 

 محدوده پارک سیادت
نمونه تصاویر ثبت شده از 

 محدوده پارک مرجان
تصاویر ثبت شده از نمونه 

 محدوده پارک صدف

   

   

   

   

   

   

   
 

جد ول 3. برخی تصاویر ثبت شد ه توسط مصاحبه شوند گان از مکان های ساحلی
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اسـتخراج عناصـر ارجاعـی و ایجـاد  طبقـات توصیفـی 
)تـم  هـا(، کـد  گـذاری محـوری  و د ر نهایـت بـرای 
اسـتخراج هسـته و طبقـات اصلی مفهـوم از کد  گذاری 
گزینشـی ، اسـتفاد ه کرد نـد . د ر فراینـد  تحلیـل اولیـه 
د ر ابتـد ا بـه صـورت جد اگانـه تفـاوت ها و شـباهت ها 
میـان کـد  ها بـرای پرهیز از همپوشـانی، مورد  بررسـی 
مکـرر قـرار گرفت و سـپس کد هـای نهایی مسـتخرج، 
بـه صورت مجزا توسـط محققـان مورد  خوشـه بند ی و 
تخلیـص محتوایـی قـرار گرفتنـد . پس از مرحلـه تولید  
طبقـات وصفـی کـه بیانگـر یکـی از مفاهیم مـورد  نظر 
افـراد  نسـبت بـه پد ید ه مـورد  مطالعه اسـت و بررسـی 
و بازنگـری مکـرر آنهـا بـه منظـور انطبـاق و گویایـی 
فضـای  پژوهشـگران،  توسـط  هـا  کـد   بـا  حد اکثـری 
نتیجـه بـه عنـوان تصویـری کامـل از آنچـه از مفاهیـم 
افـراد  تحت مطالعه اد راک شـد ه اسـت، مشـخص شـد  
]85, 97[. د ر هنـگام تولیـد  طبقـات مفهـوم به منظور 
همگرایی با مفاهیم بررسـی شـد ه د ر پیشـینه تحقیق، 
مقایسـه و قابلیت انتقال، از میان سـه روش سـازه های 
شـعوری تحلیـل گـر، اصطلاحات فنـی و زبـان محاوره 
ای مصاحبـه ]98[، مقوله سـازی بر اسـاس اصطلاحات 
فنـی از طریق بررسـی و تطبیق کد ها و طبقات توسـط 

پژوهشـگران اسـتفاد ه شد . 
پـس از مشـخص شـد ن طبقـات توصیفـی  و طبقـات 
محیطـی،  مختلـف  معنایـی(  هـای  )هسـته  مفهـوم 
سـاختار تجربـه قابـل شـکل بنـد ی اسـت. د ر پد یـد ار 
نـگاری سـاختار یـک تجربـه تشـکیل شـد ه از از عنصر 
ارجاعـی )معنی و مفهـوم تفسـیری( و مجموعه عناصر 
سـاختاری که شـامل افق بیرونی  )مرزی که مشـارکت 
کننـد ه از آن افـق و چشـم انـد از به پد ید ه نگریسـته( و 
افـق د رونـی  )بـه عنـوان کانـون اصلی توجه مشـارکت 
کننـد ه د ر هنـگام توصیـف تجربـه( بد سـت مـی آیـد . 
د ر حقیقـت پد یـد ار نـگاری سـعی د ر واکاوی تجربـه 
بـه تمامـی ارکان سـازند ه آن از مجـرای تبیین مفاهیم 
ظهـور یافتـه  از د اد ه هـای بد سـت آمـد ه از مشـارکت 
کننـد گان مختلـف د ارد  و می کوشـد  کـه ابعاد  مختلف 
پنهـان پد یـد ه را د ر قالبـی مفهومـی و فراگیـر تبییـن 

و تفسـیر نمایـد . د ر ایـن مسـیر وظیفـه محقـق بـرای 
شـکل د هـی بـه طبقـات توصیفـی، تمرکز بـر مفاهیم 
و د اد ه هـای ظهـور یافتـه کلـی اسـت تـا بـر توصیفات 
شـخصی افـراد  به تنهایـی ]87[. روش کسـب محتوای 
ظهـور یافتـه بـه این صـورت اسـت که محقـق با حفظ 
د ر  تحقیقـی خـود  سـعی  چارچـوب هـای مشـخص 
اسـتخراج مفاهیـم و کـد  هـا بـه صـورت کاملًا بـاز می 
کنـد . روش اسـتخراج طبقـات توصیفـی و معانـی، بـه 
صـورت تکراری و مقایسـه ای بـود ه و محقق هر مفهوم 
جد یـد  ظهـور یافته از هر مصاحبه را د ر فرایند  مقایسـه 
ای بـا معانی قبلـی وارد  می کند . کـد  جد ید  د ر صورت 
تجانـس د ر طبقـه توصیفـی و تم های پیشـین ترکیب 
و د ر صـورت تفـاوت حـذف مـی شـود . ایـن مسـیر تـا 
رسـید ن بـه تصویـر کلـی و جامـع از سـاختار تجربه و 
تـا زمانـی کـه هیج جنبـه و مفهـوم جد یـد ی از تجربه 
ظهـور نکـرد ه و محقـق بـا اشـباع نظـری نرسـد ، اد امه 
مـی یابـد  ]85[. بـه عبـارت د یگـر، هـر بخش نوشـتار 
حاصـل از مصاحبـه د ر د و مرحلـه مـورد  تحلیـل قـرار 
مـی گیرد . اول بررسـی می شـود  که از نظـر معنایی آیا 
حـاوی ویژگـی کیفـی خاصـی از مکان هسـت یـا خیر. 
د ر صـورت مثبـت بـود ن جـواب و د ر مرحلـه د وم، طی 
چنـد  مرحله مقایسـه تطبیقی تصمیم گیری می شـود  
کـه د ر تطبیـق بـا معانی ظهـور یافتـه قبلـی از جایگاه 
متمایـزی برخـورد ار اسـت و یـا هم جنـس و هم معنی 
معانی پیشـین اسـت. د ر صورت تمایز د ر مخزن معانی  
تشـکیل د هنـد ه فراینـد  خلـق تجربـه باقی مـی ماند  و 
د ر صـورت مشـابهت محتوایـی حذف می گـرد د  ]88[. 

4-2- مفاهیم استخراج شد ه 
پـس از بررسـی محتوایی طبقات مفهـوم، فضای نتیجه 
متشـکل از پنـج طبقـات مفهـوم و یـا سـاختار آگاهـی  
د ر ارتبـاط بـا د لبسـتگی بـه مـکان د ر محیط سـاحلی 
اسـتخراج گرد یـد  )جـد ول شـماره 4(. ایـن سـاختار 
تجربـه بـر اسـاس نـوع معانـی حاصـل از تجربـه مثبت 
و ارتباطـات بـه هـم پیچیـد ه عاطفی، ذهنـی و رفتاری 
بـود  کـه ماهیـت اصلی د لبسـتگی به یک مـکان خاص 
را شـکل مـی د هنـد  ]16, 17, 67, 99[. بخـش هـای 
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 طبقه مفهوم طبقات توصیفی )تم ها( کد ها )موضوعات(
دوری گزیدن از دیگران، حس رهایی و 

 آزادی عمل 
 گزینی  خلوت

 پاسخدهی عاطفی مکان

فرار از تنش های زندگی روزمره، آرامش 
 روحی، تجربه سکوت، حس امنیت و در پناه

    بودن
 آرامش

 فرصت فکر کردن به مسایل زندگی
 شخصی، تمرکز روانی و ذهنی

  
 خودشناسی

فعالیت های هیجان انگیز )بازی های 
ساحلی و ورزش های آبی، قایق سواری(، 
تفریج و تفرج )چادر زدن، قدم زدن، غذا 
خوردن کنار دریا، ماهیگیری غذا دادن به 

 پرندگان، شنا کردن، عکاسی(

 تفریح 

 سهولت انجام فعالیت دلخواه
سلامت و ورزش )پیاده روی، دویدن، 

 تندرستی استنشاق هوای سالم، دوچرخه سواری(

شنیدن صدای امواج، شنیدن صدای 
پرندگان، شنا کردن، قدم زدن در ساحل 

 ایماسه 
 لمس طبیعتلذت تجربه 

 پیوند با طبیعت

جستجوی طبیعت ساحلی و دریا، دیدن 
 محیط کتشافا و پرندگان خاصآبزیان 

 لذت تماشای زیبایی دریا و آسمان، دیدن
د ماهیگیران و قایق ها، دیدن غروب خورشی

در افق، دید گسترده به مناظر طبیعی، 
 مناظر شبانه ساحل

 مناظر طبیعی زیباییدیدن 

ی قدم زدن وگفتگو با دوستان، دورهم نشین
یک نبا خانواده، شنا کردن با دوستان، پیک 

ا و غذا خوردن دور هم، بازی دسته جمعی ب
 اعضای خانواده و دوستان

 معاشرت تجربه شیرین

 تجربیات اجتماعی مطلوب

تماشای حضور مردم در کنار هم، همراه 
شدن در فعالیت های مشترک، دیدن بازی 

 و فعالیت های جمعی دیگران
در میان گروه های  حضور

 هم سنخ

 رابطه احساسی فرد و محیط  افق بیرونی:
 

 : سلامت روانی)کانون توجه( افق درونی ثابت 
: خلوت و )بخش های کانون توجه(افق درونی متغیر 

 آزادی، فرصت خود شناسی، احساس آرامش
 

 افق بیرونی: رابطه احساسی فرد و طبیعت
 

 : قرابت با طبیعت )کانون توجه( افق درونی ثابت 
 بردن از لذت :)بخش های کانون توجه(افق درونی متغیر 

 ویژگی های طبیعی محیط، یادگیری، زیبایی ها

 رابطه فرد و اجتماع  افق بیرونی:
 

 اجتماعی  : ارتباطات)کانون توجه( افق درونی ثابت 
روابط  :)بخش های کانون توجه(افق درونی متغیر 
 ، حس حضور و تعلق اجتماعی خانوادگی و دوستانه

 رابطه فعالیتی فرد و محیط افق بیرونی:
 

 اهداف فعالیتیتامین  : )کانون توجه(ثابت  افق درونی
: فرصت تفریح، )بخش های کانون توجه(افق درونی متغیر 

 هیجان، تامین سلامت  

 19 

 در کنار دریا بودن، حضور در لحظه غروب
 خورشید، لذت بردن از زیبایی های طبیعی

افق ساحل، پرندگان دریایی، طبیعت بکر، 
 گسترده آسمان و دریایی بی کران مبلمان

 شهری ساحلی

محیطی ویژگی های 
 خاص

 هویت یابی از مکان
آبی، ورزش های ساحلی، بازی های 

 جمع خاصحضور در  ماهیگیری
 
 بحث -5

از آنجایی که فرایند خلاصه سازی طبقات مفهومی تا حد امکان باید ادامه یافته و ساختار تجربه بر اساس حداقل راه های تجربه 
[. این رفت و برگشت 87قرار دهد ]پدیده یا طبقات مفهومی باشد، محقق باید مرتباً نتایج را مورد بازبینی با متون اصلی مصاحبه 

میان متون حاصل از مصاحبه و طبقات مفهومی )و حتی میان خود طبقات مفهومی( تا آنجا پیش میرود که اطمینان حاصل شود 
که هیج مفهوم مشترکی دو طبقه مجزا را تشکیل نداده اند. دلیل این موضوع این است که ساختار تجربه تا حد ممکن خلاصه و 

ده که امکان تفاسیر مجدد و متنوع را در خوانندگان دیگر به حداقل برساند. این فرایند تعدیل و تنظیم تا مرحله تثبیت ساده ش
[ و در نهایت محقق به این نتیجه می رسد که مفاهیم مستخرج همگی به صورت مستقل، بعدی از 97پیش می رود ] 82مفاهیم

اختار تجربه حاصله مجدداً مورد بررسی و تعدیل قرار گرفت با توجه ویژگی های تجربه را نمایان می سازند. به همین منظور س
مشترک مکانی میان طبقه سهولت انجام فعالیت دلخواه و پیوند با طبیعت، این دو در هم ادغام شدند. دلیل این موضوع این بود 

یعی ساحلی تمرکز داشتند ولی در کل هر که با اینکه یک طبقه به فعالیت های مطلوب و یک طبقه بر مشخصه های محیط طب
دو به رابطه رفتاری مستقیم انسان و محیط اشاره داشتند. به عبارت دیگر هر دو تمرکزشان بر ویژگی هایی بود که سبب تسهیل 

ی همه این موضوعات با توجه به پژوهش های انجام گرفته م هر چه بهتر ارتباط میان انسان و محیط طبیعی ساحلی می شدند.
توانند تحت عنوان مکانی به مثابه ظرفی )مکانی( برای انجام رفتارهای مطلوب در مقایسه با دیگر مکان ها شناخته می شود 

نامیده که  85در مجموعه جغرافیایی 84( در رویکردی پدیدار شناسانه، این موقعیت را مردم در مکان2012) 83[. دیوید سیمون67]
الیت ها و رفتارها، مراسم و دریافت ها چه به صورت خود آگاه و یا ناخودآگاه، فردی یا جمعی به مجموعه تجربیات مردم مانند فع

 [. 100اطلاق می شود ]  در مکان
بنابراین می توان ترکیب دو مفهوم پیوند افراد با طبیعت و فعالیت های مطلوب در طبیعت را تحت طبقه مفومی جدیدی ترکیب 

ت معنایی هر دو طبقه یعنی وابستگی ارضای نیازها و توقعات مخاطب به ویژگی های طبیعی کرد. این طبقه با توجه به ماهی
محیط و فعالیت هایی که آن بستر تسهیل می کند، می تواند در وابستگی مکانی نام بگیرد که در هماهنگی کامل با یکی از 

ز بررسی پدیدارنگارانه تجربیات منجر به دلبستگی مهمترین ابعاد پیشتر معرفی شده است. در نهایت فضای نتیجه نهایی حاصل ا
(. این فضای نتیجه نشان 8مکانی در فضای ساحلی شهر بوشهر متشکل از چهار مفهوم مختلف، قابل ترسیم است )شکل شماره 

انی، می دهد که همانطور که پیشتر مشخص شد، یکی از مدل های متاخر تایید شده در مطالعات مربوط به مفهوم دلبستگی مک
مدلی چهار بعدی متشکل از ابعاد وابستگی مکانی، هویت مکانی، پیوندهای اجتماعی و پیوندهای عاطفی مکان است. محققانی 
                                                 
82 Stabilization of Meanings 
83 David Seamon 
84 People-in-Place 
85 Geographic Ensemble 

 رابطه شناختی فرد و محیط  افق بیرونی:
 

 و هویت یابی خاص بودنثابت: احساس  افق درونی
: محیط خاص، )بخش های کانون توجه(افق درونی متغیر 

 افراد و گروه های خاص

جد ول 4. کد ها، طبقات توصیفی و طبقات مفهوم برگرفته از مصاحبه ها

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ij

ur
m

.im
o.

or
g.

ir
 o

n 
20

26
-0

1-
30

 ]
 

                            15 / 24

https://ijurm.imo.org.ir/article-1-1774-fa.html


فصلنامه مديريت شهري
Urban Management

شماره 47 تابستان 96
No.47 Summer 2017 

292

اصلـی فضای نتیجـه حاصل، مبنای بحـث د ر خصوص 
ابعـاد  اثـر گذار د ر سـاخت مفهوم د لبسـتگی بـه مکان 
سـاحلی و پرسـش هـای مطـرح شـد ه د ر ایـن رابطـه 

شـد ند .
5- بحث

از آنجایـی کـه فرایند  خلاصه سـازی طبقـات مفهومی 
تـا حـد  امـکان بایـد  اد امـه یافتـه و سـاختار تجربـه بر 
اسـاس حد اقـل راه هـای تجربـه پد یـد ه یـا طبقـات 
نتایـج را مـورد   مفهومـی باشـد ، محقـق بایـد  مرتبـاً 
بازبینـی بـا متـون اصلـی مصاحبـه قـرار د هـد  ]87[. 
ایـن رفـت و برگشـت میـان متـون حاصـل از مصاحبه 
طبقـات  خـود   میـان  حتـی  )و  مفهومـی  طبقـات  و 
مفهومـی( تـا آنجـا پیش میـرود  کـه اطمینـان حاصل 
شـود  کـه هیـج مفهـوم مشـترکی د و طبقـه مجـزا را 

تشـکیل نـد اد ه انـد . د لیـل ایـن موضـوع این اسـت که 
سـاختار تجربـه تـا حـد  ممکـن خلاصه و سـاد ه شـد ه 
کـه امـکان تفاسـیر مجـد د  و متنـوع را د ر خواننـد گان 
د یگـر بـه حد اقل برسـاند . ایـن فرایند  تعد یـل و تنظیم 
تـا مرحلـه تثبیـت مفاهیـم  پیـش مـی رود  ]97[ و د ر 
نهایـت محقـق بـه ایـن نتیجـه مـی رسـد  کـه مفاهیم 
مسـتخرج همگی بـه صورت مسـتقل، بعـد ی از تجربه 
را نمایـان می سـازند . بـه همین منظور سـاختار تجربه 
حاصلـه مجـد د اً مـورد  بررسـی و تعد یـل قـرار گرفـت 
بـا توجـه ویژگـی هـای مشـترک مکانـی میـان طبقـه 
سـهولت انجـام فعالیت د لخـواه و پیوند  بـا طبیعت، این 
د و د ر هـم اد غـام شـد ند . د لیـل ایـن موضـوع ایـن بود  
کـه بـا اینکه یک طبقه بـه فعالیت هـای مطلوب و یک 
طبقـه بر مشـخصه های محیط طبیعی سـاحلی تمرکز 

 20 

معتقدند که مفهوم دلبستگی مکانی از ابعاد مختلف فعالیتی )وابستگی  ،که این مدل را در پژوهش های خود تایید کرده اند
, 101, 99, 45ماعی )پیوندهای اجتماعی( و روانی )پیوندهای عاطفی( تشکیل شده است ]مکانی(، شناختی )هویت مکانی(، اجت

102 .] 
 

 فضای نتیجه حاصل از ساختارهای آگاهی در نوار ساحلی بوشهر .8شکل 
 انجام فعالیت دلخواه در مکان فرصت .2طبقه  پاسخ دهی عاطفی مکان .1طبقه 

زمینه ساز احساس آرامش، رهایی از )مکان به مثابه(  مفهوم:
 فضای پر تنش زندگی روزمره، تنها بودن، آزادی و تفکر. 

ت عالیف)مکان به مثابه( رضایت ناشی از انجام انواع  مفهوم:
 ط.های مطلوب، جذاب و پر هیجان به صورت آزادانه در محی

  
 هویت یابی از مکان .4طبقه  تجربه روابط اجتماعی مطلوب .3طبقه 

و  )مکان به مثابه( فرصت حضور فرد در میان مردم مفهوم:
 ان.وستدفرصت خلق خاطرات به یاد ماندنی به همراه خانواده و 

 )مکان به مثابه( پدیده ای هویت بخش به واسطهمفهوم: 
 مولفه های خاص کالبدی و فعالیتی. 

  
 
 و جمعبندی نتیجه گیری -6

یافته های حاصل از مصاحبه های انجام شده، مشخص شد که نهایتاً چهار طبقه مفهوم، ماهیت فرآیند دلبستگی مکانی در مجموع با 
در نوار ساحلی شهر بوشهر را تشکیل می دهند. این چهار طبقه همگی به بخشی از مفهوم مکانی ساحل اشاره دارند. به عبارت دیگر، 

ویژگی مهم برای این افراد بوده و موثرترین عواملی که به صورت مرکب، ساختار تجربه مفهوم مکان ساحلی، مجموعه ای از چهار 
مکان را در ذهن افراد شرکت کننده، شکل داده این ویژگی های هستند. لازم به ذکر است که این ویژگی ها برتری نسبت به هم 

می توان جستجو کرد. برای مثال در مفهوم هویت یابی از نهواهند داشت. چرا که در دل مفهوم هر طبقه، به نوعی رد پای دیگری را 

شکل 8. فضای نتیجه حاصل از ساختارهای آگاهی د ر نوار ساحلی بوشهر
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د اشـتند  ولـی د ر کل هـر د و به رابطه رفتاری مسـتقیم 
انسـان و محیـط اشـاره د اشـتند . بـه عبـارت د یگـر هر 
د و تمرکزشـان بـر ویژگی هایی بود  که سـبب تسـهیل 
هـر چـه بهتـر ارتبـاط میـان انسـان و محیـط طبیعی 
سـاحلی مـی شـد ند . همه ایـن موضوعـات بـا توجه به 
پژوهـش هـای انجـام گرفتـه مـی تواننـد  تحـت عنوان 
مکانـی به مثابـه ظرفی )مکانـی( برای انجـام رفتارهای 
مطلـوب د ر مقایسـه بـا د یگـر مـکان هـا شـناخته می 
شـود  ]67[. د یویـد  سـیمون  )2012( د ر رویکـرد ی 
پد یـد ار شناسـانه، ایـن موقعیـت را مرد م د ر مـکان  د ر 
مجموعـه جغرافیایـی  نامید ه که بـه مجموعه تجربیات 
مـرد م ماننـد  فعالیـت هـا و رفتارهـا، مراسـم و د ریافت 
هـا چه بـه صورت خـود  آگاه و یـا ناخـود آگاه، فرد ی یا 

جمعـی د ر مـکان  اطالق مـی شـود  ]100[. 
بنابرایـن مـی تـوان ترکیـب د و مفهـوم پیونـد  افـراد  با 
طبیعـت و فعالیـت هـای مطلـوب د ر طبیعـت را تحت 
طبقـه مفومـی جد یـد ی ترکیـب کـرد . ایـن طبقـه بـا 
توجـه بـه ماهیت معنایـی هر د و طبقه یعنی وابسـتگی 
ارضـای نیازهـا و توقعـات مخاطـب بـه ویژگـی هـای 
طبیعـی محیـط و فعالیـت هایی که آن بسـتر تسـهیل 
مـی کنـد ، مـی توانـد  د ر وابسـتگی مکانـی نـام بگیرد  
کـه د ر هماهنگـی کامـل بـا یکـی از مهمتریـن ابعـاد  
پیشـتر معرفـی شـد ه اسـت. د ر نهایـت فضـای نتیجـه 
نهایـی حاصل از بررسـی پد ید ارنگارانـه تجربیات منجر 
بـه د لبسـتگی مکانـی د ر فضای سـاحلی شـهر بوشـهر 
متشـکل از چهـار مفهـوم مختلـف، قابل ترسـیم اسـت 
)شـکل شـماره 8(. ایـن فضای نتیجه نشـان مـی د هد  
کـه همانطـور که پیشـتر مشـخص شـد ، یکـی از مد ل 
هـای متاخـر تایید  شـد ه د ر مطالعات مربـوط به مفهوم 
د لبسـتگی مکانـی، مد لی چهـار بعد ی متشـکل از ابعاد  
وابسـتگی مکانـی، هویت مکانـی، پیوند هـای اجتماعی 
و پیوند هـای عاطفـی مـکان اسـت. محققانـی کـه این 
انـد ،  تاییـد  کـرد ه  را د ر پژوهـش هـای خـود   مـد ل 
معتقد نـد  که مفهوم د لبسـتگی مکانـی از ابعاد  مختلف 
فعالیتـی )وابسـتگی مکانی(، شـناختی )هویت مکانی(، 
اجتماعـی )پیوند هـای اجتماعـی( و روانـی )پیوند های 

عاطفـی( تشـکیل شـد ه اسـت ]45, 99, 101, 102[. 
6- نتیجه گیری و جمعبند ي

د ر مجمـوع با یافته های حاصـل از مصاحبه های انجام 
شـد ه، مشـخص شـد  کـه نهایتـاً چهـار طبقـه مفهوم، 
ماهیت فرآیند  د لبسـتگی مکانی د ر نوار سـاحلی شـهر 
بوشـهر را تشـکیل مـی د هنـد . این چهـار طبقه همگی 
بـه بخشـی از مفهـوم مکانـی سـاحل اشـاره د ارنـد . به 
عبـارت د یگـر، مفهـوم مـکان سـاحلی، مجموعـه ای از 
چهـار ویژگـی مهم بـرای ایـن افـراد  بـود ه و موثرترین 
عواملـی که بـه صورت مرکب، سـاختار تجربـه مکان را 
د ر ذهـن افراد  شـرکت کننـد ه، شـکل د اد ه این ویژگی 
هـای هسـتند . لازم بـه ذکـر اسـت کـه ایـن ویژگی ها 
برتـری نسـبت به هـم نهواهند  د اشـت. چرا کـه د ر د ل 
مفهـوم هـر طبقـه، بـه نوعـی رد  پـای د یگـری را مـی 
تـوان جسـتجو کرد . برای مثـال د ر مفهـوم هویت یابی 
از مـکان، این هویت به واسـطه شـرایط خـاص کالبد ی 
)بـه تعبیـری د یگـر وابسـتگی مکانـی( و هـم چنیـن 
گـروه هـای هـم سـنخ )به تعبیـری د یگـر پیونـد  های 
اجتماعـی( قابـل تفسـیر اسـت. امـا جوهـره و تمرکـز 
اصلـی هـر طبقـه مخصوص بـه خـود  خواهد  بـود . این 
موضـوع د ر هماهنگـی با تعبیـر تـوآن از ماهیت معانی 
مکانی اسـت. وی مشـخصاً تاکید  د ارد  که معانی مکانی 
حاصـل از تجربـه زیسـته د ر مـکان، همگـی بخشـی از 
یـک پد یـد ه ویـژه بـه نـام مـکان هسـتند  و نمـی توان 
ایـن ترکیـب را جد ا از هم د انسـت. همچنین مشـخص 
شـد  که افـق بیرونی افـراد  د ر روایت گـری تجربه های 
زیسـته، عمومـاً به ویژگـی های کالبد ی محیـط و ابعاد  
اجتماعـی آن اشـاره د ارنـد . به عبـارت د یگر، افـراد  مرز 
تجربـی خـود  د ر احسـاس د لبسـتگی بـه مـکان را از 
هـر د و مولفـه کالبـد ی و اجتماعـی محیط کسـب می 
کننـد . لـذا محیط سـاحلی برایشـان علاوه بـر تاکید ی 
کـه بـر د لبسـتگی بـه د لیـل القـای حـس تنهایـی و 
رهایـی از محیـط بوجـود  مـی آورد ، د ر عیـن حـال بـه 
د نبـال تشـکیل روابـط اجتماعـی بویـژه بـا گـروه های 
آشـنا هسـتند . این موضـوع د ر پژوهش هـای د یگر نیز 
نشـان د اد ه شـد ه اسـت. تانگ )2013( مشـاهد ه کرد ه 
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کـه بـا اینکه یکـی از د لایل د لبسـتگی بـه محیط های 
سـاحلی امـکان تنهایـی و جد ا بـود ن از محیط فیزیکی 
و اجتماعـی شهریسـت، امـا افـراد  د ر همیـن محیـط 
هـای خلـوت نیـز تمایـل بـه پیـد ا کـرد ن گـروه هـای 
هـم جنـس و برقـراری روابط  اجتماعی د ارند . از سـوی 
د یگـر، مشـاهد ه شـد  که یکـی از عواملی که بیشـترین 
بـار معنایـی را بـا خود  بـه همـراه د ارد ، رضایـت مند ی 
مکانـی اسـت. بنا به تعریـف اسـتد من )2002( رضایت 
منـد ی مکانـی عبـارت اسـت از باورهایی موجـز و چند  
بعد ی بر اسـاس قضاوت از کیفیات اد راک شـد ه محیط 
از سـطح پاسـخ د هـی ویژگـی هـای کالبـد ی، فعالیتی 
و خد ماتـی آن بـه نیـاز هـا، توقعـات و انتظـارات فـرد . 
ایـن موضـوع نشـان مـی د هد  که سـطح خد مـات ارائه 
شـد ه د ر محیـط بـا توجـه به گروه هـای مختلـف افراد  
و پاسـخد هی مناسـب بـه ایـن انتظارات نقـش کلید ی 
د ر شـکل گیری د لبسـتگی به مـکان د ارد . این موضوع 
نیـز د ر مطالقـت بـه یافته هـای پژوهش های پیشـین 
اسـت کـه اشـاره د ارنـد  میـزان انطبـاق فرصـت هـای 
فعالیتـی د ر محیـط رابطـه مسـتقیم و مثبتی با سـطح 
رضایتمنـد ی و د لبسـتگی بـه مکان د ارند . امـا د ر مورد  
فضاهـای سـاحلی، تقریبـاً تمـام طبقـات توصیفـی، د ر 
ارتباط مسـتقیم بـا مولفه های طبیعی محیط هسـتند  
و عناصـر مصنـوع نقـش چند انـی د ر روایت هـای افراد  
از تجـارب مکانـی شـان ند اشـت. ایـن موضـوع مویـد  
د و نکتـه مهـم اسـت. اول اینکـه طراحـی فضـا هـا و 
فضاهـای همگانـی سـاحلی د ر بوشـهر، نتوانسـته اند  و 
یـا نمـی تواننـد  د ر مقابـل جذابیـت ها و فرصـت های 
تجربـی سـاحل و د ریـا د ر جلـب نظر مخاطبیـن موفق 
باشـند  و ارتبـاط افـراد  بـا ایـن محیـط بر د اشـته های 
طبیعـی آن مرتبـط اسـت. همچنیـن ایـن که بـه طور 
کلـی افـراد  ذاتـاً تمایـل د ارنـد  که مجـاورت خـود  را با 
محیـط سـاحل و عناصـر طبیعـی آن حفـظ کننـد  تـا 
د یگـر فرصـت هـا. ایـن نکتـه پیـش تـر د ر مطالعـات 
مختلفـی بررسـی و تاییـد  شـد ه اسـت. بـه طـور کلـی 
ایـن پژوهش نشـان د اد  کـه چهار طبقه مفهـوم هویت 
یابـی از مـکان، روابط اجتماعـی، پیوند  هـای عاطفی و 

احساسـی مکانـی و فرصت انجـام فعالیت هـای د لخواه 
بـه عنـوان مهمتریـن مفاهیـم د ر شـکل گیـری پد ید ه 
د لبسـتگی به مکان های سـاحلی هسـتند . این پژوهش 
همچنیـن تایید یسـت بـر پژوهش های مبتنـی بر مد ل 
هـای ارزیابانـه د لبسـتگی مکانـی چهـار بعـد ی که د ر 
برخـی از پژوهـش هـای اخیر اسـتفاد ه شـد ه اسـت  و 
پیشـنهاد  مـی کنـد  که بـرای پژوهـش های ایـن حوزه 
کـه د ر بسـتر محیـط هـای طبیعـی انجـام می شـوند ، 
بـرای ارزیابـی رابطـه و شـد ت اثـر متغیر هـای مختلف 
بـر روی یکد یگـر از مد ل هـای چهار بعد ی متشـکل از 
هویـت مکانـی، وابسـتگی مکانی، پیوند  هـای عاطفی و 

پیونـد  های اجتماعی اسـتفاد  شـود . 
7- قد رد انی

ایـن مقالـه بـا حمایت مـاد ی و معنـوی سـازمان بناد ر 
و د ریانـورد ی جمهـوری اسالمی ایـران نـگارش شـد ه 
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