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چکید  ه
د ر ایـن پژوهـش، تقسـیم بند ی د موگرافیک بر اسـاس سـن و جنسـیت د ر 
جهـت احتمـال تاثیـر ایـن د و متغیر بـر تمایل و یـا عد م تمایل بـه  نماهای 
نئوکلاسـیک و فاکتورهایـی از نمـا کـه بـر ارتقـا هویـت و حـس تعلـق بـه 
مکان تاثیرگذار اسـت، صورت پذیرفته اسـت. از ابزار پرسشـنامه ای طراحی 
شـد ه بـا عنـوان  »عوامـل تاثیرگـذار، مبین هویـت و حس تعلق بـه مکان«  
بـا طیـف پنـج عاملـی لیکـرت و از  نـرم افـزار آمـاری SPSS  بـرای تحلیـل 
د اد ه هـا اسـتفاد ه شـد ه اسـت. فاکتورهـا از مبانـی نظری پژوهش اسـتخراج 
شـد ه اسـت. اعتبار سـنجی پرسشـنامه توسـط ضریب آلفای کرونباخ انجام 
شـد  کـه همـه مولفه هـا بـالای 0.8 و د ر سـطح بسـیار مطلوبی قـرار د ارد . 
جامعـه آمـاری، تعـد اد   60 نفر از  شـهروند ان د اوطلب د ر مسـیر پیاد ه روی  
بلـوار ناهارخـوران د ر شـهر گـرگان ، 30 نفـر زن که 15 نفر متعلـق به گروه 
سـنی 20 تـا 40 سـال و 15 نفـر د ر گـروه سـنی 40 تا60 سـال قـرار د ارند  
و 30 نفـر مـرد ، 15 نفـر د ر گـروه 20 تـا 40 سـال و 15 نفـر د ر گـروه د وم 
قـرار د ارنـد . تعـد اد  3 نمـای نئوکلاسـیک د ر نزد یکـی یکد یگـر بـه سـبب 
سـهولت د ر پاسـخگویی یکـی بـا کاربـری تجـاری و د و تـا د یگـر بـا کابری 
مسـکونی انتخاب شـد ند . بـا توجه بـه نتایج، از د یـد گاه شـهروند ان نماهای 
نئوکلاسـیک بـا توجـه بـه د ه مولفـه، مبیـن هویـت و حـس تعلق بـه مکان 
اسـت. اما وجود  مجسـمه و شـکل بازشـوها مناسـب نیست. براسـاس نتایج 
تاثیـر سـن و جنسـیت، بیش تر عامل سـن بر تمایـل افراد  تاثیرگذار اسـت. 
از د یـد گاه گـروه سـنی 20 تـا 40 سـال هـم مـرد  و هـم زن، ایـن نماها د ر 
راسـتای هویـت سـازی اسـت د ر حالیکـه طبـق نظر گـروه سـنی 40 تا 60 
سـال ایـن نماهـا بـه طـور کلـی د رمغایـرت با هویـت مـکان اسـت، تنها د ر 
ایـن گـروه، زنـان بـا هماهنگی رنگ هـا د ر نما و شـگفت انگیـزی آن موافق 
انـد  و مـرد ان نیـز هماهنگـی المـان ها د ر نمـا با یکد یگـر را، تاییـد  کرد ند . 
واژگان کلیـد ی: هویـت، نئوکلاسـیک ، نمـا، د موگرافیـک، حـس تعلـق، 
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An Analytical Approach toward the Effect of 
Demographic Factors on citizens’ Preference 
to Neo-Classic Facades, Regarding to Iden-
tity and Place Attachment Enhancement
 
Abstract
In current research, citizens’ Preference and demographical categories, 
according to age and gender for assessing the possible effects of  these 
two factors on tendency or disinclination toward neo-classical building 
facades and its effects on improvement of  identity and place attach-
ment has evaluated via conducting a survey and the appliance of  SPSS 
software for analytical assessment. Firstly a questionnaire with five-point 
likert scale, called “the influential factors to determine the identity and 
place attachment” designed and distributed among 60 volunteers, who 
were the pedestrian at Naharkhoran Street in Gorgan city. There are 
two age groups, consisting 30 women, 15 of  them, aged between 20 
and 40 and the others, aged between 40 and 60, and 30 of  male, who 
categorized as the same, according to the former age groups. As results 
shown, there is a correlation between age and gender, especially age to 
people’s tendency to neo-classical facades factors for determination of 
place identity. People who aged between 20 and 40 have more prefer-
ence toward the facades, but adversely, the others have not the tendency 
as much, only female who aged between 40 and 60, approved the color 
harmony and the amazement of  these façade. The necessity of  sculp-
ture for neo- classic facades, agreed by female, who aged between 20 
and 40 but the others, disapproved the former item; also the form of 
openings is not suitable according to all participants’ view.
Keyword: Identity, Neo-Classic, Facade, Demographic, Place Attach-
ment, Pedestrian. 
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1- مقد  مه
بـا توجـه بـه رشـد  فزاینـد ه نماهـای ناهمگون شـهری 
بـد ون د ر نظـر گرفتـن هویـت شـهر و احتمـال عـد م 
نیازهـای  بـه  شـهری  نماهـای  مناسـب  پاسـخگویی 
هویـت و حـس تعلـق بـه مکان بـر آنیم تـا با اسـتفاد ه 
از مطالعـات مید انـی و پرسشـنامه  از عابـران پیـاد ه د ر 
محـور بلـوار ناهارخـوران د رشـهر گـرگان کـه د ر زمره 
مناطـق پرتـرد د  مـی باشـد ، بـه بررسـی ویژگـی هـای 
نامتناسـب تعد اد ی از سـاختمان های معاصـر بپرد ازیم 
و مصاد یـق تناقـض آن بـا محوریـت هویـت مـد اری را 

مـورد  تبییـن و بررسـی قـرار د هیم.
د ر سـال هـای اخیـر بـه د لیـل رشـد  جمعیـت ود ر 
راسـتای جلـب گـرد ش گـر ، رقابت های چشـم گیری 
اسـت. شـهر  انجـام شـد ه  منظـر شـهری  عرصـه  د ر 
معاصـر بـا سیاسـت هـای مـد ون بـه جهـت تبلیـغ د ر 
 ,Hankinson(اسـت تکاپـو  د ر  جهانـی  بازارهـای 
2007(. رقابـت طاقـت فرسـا د ر عرصـه شـهری بـه 
صـورت قابـل ملاحظـه ای بـا مفهـوم کیفیـت زند گـی 
د ر ارتبـاط اسـت.کیفیت زند گـی بـه حـس آسـایش و 
رضایـت بازد ید کننـد گان و سـاکنان مـکان اتالق مـی 
شـود . )Andrews, 2001( مطالعـات موجـود ، ارتباط 
د یـد ن یـک تصویـر و حـس رضایـت بازد ید کننـد گان 
مـکان را تصد یـق کـرد ه اند .یـک تصویـر هویـت بخش 
بـر احسـاس افزایـش رضایـت بازد ید کننـد گان تاثیـر 
گـذار اسـت )Jencks, 2006(.  بنابرایـن تصویـری که 
سـاختمان د ر ذهـن ایجـاد  مـی کننـد  بـر هویـت یک 
مـکان و شـهر تاثیر گـذار اسـت. د ر واقع سـاختمان ها 
بصـورت غیر مسـتقیم بـر احسـاس آسـایش و رضایت 
اثـر د ارنـد . حـس تعلـق  بازد ید کننـد گان و سـاکنان 
بـه مـکان یکـی از پارامترهـای مهـم د ر تعریـف هویت 
بـه  نیـز  تعلـق  حـس   .)1992  ,Krier(اسـت مـکان 
مفهـوم جمعـی از معانـی، تفکـرات، نشـانه ها، ارزش ها 
و احساسـاتی اسـت کـه اشـخاص و گروه هـا را د ر یک 
 ,Williams & Stewart( مـکان گـرد  هـم مـی آورد
1998(. هویـت یـک شـهر بـه وسـیله معمـاری کـه 
شـامل سه سـامانه مصالح سـاختمانی، بصری و سامانه 

تعاملـی، فرهنگـی اسـت، سـاخته می شـود ، همچنین 
بـه وسـیله ایـن سـامانه هـا تکامـل معمـاری د ر طـول 
زمـان و تمایز بصری یک شـهر از سـایر شـهرها تعریف 
مـی شـود . از آن جایـی که محیط مصنـوع، مد لی چند  
وجهـی اسـت )Ravelli & McMurtrie, 2015(. د ر 
بسـیاری مطالعـات طراحـی وپژوهـش هایـی د ر مـورد  
کیفیـت مـکان شـهری، بـه تاثیر المـان هـای فیزیکی 
و فعالیت هـا بـر ایجـاد  حـس مکان تاکید  شـد ه اسـت 
ایـن د ر حالی اسـت که نقـش تعلق به مـکان به عنوان 
جزیـی مهـم د ر معانـی  یـک مـکان و یکـی از عوامـل 
مهـم کـه د ر هویـت مـکان تاثیرگـذار اسـت، بصـورت 
 Shamsuddin &(کافی و جامع بررسـی نشد ه اسـت
Ujang, 2008(. بـا توجـه بـه رشـد  فزاینـد ه نماهـای 
ناهمگـون شـهری بـد ون د ر نظـر گرفتـن هویت شـهر 
و احتمـال عـد م پاسـخگویی مناسـب نماهـای شـهری 
بـه نیازهای حـس تعلـق، رضایتمند ی و هویـت مکان، 
بـا اسـتفاد ه از مطالعـات مید انـی و مصاحبـه از عابـران 
پیـاد ه د ر محـور بلـوار ناهارخـوران د رشـهر گـرگان که 
د ر زمـره مناطـق پرترد د  اسـت، به بررسـی ویژگی های 
نامتناسـب تعد اد ی از سـاختمان های معاصـر پرد اخته 
محوریـت  بـا  آن  تناقـض  مصاد یـق  و  اسـت  شـد ه 
گرفتـه  قـرار  بررسـی  و  تبییـن  مـورد   هویت مـد اری 
اسـت. بـا وجود  پژوهـش هایی د ر زمینه هویت شـهر و 
مـکان، بررسـی پارامترهای هویت بخـش از د ید  عابران 
د ر راسـتای بررسـی احتمال عد م پاسـخگویی نیازهایی 
چـون حس تعلـق و رضایتمند ی با اسـتفاد ه از نماهای 
نیـو کلاسـیک شـهری پژوهشـی کاربرد ی و بـا اهمیت 
د ر جهـت هـد ف گـذاری هـای کلیـد ی د ر طراحـی 
نماهای شـهری اسـت.  د ر این پژوهـش ابتد ا به معرفی 
و بررسـی تعـد اد ی از نماهای شـهری نئوکلاسـیک د ر 

سـطح شـهر گـرگان پرد اخته شـد ه اسـت.
طـرح  و  مید انـی  مطالعـات  از  اسـتفاد ه  بـا  سـپس 
پرسـش هایی د ر قالب مصاحبه از تعـد اد ی از رهگذران 
ارتبـاط بیـن نماهـای نئوکلاسـیک واحسـاس انعطـاف 
پذیـری، خوانایـی، سـرزند گی ونظـم رضایـت مند ی و 
تعلـق بـه مـکان کـه از پارامترهای هویت بخش اسـت، 
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مورد  تحلیل قرار گرفته اسـت. طرح سـوالات براسـاس 
مبانـی نظری تحقیق و پارامترهای معرفی شـد ه هویت 
بخـش ماننـد  تناسـبات، ، از د یـد گاه صاحـب نظـران 
آوانـگارد  حـوزه طراحـی منظر شـهری اسـت. هـد ف از 
ایـن پژوهش بررسـی تاثیـر نماهای ناهمگـون  بر وجوه 
هویـت مـد اری و حـس تعلق به مکان از د یـد  رهگذران 
و ارایـه راهکارهایـی براسـاس هویـت شـهر با اسـتفاد ه 
ویژگـی نماسـازی خانـه های تاریخی شـهر گـرگان د ر 

جهـت بهبود  وضـع موجود  اسـت.
1-1پرسش های پژوهش

 امـروزه بـا توجه به  بحـران هویت د ر طراحی شـهری، 
نماسـازی هایـی فاقـد  تناسـبات د رسـت و ناهمگـون 
طراحـی و اجـرا مـی شـوند ، لذا هـد ف اصلـی پژوهش 
و   نماسـازی  د ر  بخـش  هویـت  متغیرهـای  یافتـن 
پاسـخگویی و یا عد م پاسـخگویی نماهای نئوکلاسـیک 

د ر ابفـت شـهرگرگان از د یـد  رهگـذران اسـت.
    متغیرهایـی کـه سـبب هویـت بخشـی بـه نمـا های 

سـاختمانی مـی شـود ، کـد ام اند ؟
نماهـای نئوکلاسـیک چگونه بر هویت بخشـی مکان از 

د یـد  رهگذران تاثیرگذار اسـت؟ 
2-پیشینه تحقیق 

د رونـی  احساسـات  ارتبـاط  بـر  مبنـی  مطالعاتـی   
هرشـخص از جزییـات  معمـاری د ر سـه متغیرنظـم 
و ترتیـب، تزییـات و بافـت، نشـان د اد  نظـم و ترتیـب 
المـان ها سـاختمانی و تزیینات تاثیر بیشـتری نسـبت 
 .)1999 ,Stamps III( بـه بافت مصالـح مصرفـی د ارد
براسـاس مطالعاتی د ر ایالت سانفرانسیسـکو د ر راستای 
بررسـی تاثیـر د رختـان، ماشـین هـا، زیرسـاخت های 
شـهری و سـاختمان هـا بر حـس خوشـایند ی د ریافت 
شـد ه از بلوک های مسکونی، مشـخص شد  که نماهای 
 Stamps(سـاختمانی به حد  متوسـط تاثیر گذار اسـت
III, 1997(. حـس تعلـق بـه مـکان د ر خلـق هویـت 
مـکان تاثیر د ارد  )Ujang, 2012(. براسـاس مطالعاتی 
د ر کشـور مالـزی، بـه صـورت مطالعـات پیمایشـی و 
سـنتی  خریـد   اماکـن  د ر  تحلیلـی  توصیفـی-  روش 
مشـخص شـد ، خیابـان هـای سـنتی  تاثیـر پـر رنـگ 

و مسـتقیم بـر د رک بازد ید کننـد گان از هویـت مـکان 
حـس    .)2008  ,Shamsuddin & Ujang( د ارد
مـکان، شـامل فعالیـت هـا و معانـی اسـت کـه توسـط 
افـراد  د ر مکانـی خـاص  تجربـه می شـود . د ر بسـیاری 
از مطالعـات طراحـی و پژوهش هایـی د ر مورد  کیفیت 
مـکان شـهری انجـام شـد ه اسـت کـه بـه تاثیـر المان 
هـای فیزیکـی و فعالیـت هـا بـر ایجـاد  حـس مـکان 
تاکیـد  شـد ه اسـت. مطالعـات د ر ارتباط بـا تاثیر حس 
تعلـق بـه مکان بـه عنـوان یکـی از پارامترهـای هویت 
بخـش مـکان و جـذب بازد ید کننـد گان انجـام شـد ه 
اسـت. برایـن اسـاس ارتبـاط مثبـت بیـن حـس تعلق 
بـه مـکان و جـذب گرد شـگران د ر فضاهـای تاریخـی 
 .)2016 ,Ram, Björk, & Weidenfeld( یافت شـد
معمـاری سـاختمان هـای سـمبولیک با تولیـد  تصاویر 
تاثیرگـذار  زند گـی شـهری  بـر کیفیـت  هویـت سـاز 
اسـت)Riza, Doratli, & Fasli, 2012(. وجـود  یک 
سـاختمان قد یمـی تر می تواند  تاثیـر  مهمی بر خاطره 
انگیـزی و یاد آوری مکان توسـط بازد ید کننگان د اشـته 
باشـد )Lalli, 1992(. د ربـاره تاثیر معماری سـاختمان 
هـا بـر گرد شـگران، نتایـج تحلیـل مظالعات پیمایشـی 
تاثیـر  مقصـد   هـای  سـاختمان  تصویـر  د اد ،  نشـان 
مسـتقیم بـر ویژگـی حس رضایـت مند ی گرد شـگران 
د ارد )Chi & Qu, 2008(. مطالعـات تجربـی نشـان 
مـی د هـد ، تصویـری که ناظـران از بنا د رک مـی کنند  
بـر سـطح رضایتمنـد ی آن هـا و پیشـنهاد  بازد یـد  از 
 Kozak &( سـاختمان به سـایر افراد  تاثیرگذار اسـت
 .)2005 ,Yoon & Uysal ;2000 ,Rimmington
تعلـق به مـکان از د یـد  بازد ید کنند گان فضـا د ارای د و 
جنبه اسـت یکی هویـت مکان که بیانگر هویت سـازی 
توسـط بازد ید کننـد گان براسـاس ارزشـی نماد یـن و یا 
مکانـی خـاص اسـت و جنبـه د یگـر، اسـتقلال مـکان 
اسـت کـه بیانگـر میـزان وکیفیـت تامیـن نیازمنـد ی 
 ,Tsai(هـای بازد ید کننـد گان و یـا سـاکنان فضا اسـت

  .)2012
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3-مبانی نظری 
3-1 هویت مکان  

   هویـت مـکان بـه ارتبـاط عاطفـی افـراد  بـا محیـط 
 .)1983  ,Jacobson-Widding(اسـت مرتبـط 
هویـت یکـی از اهـد اف کلیـد ی و بـا اهمیـت بـرای 
خلـق محیطی مناسـب اسـت. محیط مناسـب، فضایی 
اسـت کـه افـراد  بـه آن احسـاس تعلق د اشـته باشـند . 
 ,Oktay( د ر زمینـه طراحـی محیـط د ر مقیاس شـهر
2002( ، محیـط بایـد  مـرد م را بـا خـود  د ر د ر بیـان 
احساسـات یـاری رسـاند  و آن ها باید  خـود  را جزیی از 
محیـط پند ارنـد . د رک هویـت توسـط یک شـخص د ر 
ارتبـاط بـا محیـط بـه تفکـرات، احساسـات، ارزش هـا، 
اهـد اف، تمایالت، مهـارت هـا و تکنیک هـای رفتاری 
 Delanty( مرتبـط بـا محیطـی خـاص بسـتگی د ارد
مفهـوم  یـک  عنـوان  بـه  مـکان   .)2002 ,& Jones
 .)1977 ,Tuan(کلیـد ی د ر روانشناسـی محیط اسـت
هویـت مـکان بصـورت د سـته ای  از شـناخت ظرفیت 
هـای ذهنـی مثبـت و منفـی از محیـط فیزیکـی د رک 
مـی شـود ، براسـاس ایـن نظریـه ظرفیـت هـای ذهنی 
بـه مجموعـه ای از احساسـات خوشـایند  و ناخوشـایند  
اتالق می شـود  کـه خود  وظیفـه حفظ تعاد ل سـطوح 
لـذت و د رد  را از د یـد گاه روانشناسـانه بـر عهـد ه د ارد . 
هویـت مـکان از د یـد گاه یـک فـرد ، تنهـا مربـوط بـه 
خانـه و محیـط اطـراف آن نیسـت، بلکـه د ر هر محیط 
فیزیکـی قابـل تعمیم اسـت و هد فی د ر راسـتای جهت 
گیـری هـای فـرد ی اسـت. مفهـوم هویـت مـکان تنها 
بـه محیـط خانـه، و تعلقـات عاطفـی آن نبایـد  محد ود  
 ,Proshansky, Fabian, & Kaminoff( شـود

.)1983
3 -2 حس تعلق به مکان  

حـس تعلـق به مـکان بـه احساسـاتی کع افراد  نسـبت 
 ;2003 ,Giuliani( بـه مکان د ارنـد ، اتالق مـی شـود
Pretty, Chipuer, & Bramston, 2003(.  حـس 
تعلـق بـه مـکان، یـک از اصـول مهـم و سـازند ه هویت 
مکان اسـت، زیـرا  از د ید گاه روانشناسـی محیط، مکان 
هـا ابـزاری بـرای کنتـرل تعـاد ل لـذت- د رد  و عـزت 

نفـس اسـت.حس تعلـق به مکان هسـته اصلـی تعریف 
هویـت مـکان اسـت. حـس تعلـق به مـکان نـه تنها به 
عنـوان یکـی از جنبه هـای هویت مکان بلکـه از عوامل 

 .)1983 ,.Proshansky et al(اساسـی آن اسـت
3- خوانایی  

خوانایـی د ر معماری سـاختمان به مفهوم یاری رسـانی 
بازد ید کننـد گان  و  کاربـران  بـه  سـاختمان  اجـزای 
نقشـه  یـا  و  راسـتای خلـق تصویـر ذهنـی موثـر  د ر 
ای شـناختی از ارتباطـات فضایـی یـک سـاختمان و 
 .)1991 ,O'Neill(تشخیص آن از محیط زمینه اسـت
افـراد ، ویژگـی های خامـوش محیـط را د ر یک نمایش 
ذهنـی ثبـت مـی کنند ، کـه از د یـد گاه روانشناسـی به 
 .)1976 ,Kaplan( آن نقشـه شـناختی گفته می شـود
افـراد  از تصویـر ذخیره شـد ه د ر نقشـه شـناختی برای 
پیـد ا کـرد ن مسـیرها و یـا چیـزی د ر محیط اسـتفاد ه 
مـی کنند . نشـانه هـای سـاختمان و یا شـهری متمایز 
و همچنیـن سـایر ویژگـی هـای فیزیکی مـی تواند  د ر 
خوانایـی یـک شـهر موثـر باشـد . خوانایـی بـه معنـی 
سهولت شناسـایی اجزای شـهری همانند  ساختمان ها 
اسـت که می تواند  اجزا را د ر الگویی منسـجم گرد  هم 
آورد )Lynch, 1960(. میـزان خوانایـی د ر معمـاری بر 
سـطح فعالیـت های شـهروند ان، حس کنتـرل و ایمنی 
 Weisman,(اسـت گـذار  تاثیـر  اضطـرار،  مواقـع  د ر 

.)1987 ,O'Neill, & Doll
3-4متغیرهای فیزیکی  

بافـت، رنـگ، مصالـح، ریتم، نظـم و تناسـبات از جمله 
متغیرهـای بصـری د ر طراحـی سـاختمان و نماهـای 
نمـای  مناسـب  رنـگ   و  بافـت  اسـت.  سـاختمانی 
سـاختمان ها و فضاهای سـبز د ر محیط شـهری عامل 
ایجـاد  آرامـش و زیبا سـازی د ر شـهر لند ن بیان شـد ه 
 .)2014  ,Quercia, O'Hare, & Cramer(اسـت
ویژگـی های د خیل د ر زیبایی شناسـی بصری معماری 
شـامل تناسـبات، ریتـم، مقیـاس، شـکل، پیچید گـی، 
رنگ، روشـنایی و شـفافیت، سـایه اند ازی، نظم، سلسله 
مراتـب، ارتباطات فضایـی، عد م تجانس، ابهام، شـگفت 
انگیـزی و نـو آوری اسـت)Nasar, 1994(.  د ر بیشـتر 
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مطالعـات بـر نظریـه ای مبنـی بـر تاثیـر پیچید گی به 
عنـوان یکـی از عوامـل مهـم د ر تمایـل وگرایـش بـه 
سـوی سـاختمان هـا اشـاره شـد ه اسـت. المـان هـای 
مفهومـی د ر نماهای سـاختمانی، مخصوصا تفاوت های 
بیـن آن هـا، میزانـی از پیچید گـی بصـری را فراهم می 
سـازد . پیچید گـی بصـری بـا اطلاعات مـورد  اسـتفاد ه 
بازد ید کننـد گان و یـا بـا نـرخ تغییرات مهم نمـا ارتباط 
د ارد )Rapoport, 2013(. پیچید گـی سـاختمان هـا 
از تعـد اد  جزییـات و جد یـد  بـود ن، اصیـل بـود ن، عد م 
آن و سـطح سـاماند هی  انگیـزی  و شـگفت  تجانـس 

المـان هـا تاثیر
 مـی پذیـرد )Berlyne, 1960( و ایـن یعنـی زمانیکـه 
المـان هـای بکارفتـه د ارای مقیـاس بزرگتـری اسـت، 
میـزان پیچید گـی کمتـر اسـت. بـا وجـود  کـم بـود ن 
مطالعـات تجربـی بـر جزییات معمـاری، امـا مطالعات، 
برتـری  بـر  جزییـات  تاثیـر  بـر  مبنـی  را  ای  نظریـه 
 .)1999 ,Stamps III( سـاختمان ها بیـان کـرد ه انـد
براسـاس مطالعـات گـروت، احساسـات د رونـی عمـوم 
مـرد م از چگونگـی مناسـب سـازی سـاختمان هایـی 
بـا طراحـی عالی توسـط نظرکارشناسـان د ربـاره تضاد  
سـاختمان هـا و زمینـه آن هـا بـر پایـه سـه اصـل، 
ویژگی هـای سـایت، فـرم کلـی سـاختمان و جزییـات 
نماسـازی آن هـا شـامل بازشـو پنجـره هـا، رنـگ و 
واکنـش  ارتبـاط  آن،  نتایـج  براسـاس  اسـت  مصالـح، 

عمـوم مـرد م و این سـه فاکتور، د ر جزییـات نما از بقیه 
بیشـتر بـود ه اسـت)Groat, 1988(.   رنـگ هایـی د ر 
کنـار یکد یگـر د یـد ه می شـوند  و بـرای خلق پاسـخی 
موثـر و خوشـایند  کاربـرد  د ارد ، ایـن مفهـوم، هارمونی 
رنـگ هـا را مـی سـازد )Chuang & Ou, 2001( اما 
د ر مطالعـات اخیـر، تمایـل بـه رنـگ ها از تفـاوت های 
فـرد ی هماننـد  فرهنـگ و فاکتورهـای محیطـی تاثیـر 
مـی پذیـرد . تمایـل بـه رنگ هـا مـی توانـد  از فرهنگ 

 .)2006  ,O'connor( پذیـرد تاثیـر 
4-روش تحقیق 

روش تحقیـق پژوهـش حاضـر بـه صـورت توصیفـی- 
تحلیلـی و با بهره گیری از بررسـی میـزان فراوانی د اد ه 
هـا اسـت. کـه توسـط نـرم افـزار آمـاری SPSS  انجام 
شـد ه اسـت، بـه منظـور بررسـی نماهای نئوکلاسـیک 
و پرسـش از رهگـذران مطالعـات مید انـی انجـام شـد ه 
توصیفـی  هـای  پژوهـش  د ر  آمـاری  جامعـه  اسـت. 
و   یافتـه  اختصـاص  زمـان  موجـود ،  منابـع  براسـاس 
اهـد اف پژوهش تعیین می شـود )Patton, 1990(. د ر 
مطالعـات لایـه ای د ر بررسـی د موگرافیـک، فرهنگی- 
اقتصـاد ی و یـا روانشـناختی کـه بـه صـورت تحلیـل 
توصیفـی اسـت، بـه ازای هـر 15 سـال اختالف د ر 
گـروه سـنی، تعـد اد  4 نفـر نمونـه مـی توانـد  د ر نظـر 
گرفتـه شـود  )Robinson, 2014(. د ر ایـن پژوهـش 
بـه سـبب افزایـش د قـت بـرآورد ، د ر هـر گـروه سـنی 

جد ول 1:  معرفی عوامل مبین هویت و حس تعلق به مکان براساس گروه بند ی عوامل روانشناختی- ذهنی  و 
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بر نظریه ای در بیشتر مطایعات  . (Nasar, 1994)شگفت انگیزی و نو آوری استتجانس، ابهام، 
مبنی بر تاریر پیچیدگی به عنوان یکی از عوامل مهم در تمایل وگرایش به سوی ساختمان ها اشاره 
شده است. ایمان های مفهومی در نماهای ساختمانی، مرصوصا تفاوت های بین آن ها، میزانی از 

یدکنندگان و یا با پیچیدگی بصری با اطلاعات مورد استفاده بازد .پیچیدگی بصری را فراهم می سازد
پیچیدگی ساختمان ها از تعداد جزییات و . (Rapoport, 2013)نرخ تغییرات مهم نما ارتباا دارد

 جدید بودن، اصیل بودن، عدم تجانس و شگفت انگیزی آن و سطح ساماندهی ایمان ها تاریر
ی است، یاس بزرگترو این یعنی زمانیکه ایمان های بکارفته دارای مق (Berlyne, 1960)می پذیرد 

ات، ا مطایعی، اممیزان پیچیدگی کمتر است. با وجود کم بودن مطایعات تجربی بر جزییات معمار
. (Stamps III, 1999)نظریه ای را مبنی بر تاریر جزییات بر برتری ساختمان ها بیان کرده اند

با ایی هتمان ات گروت، احساسات درونی عموم مردم از چگونگی مناسب سازی ساخبراساس مطایع
یژگی وه اصل، ایه سپدرباره تضاد ساختمان ها و زمینه آن ها بر  طراحی عایی توسط نظرکارشناسان

 ،رنگ و مصایح های سایت، فرم کلی ساختمان و جزییات نماسازی آن ها شامل بازشو پنجره ها،
یشتر بز بقیه انما  جزییاتج آن، ارتباا واکنش عموم مردم و این سه فاکتور، در است براساس نتای

و  ق پاسری مورررنگ هایی در کنار یکدیگر دیده می شوند و برای خل.   (Groat, 1988)بوده است
اما در  (Chuang & Ou, 2001)هارمونی رنگ ها را می سازد ،مفهوماین ، خوشایند کاربرد دارد

یر می یطی تارهای محاز تفاوت های فردی همانند فرهنگ و فاکتورر، تمایل به رنگ ها مطایعات اخی
 . (O'connor, 2006)د. تمایل به رنگ ها می تواند از فرهنگ تاریر پذیردپذیر

 
 -یعوامل مبین هویت و حس تعلق به مکان براساس گروه بندی عوامل روانشناختمعرفی  : 1جدول 

 عینی -ذهنی  و فیزیکی
 دهفاکتورهای ارتقا دهن متغیر وابسته  

 هنیذ-روانشناختی
 فاکتورهای ارتقا دهنده

 عینی-فیزیکی
به  هویت و حس تعلق

 مکان 
 پیچیدگی در جزییات خوانایی

 هماهنگی رنگ ها سرزندگی 
 مصایحبافت  خوشایندی 
 بازشو پنجره ها شگفت انگیزی  
 روشنایی نوآوری 
 وجود مجسمه  
  ایمان ها هماهنگی  

 
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ij

ur
m

.im
o.

or
g.

ir
 o

n 
20

26
-0

6-
08

 ]
 

                             5 / 12

http://ijurm.imo.org.ir/article-1-2488-fa.html


فصلنامه مديريت شهري
Urban Management

شماره 54 بهار 98
No.54 Spring 2019 

306

از هـر جنسـیت 15 نفـر، جمعـا 60 نفر د ر نظـر گرفته 
انتخـاب  براسـاس  د موگرافیـک  .تحلیـل  اسـت  شـد ه 
تعـد اد  60 نفـر از رهگـذران  کـه 15 نفـر زن و 15 نفر 
مـرد  بود نـد ، ، 15 نفـر زن د ر گـروه 20 تـا 40 سـال و 
15 زن د ر گـروه 40 تـا 60 سـال، 30 نفـر مـرد ، 15 
تـا د ر گـروه سـنی 20 تـا40 و 15 نفـر مـرد  د ر گـروه 
د وم د ر نظـر گرفته شـد ه اسـت. د ر مسـیر پیـاد ه روی 
بلـوار ناهارخـوران گرگان بصـورت د اوطلبانـه د عوت به 
پرکـرد ن پرسشـنامه پژوهـش شـد ند .  پرسشـنامه د ر 
ایـن پژوهـش، تحت عنـوان "عوامـل تاثیرگـذار، مبین 
هویـت و حـس تعلـق به مـکان"  بـا اسـتفاد ه از مبانی 
نظـرات  از  مسـتخرج  فاکتورهـای  و  پژوهـش  نظـری 
صاحب نظـران آوانگارد  د ر حوزه شهرسـازی و معماری 
طراحی شـد ه اسـت. اعتبار سنجی پرسشـنامه پژوهش 
توسـط ضرایـب آلفـا کرونباخ انجام شـد  که بـرای همه 
عوامـل بالای 0.8و د ر سـطح بسـیار مطلوب قـرار د ارد .  
پرسشـنامه نیـز، بـه منظـور د قـت د ر بررسـی نظرات، 
بـا طیـف پنج عاملـی لیکـرت بصـورت کامال مخالفم، 
مخالفـم، نظـری ند ارم ، کاملا موافقـم و موافقم طراحی 
شـد ه اسـت، همچنین مبانـی نظری پژوهـش حاضر بر 
اسـاس بررسـی مطالعـات کتابخانه ای صـورت پذیرفته 
اسـت.  تعـد اد  3 نمـا انتخـاب شـد  کـه 2 تـا از آن هـا 
مسـکونی و نمونه آخر تجاری -اد اری اسـت ، همچنین 
بازد ید کننـد گان  د سترسـی  سـهولت  منظـور  بـه 
سـه سـاختمان بـه سـبک نئوکلاسـیک ، د ر نزد یکـی 
یکد یگـر انتخاب شـد ند  تا رهگـذران با مشـاهد ه د قیق 
بـه هر سـه سـاختمان بـه پرسشـنامه ها پاسـخ د هند . 

4-1 فرضیه ها
1(-بـه نظـر مـی رسـد  نماهـای نئوکلاسـیک باعـث 

خوانایـی محیـط شـد ه اسـت.
نئوکلاسـیک د ارای  نماهـای  2(-بـه نظـر مـی رسـد  

اسـت.  سـرزند گی 
3(-بـه نظـر مـی رسـد  نماهـای نئوکلاسـیک حـس 

خوشـایند ی را منتقـل مـی کنـد .
4(-بـه نظـر مـی رسـد  نماهـای نئوکلاسـیک شـگفت 

اسـت. انگیز 

5(- بـه نظـر مـی رسـد ، د ر نماهـای نئوکلاسـیک از 
نـوآوری اسـتفاد ه شـد ه اسـت.

6(_ بـه نظـر مـی رسـد ، نماهـای نئوکلاسـیک د ارای 
پیچید گـی د ر جزییـات اسـت.

7(_ بـه نظـر مـی رسـد ، د ر نماهای نئوکلاسـیک رنگ 
هـا به صـورت هماهنگ بـه کار رفته اسـت.

8(- بـه نظر می رسـد ، د ر نماهای نئوکلاسـیک مصالح 
با بافت مناسـب اسـتفاد ه شـد ه است.

9(- بـه نظر می رسـد ، د ر نماهای نئوکلاسـیک بازشـو 
پنجره ها مناسـب طراحی شـد ه اسـت.

10(- بـه نظـر مـی رسـد ، د ر نماهـای نئوکلاسـیک 
اسـت. اسـتفاد ه شـد ه  مناسـبی  روشـنایی 

11(-بـه نظـر مـی رسـد ، د ر نماهـای نئوکلاسـیک ، 
وجـود  مجسـمه هـا جلـوه خاصـی به نمـا د اد ه اسـت.

نماهـای  ی  هـا  المـان  رسـد ،  مـی  نظـر  بـه   -)12
اسـت. هـم  بـا  هماهنگـی  د ارای  نئوکلاسـیک 

5- تجزیه و تحلیل د اد ه ها
د ر ایـن پژوهـش تعـد اد  30نفـر زن و 30 نفـر مـرد  
بـه صـورت د اوطلبانـه شـرکت کرد نـد ، براسـاس آمـار 
د موگرافیـک شـرکت کننـد گان از مـرد  وزن تشـکیل 
شـد ه اسـت. بـرای افزایـش د قـت تحلیـل فراوانـی و 
همچنیـن پیـد ا کـرد ن رابطـه محتمـل سـن بـا تمایل 
افراد  به نماهای جد ید  نیو کلاسـیک  د ر سـطح شـهر، 
سـنین 20 تا 40 سـالگی  و  60 تا40 سـال د ر د و گروه 
مختلف بررسـی شـد ه است. براسـاس جد ول شماره50 
د رصـد  خانـم هـا 20 تـا40 سـال و 50 د رصـد  د ر بازه 
سـنی 40 تا60سـال، 50د رصـد  آقایـان 20 تا40 سـال 
و 50 د رصـد  40تـا60 سـال د ارند . د ر ابتـد ا صرف نظر 
از تقسـیمات د موگرافیـک پژوهش حاضـر تمامی فرض 
هـای پژوهـش  بـه جـز فـرض یازد هـم تاییـد  شـد ، از 
فـرض اول تـا ششـم بـه ترتیب گزینـه کامال موافقم با 
بیشـترین د رصد هـا، شـامل د ر صد هـای32.3،  35/5 
،30/6، 29/33،0/9، 33/9، فـرض هفتـم، 30/6 د رصـد  
افـراد  گزینـه کامال موافقـم را انتخـاب کرد نـد . فـرض 
هشـتم  ، د هـم و د وازد هـم  بـه ترتیـب د رصـد  افراد ی 
کـه گزینـه کاملا موافقـم را انتخاب کرد ند ، با بیشـتین 
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27/4اسـت.   ،24/2 د رصد هـای25/8،  شـامل  د رصـد ، 
تنهـا د ر فـرض هـای نهـم و یازد هم بیش تریـن د رصد  
بـه ترتیـب 24/2 و  37/1 اسـت و مربـوط بـه گزینـه 

کامال مخالفم اسـت.
فرض اول:

بـا توجـه بـه جـد ول شـماره 3، د ر بیـن زنـان و مرد ان 
بین 20 تا 40 سـال، بیشـترین د رصـد   انتخاب مربوط 
بـه گزینـه کامال موافقـم، 66/7د رصـد  زنـان و 46/7 
توسـط مـرد ان اسـت . د ر بیـن زنـان و مـرد ان بـالای 
40 سـال ، آمار مخالفت براسـاس بیشـترین د رصد  ها،  
40 د رصـد  مربـوط بـه زنـان و 53/3 د رصـد  مربوط به 
مـرد ان اسـت. و ایـن بد ین معنی اسـت به نظـر مرد ان 
و زنـان بـالای 40 سـال، نماهـای نئوکلاسـیک باعـث 

خوانایـی محیط نشـد ه اسـت.
فرض د وم:

 د ر بیـن زنـان و مرد ان زیر 40 سـال، بیشـترین د رصد   
افـراد  گزینـه کاملا موافقـم و موافقم را انتخـاب کرد ند ، 
46/7د رصـد  زنـان و 46/7 د رصد  مرد ان اسـت. د ر بین 
مـرد ان و زنـان بالای 40 سـال، 33/3د رصـد  زنان و 60 
د رصـد  مـرد ان گزینـه مخالفـم را انتخـاب کرد نـد . این 
بد یـن معنـا اسـت کـه تنهـا از د یـد گاه زنـان و مـرد ان 
بالای 40 سـال، نماهای نئوکلاسـیک د ارای سـرزند گی 

کافی نیسـت. 

فرض سوم:
 مبنی بر خوشـایند ی نماهای نیو کلاسـیک تایید  شد . 
گزینـه کاملا موافقم توسـط33/3 د ر صد  زنـان و 66.7 
کامال موافقـم توسـط مرد ان انتخاب شـد . گـروه بالای 
40 سـال، 26/7 د رصـد  گزینـه کاملا مخالفـم ومخالفم 
و کامال مخالفـم توسـط زنـان و 40 د رصـد  مـرد ان ، 
گزینـه کامال مخالفـم را انتخـاب کرد نـد . و از د یـد گاه 
مـرد ان  و زنـان بـالای 40 سـال، نماهای نئوکلاسـیک 

حـس خوشـایند ی را القا نمـی کند . 
فرض چهارم:

 فـرض مبنی بر شـگفت انگیـزی نماهای نئوکلاسـیک 
موافقـم  کامال  گزینـه  شـد .  تاییـد   مطالعـه،  مـورد  
توسـط53/3 د رصـد  زنـان و 40د رصد )کامال موافقـم(  
توسـط مـرد ان زیـر 40 سـال انتخـاب شـد .د ر گـروه 
بالای 40 سـال، 26/7زنان کامال موافقم و 46/7 د رصد  
مـرد ان گزینـه مخالفـم را انتخـاب کرد نـد . از د یـد گاه 
مـرد ان بـالای 40 سـال، نماهای نئوکلاسـیک شـگفت 
انگیـز نیسـتند ، و نکتـه جالـب توجـه اینکـه از د ید گاه 
زنـان هـم زیـر 40 سـال و هـم بـالای 40 سـال یعنـی 
از رد ه سـنی 20 تـا 40 سـال، نماهـای نئوکلاسـیک 
شـگفت انگیـز اسـت، همچنیـن مـرد ان د ر سـنین 20 
تـا 40 سـالگی نیـز با شـگفت انگیزی این نماهـا موافق 

بود نـد . 
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بر نظریه ای در بیشتر مطایعات  . (Nasar, 1994)شگفت انگیزی و نو آوری استتجانس، ابهام، 
مبنی بر تاریر پیچیدگی به عنوان یکی از عوامل مهم در تمایل وگرایش به سوی ساختمان ها اشاره 
شده است. ایمان های مفهومی در نماهای ساختمانی، مرصوصا تفاوت های بین آن ها، میزانی از 

یدکنندگان و یا با پیچیدگی بصری با اطلاعات مورد استفاده بازد .پیچیدگی بصری را فراهم می سازد
پیچیدگی ساختمان ها از تعداد جزییات و . (Rapoport, 2013)نرخ تغییرات مهم نما ارتباا دارد

 جدید بودن، اصیل بودن، عدم تجانس و شگفت انگیزی آن و سطح ساماندهی ایمان ها تاریر
ی است، یاس بزرگترو این یعنی زمانیکه ایمان های بکارفته دارای مق (Berlyne, 1960)می پذیرد 

ات، ا مطایعی، اممیزان پیچیدگی کمتر است. با وجود کم بودن مطایعات تجربی بر جزییات معمار
. (Stamps III, 1999)نظریه ای را مبنی بر تاریر جزییات بر برتری ساختمان ها بیان کرده اند

با ایی هتمان ات گروت، احساسات درونی عموم مردم از چگونگی مناسب سازی ساخبراساس مطایع
یژگی وه اصل، ایه سپدرباره تضاد ساختمان ها و زمینه آن ها بر  طراحی عایی توسط نظرکارشناسان

 ،رنگ و مصایح های سایت، فرم کلی ساختمان و جزییات نماسازی آن ها شامل بازشو پنجره ها،
یشتر بز بقیه انما  جزییاتج آن، ارتباا واکنش عموم مردم و این سه فاکتور، در است براساس نتای

و  ق پاسری مورررنگ هایی در کنار یکدیگر دیده می شوند و برای خل.   (Groat, 1988)بوده است
اما در  (Chuang & Ou, 2001)هارمونی رنگ ها را می سازد ،مفهوماین ، خوشایند کاربرد دارد

یر می یطی تارهای محاز تفاوت های فردی همانند فرهنگ و فاکتورر، تمایل به رنگ ها مطایعات اخی
 . (O'connor, 2006)د. تمایل به رنگ ها می تواند از فرهنگ تاریر پذیردپذیر

 
 -یعوامل مبین هویت و حس تعلق به مکان براساس گروه بندی عوامل روانشناختمعرفی  : 1جدول 

 عینی -ذهنی  و فیزیکی
 دهفاکتورهای ارتقا دهن متغیر وابسته  

 هنیذ-روانشناختی
 فاکتورهای ارتقا دهنده

 عینی-فیزیکی
به  هویت و حس تعلق

 مکان 
 پیچیدگی در جزییات خوانایی

 هماهنگی رنگ ها سرزندگی 
 مصایحبافت  خوشایندی 
 بازشو پنجره ها شگفت انگیزی  
 روشنایی نوآوری 
 وجود مجسمه  
  ایمان ها هماهنگی  

 
 

جد ول2: بررسی  فراوانی افراد  براساس گروه بند ی سن 20 تا 40 سال و 40 تا 60 سال د ر جامعه آماری 
پژوهش د ر پاسخ گویی به سوالات
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فرض پنجم:
 فـرض مبنی بر نـوآوری د ر نماهای نئوکلاسـیک تایید  
شـد . 46/7 د رصـد  زنـان زیـر 40 سـال و 3/د ر صـد   
مـرد ان د ر ایـن گـروه گزینـه کامال موافقـم را انتخاب 
کـرد ه انـد ، ایـن د ر حالی اسـت کـه 33/3د ر صـد  زنان 
بـالای 40 سـال و 46/7 مـرد ان بـالای 40 سـال گزینه 
کامال مخالفـم را انتخـاب کرد ه انـد . از د یـد گاه افراد  

بالای 40 سـال، هم زن و هم مرد ، نماهای نئوکلاسیک 
د ارای نوآوری نیست.

فرض ششم:
 فـرض مبنـی بـر پیچید گـی د ر جزییـات د ر نماهـای 
نئوکلاسـیک توسـط گـروه سـنی تایید  شـد . برسـاس 

بیشـترین د رصـد  فراوانـی،  60 د ر صـد  زنـان زیـر 40 
سـال و 60 مـرد ان د ر ایـن گـروه سـنی گزینـه کامال 
موافقـم را انتخـاب کـرد ه انـد . د ر حالیکـه 33.3 زنـان 
بـالای 40 سـال و 73/3 د رصـد  مـرد ان د ر ایـن گـروه، 
گزینـه مخالفـم را انتخـاب کرد ه انـد . براسـاس نظرات 
گـروه سـنی بـالای 40 سـال، د ر نماهای نئوکلاسـیک 

د ر جزییـات از پیچید گـی اسـتفاد ه نشـد ه اسـت.    
فرض هفتم:

نماهـای  بـر هماهنگـی رنـگ هـا د ر   فـرض مبنـی 
نئوکلاسـیک تاییـد  شـد . 26/7د ر صـد  زنـان زیـر 40 
سـال، گزینـه کاملا موافقم  و 60 د رصـد  مرد ان د ر این 
گـروه سـنی گزینه کامال موافقـم را انتخاب کـرد ه اند . 
46/7 زنـان بالای 40 سـال گزینه موافقم و 73/3د رصد  

جد ول3: بررسی افراد  با توجه به گروه بند ی سنی پژوهش و جنسیت و رابطه محتمل آن با تمایل به 
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 فرض پنجم:

 
 
 

Male  
Above40 

 Male 
Under40 

 Female   
Above4

0  
 

 
 

 

Female 
Under40  

 
 

2 53.3 4 46.7 2 
    

40.0 4  7/66 Q1 

2 60.0 5 46.7 2 33.3 4
5 

46.7 Q2 

1 40.0 4 66.7 1 
2 

26.7 4 33.3 Q3 

2 7/46 4 40.0 4 7/26 4 53.3 Q4 

1 46.7 4 3/53 1 33.3 4 7/46 Q5 

2 3/73 4 
 

0/60 2 3/33 4 0/60 Q6 

2 3/73 5 3/33 4 7/46 4 
 

3/53 Q7 

2 0/60 4 0/60 1 33.3 4 
5 

26.7 Q8 

1 
 

3/53 4 7/46 1 3/33 5 7/46 Q9 

2 7/46 4 3/53 1 3/53 4 
5 

0/40 Q10 

2 7/46 1 7/66 1 0/40 4 3/33 Q11 

5 3/33 4 
 

7/46 2 7/46 4 
5 

0/40 Q12 
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مـرد ان د ر این گـروه، گزینه مخالفـم را انتخاب کرد ند . 
بـه نظـر مـرد ان  40 تا 60 سـال، نماهای نئوکلاسـیک 
حالیکـه  د ر  نیسـت.  هـا  رنـگ  د ر  هماهنگـی  د ارای 
مـرد ان زیـر 40 سـال و زنـان از هـر د و گـروه سـنی با 
وجـود  هماهنگـی د ر رنـگ های بـکار رفتـه د ر نماهای 

نئوکلاسـیک موافـق بود نـد .            
فرض هشتم:

 فـرض مبنـی بـر بافـت مناسـب مصالـح د ر نماهـای 
نئوکلاسـیک توسـط گـروه سـنی زیـر 40 سـال تایید  
شـد . 26/7د ر صـد  زنـان زیـر 40 سـال گزینـه هـای 
موافقم و کاملا موافقم  و 60 مرد ان د ر این گروه سـنی 
گزینـه کامال موافقـم را انتخاب کـرد ه انـد . د ر حالیکه 
33.3 زنـان بـالای 40 سـال گزینه کامال مخالفم و 60 
د رصـد  مـرد ان د ر این گـروه، گزینه مخالفـم را انتخاب 

اند .       کـرد ه 
فرض نهم:

 فـرض مبنـی بـر مناسـب بـود ن شـکل بازشـوها د ر 
نماهـای نئوکلاسـیک رد  شـد . 46/7 د ر صـد  زنـان زیر 
40 سـال و 46/7 مـرد ان د ر ایـن گـروه سـنی گزینـه 
کامال موافقـم را انتخـاب کرد ه انـد . د ر حالیکـه 33.3 
زنـان بـالای 40 سـال و 53/3 د رصـد  مـرد ان د ر ایـن 

گـروه، گزینـه کامال مخالفـم را انتخـاب کـرد ه اند .           
فرض د هم:

 فرض مبنی بر نورپرد ازی مناسب  نماهای نئوکلاسیک 
صرف نظر از تقسـیمات د موگرافیک تایید  شـد . 40 د ر 
صـد  زنـان زیر 40 سـال گزینـه موافقم و کامال موافقم  
و 53/3 مـرد ان د ر ایـن گروه سـنی گزینه کاملا موافقم 
را انتخـاب کـرد ه انـد . د ر حالیکه 53/3 زنـان بالای 40 
سـال گزینـه کامال مخالفـم و 46/7 د رصد  مـرد ان د ر 

ایـن گروه، گزینـه مخالفم را انتخاب کـرد ه اند .                
فرض یازد هم: 

لـزوم وجـود  مجسـمه د ر نماهـای  بـر  فـرض مبنـی 
نئوکلاسـیک رد  شـد ، زیـرا د رصـد  بالایـی از افـراد  بـا  
26.7د رصـد  صـرف نظـر از تقسـیمات گروهـی سـن و 
جنسـیت گزینـه مخالفـم را انتخـاب کرد نـد .33/3 د ر 
صـد  زنـان زیر 40 سـال گزینه کاملا موافقـم را انتخاب 

کرد نـد .66/7 د رصـد  مـرد ان د ر این گروه سـنی گزینه 
کامال مخالفم را انتخـاب کرد ه اند . 40 زنـان بالای 40 
سـال گزینـه کامال مخالفـم و 46/7 د رصد  مـرد ان د ر 

ایـن گـروه، گزینـه مخالفـم را انتخـاب کرد ند .              
فرض د وازد هم:

 فـرض مبنـی بـر هماهنگـی المـان هـا د ر نماهـای 
نئوکلاسـیک صرف نظر از تقسـیمات سـن و جنسـیت 
تاییـد  شـد . 40 د ر صـد  زنان زیر 40 سـال گزینه کاملا 
موافقـم و موافقـم، 46/7 مـرد ان ، گزینـه هـای کامال 
موافقـم را انتخـاب کرد ند . د ر حالیکـه 46/7 زنان بالای 
40 سـال ، گزینـه کامال مخالفـم را انتخـاب کرد نـد  
امـا 40 د رصـد  مـرد ان د ر ایـن گـروه، گزینـه موافقـم 
را انتخـاب کـرد ه انـد . برخالف زنـان 40 تـا 60 سـال، 
مـرد ان د ر ایـن گـروه سـنی بـا هماهنگی المـان ها د ر 

نماهـای نئوکلاسـیک موافـق اند .
6- بحث و نتیجه گیری 

و  توصیفـی  آمـار  نتایـج  براسـاس  پژوهـش،  ایـن  د ر 
تحلیـل روابـط سـن و جنسـیت د ر ارزیابـی نماهـای 
نئوکلاسـیک د ر شـهر گـرگان و بررسـی هماهنگـی و 
یـا عـد م هماهنگی نماهای نئوکلاسـیک بـا فاکتورهای 
سـازند ه هویـت و حـس تعلـق بـه مـکان از د یـد گاه 
صاحـب نظـران حـوزه طراحـی منظـر شـهری و مبانی 
نظـری پژوهـش، مشـخص شـد ، زنـان و مـرد ان بالای 
40 سـال، نماهای نیو کلاسـیک باعـث خوانایی محیط 
نشـد ه اسـت. ایـن نماهـا از د ید گاه گـروه سـنی 40 تا 
60 سـال د ارای سـرزند گی نیسـت، همچنیـن د ر ایـن 
نماهـا از نـوآوری اسـتفاد ه نشـد ه و فاقـد  پیچید گی د ر 
جزییـات اسـت و هماهنگـی رنگ ها و بافـت مصالح  و 
شـکل باز شـوها مناسـب نیسـت. همچنیـن از د ید گاه 
بافـت  بـا  د ارای هماهنگـی  نماهـا  گـروه سـنی  ایـن 
شـهری نیسـت و از د یـد گاه هـر د و گـروه سـنی لـزوم 
به اسـتفاد ه از مجسـمه د ر نماهای نیو کلاسـیک د ید ه 
نشـد . همچنین با توجه به سـن و جنسـیت، از د ید گاه 
مـرد ان بـالای 40 سـال، نماهـای نئوکلاسـیک فاقـد  
شـگفت انگیـزی هسـتند  و حـس خوشـایند ی را القـا 
نمـی کنـد  اما زنـان بالای 40 سـال معتقد نـد ، نماهای 
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نیو کلاسـیک شـگفت انگیز اند ، د ر حالیکه گروه سـنی 
زیـر  40سـال، د ر اکثـر عوامل مـورد  پرسـش، موافقت 
خـود  را بـا نماهـای نیـو کلاسـیک د ر عوامـل مبیـن 
هویـت و حـس تعلـق به مکان اعالم کرد نـد ،  د ر گروه 
سـنی 40 تا 60 سـال، تمایلی به نماهای نئوکلاسـیک 
نشـان د اد ه نشـد ، تنهـا د ر مـوارد  معد ود  چون شـگفت 
انگیـزی نماهـا و هماهنگـی رنـگ هـا د ر نمـا، توسـط 
زنـان بـالای 40 سـال، و هماهنگـی المـان هـا د ر نمـا 

توسـط مـرد ان د ر ایـن گـروه سـنی تایید  شـد . 
بـا توجـه بـه تایید  د ه عامـل مبین هویـت و حس تعلق 
بـه مـکان، نتایـج د اد ه هـا نشـان د اد ، شـهروند ان مورد  
مطالعـه بـا هماهنگی نماهای نئوکلاسـیک بـا هویت و 
حـس تعلـق بـه مـکان موافق انـد ، فرض نهم رد  شـد  و 
ایـن مهـم نشـان د اد  که فـرم بازشـوها د ر نماهـای نیو 
کلاسـیک مـورد  تمایـل شـهروند ان د ر راسـتای حـس 
تعلـق بـه مکان و مبیـن هویت مکان نیسـت، همچنین 
بـا رد  فـرض یازد هـم پژوهـش،  لزومـی به اسـتفاد ه از 
مجسـمه هـا د ر نماهـای نیو کلاسـیک نیسـت. پس از 
بررسـی د قیـق د رصد  فراوانی، مشـخص شـد  تمایل به 
نماهـای نئوکلاسـیک و مطابقت نماهـا با هویت و حس 
تعلـق بـه مـکان د ر گروه سـنی زیر 40 سـال د ر زنان و 
مرد ان تایید  شـد  و گروه سـنی بالای 40 سـال، معتقد  
بـه ایـن اصل می باشـند  کـه نماهای نیو کلاسـیک د ر 
هماهنگـی با هویت و حس تعلق به مکان نیسـت. نکته 
جالـب توجـه اینکه بـا د قـت د ر جزییات نتایـج آماری، 
مشـاهد ه شـد ، زنان بـالای 40 سـال د ر مـوارد ی چون 
شـگفت انگیزی نماهای نئوکلاسـیک و هماهنگی رنگ 
هـای بـکار رفتـه د ر نمـا، موافـق اند کـه ایـن موضـوع 
بـا توجـه بـه جنسـیت و توجـه بیشـتر زنـان بـه جلوه 
هـای بصـری و خوشـایند ی و از د یـد گاه روانشـناختی 
قابـل د رک اسـت. . مـرد ان بـالای 40 سـال د ر وجـود  

هماهنگـی رنـگ هـا د ر نما موافقت د اشـتند .
6-1 پیشـنهاد ات طراحـی نماهای نئوکلاسـیک 

گرگان  شـهر 
1(- اجرای نماهای نئوکلاسـیک بد ون کاربرد  مجسـمه 

و تزیینات زیاد 

2(- اجـرای مناسـب بازشـوها و اسـتفاد ه از فـرم هـای 
جناغـی بـه تبعیـت از معماری شـیوه اصفهـان به جای 

قـوس کمانـی و نیـم د ایـره اروپایی
3(- بهـره گیری از سـبک طراحی خانه هـای قاجار د ر 
شـهر گـرگان و اسـتفاد ه از طرح ارسـی ها و یا شیشـه 

های رنگـی د ر نما
4(- تلفیـق مناسـب نماد  های بکار رفتـه د ر خانه های 

قاجاری شـهر گـرگان با نماد های نئوکلاسـیک اروپا 
5(- اسـتفاد ه از سـنتوری های فاقد  مجسمه و تزیینات 
بـه همـراه بـام شـیبد ار بـا پوشـش شـیروانی کـه د ر 
هماهنگـی کامـل بـا بافت سـنتی  و اقلیم شـهر گرگان 

است.
6(- نورپـرد ازی مناسـب بـا توجـه بـه جهـت گیـری 
عمـود ی المـان هـا د ر نماهـای نئوکلاسـیک و التقـاط 
رنـگ های گـرم د ر مطابقت با معماری سـنتی شـهر و 
کاربـرد  بافـت آجر د ر کنار سـنگ به تبعـت از معماری 

نئوکلاسـیک د ر راسـتای ارتقـا حـس سـرزند گی 
7(- هماهنـگ سـازی المان ها د ر نمـا از طریق رعایت 

تناسـبات مقیاسـی و رعایت اصول زیبایی شناختی
8(- ایجـاد  سـرزند گی د ر نمـا، از طریـق ایجـاد  گلد ان 
هـای مناسـب به جـای اسـتفاد ه از پیکره های انسـانی 
به صورت مجسـمه های سنگی سـنگین و گران قیمت 
کـه هـم سـبب افزایش بـار مالی پـروژه می شـود  و هم 
د ر هنـگام وقـوع زلزه به د لیـل اجرای اغلب نامناسـب، 

ایمن نیسـت.
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