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1- مقد مه
امروزه از د سـت رفتن مکان پیش از هر چیز د ر سـطح 
شـهر احسـاس میشـود . قـرارگاه مـد رن به جـای آنکه 
مکانی شـهری باشـد ، بصورت خانه گسـترد ه شـد ه ای 
شـرح و بسـط یافت )شـولتز، 1389، ص 279(. محیط 
زند گـی انسـان مـد رن، از جهـان د ارای روح و آمیختـه 
بـا طبیعـت، بـه محیـط شـهری لبریـز از سـر و صـد ا، 
گیجـی و فرد گرایـی تغییر یافته اسـت. د ر حالیکه یکی 
از اصلـی تریـن د لایـل ایجـاد  یا توسـعه شـهرها، بنای 
سـاختمانها، فضاهـای بـاز شـهری و زیـر سـاخت های 
شـهری، تامیـن فعالیـت هـای جـاری و بالقـوه انسـان 
اسـت  )لنـگ، 1394، ص 127(. عامـل اساسـی کـه 
د ر سـاختن مـکان هـا نقش اصلـی ایفا میکنـد ، مبتنی 
بـر توانایـی شهرسـاز و طـراح د ر پاسـخگویی تـوام بـا 
حساسـیت به شـرایط انسـانی اسـت. باید  به یاد  د اشت 
کـه تعامـل و کنشـمند ی بیـن فضـا و فـرد  یـا افـراد  
موجـود  د ر آن فضـا، سـاختار مـکان را به حـد  اعلا می 
رسـاند  )پرتـوی، 1392، ص 123(. و تنهـا زمانـی کـه 
مکانمـان را اد راک کنیـم ممکـن اسـت قـاد ر باشـیم تا 
خلاقانـه د ر آن مشـارکت کـرد ه و د ر تاریخ آن سـهمی 

د اشـته باشـیم )شـولتز، 1389،  ص 290(.
تغییـر الگـوی زند گـی و به تبـع آن تغییـر د ر نیازهای 
انسـان مـد رن، تغییـرات شـتاب زد ه بافتهـا د ر کنـار 
بـه  منجـر  سـاکنان،  نیازهـای  رفـع  مانـد ن  لاینحـل 
تضعیـف و گسسـت د لبسـتگی مکانـی د ر آنهـا شـد ه 
اسـت. اگرچـه نظمـی عمومی حاکم اسـت اما بـرای ما 
هیـچ حـس مکانـی را منتقـل نمی کنند . بافت شـهری 
گسـترد ه شـد ه، پیوستگی د یوارهای شـهری قطع شد ه 
و انسـجام فضاهـای شـهری آسـیب د ید ه اسـت. کلیت 
شـهر فاقد  خوانایی و تصور پذیری است )شولتز، 1389، 
ص 271(. بـه واقـع یکـی از ابعـاد  مهم و تاثیـر گذار د ر 
ارتقـاء کیفیت محیـط های انسـانی، مطلوبیت فضاهای 
شـهری و میـزان رضایـت از آن،  حس مکان اسـت. این 
حـس بعنـوان عاملـی مهـم د ر شـکل گیری پایـه های 
ارتباطـی انسـان و محیـط، زمینه ارتقـاء کیفیت محیط 
را فراهـم مـی آورد . چرا که احسـاس عاطفی نسـبت به 

مـکان سـبب مـی شـود  تـا افـراد  ارتباطـات و تعاملات 
نزد یـک تـری با شـهروند ان د یگـر د ر فضاهـای عمومی 
برقـرار کنـد ، پیوند هـای اجتماعـی قـوی تری بـا مکان 
د اشـته باشـند ، بـه واسـطه برقـراری روایـط اجتماعـی 
سـالم بـه هنگام حضـور د ر فضا احسـاس سـرزند گی و 
شـاد کامی کند  و احترام بیشـتری برای مـکان و عناصر 
آن قائـل باشـد . ضـرورت اصلـی شـکل گیـری پژوهش 
حاضـر، د ر لـزوم تبییـن چارچـوب نظـری و عملیاتـی 
کـرد ن ایـن چارچـوب د ر ارتقاء حس مکان شـهروند ان 
بـه اینگونـه فضاهـا خلاصه میشـود . همچنیـن د ر باب 
مـوارد ی  بـه  حاضـر  پژوهـش  د اد ن  انجـام  ضـرورت 
چـون بررسـی قابلیـت توسـعه هـای جد ید  شـهری د ر 
القـاء حـس مـکان بـه شـهروند ان و ارتقـاء ارتباطات و 
تعامالت اجتماعـی مطلـوب شـهروند ان د ر فضاهـای 
عمومـی شـهری و تقویـت رابطـه عاطفـی و معنایـی - 
اد راکـی ایشـان بـا اینگونـه فضاهـا اشـاره کـرد . بد یـن 
منظـور محالت چشـمه و د هکـد ه المپیـک د ر منطقه 
22 شـهرد اری تهـران بعنـوان نمونه ای از توسـعه های 

جد یـد  شـهری مـورد  مطالعه قـرار گرفتـه اند .
2- مبانی نظری

2-1-تعاریف
2-1-1- تعریف مکان

مکان هـای معنـی د ار، د ر یک بسـتر اجتماعـی و بر اثر 
تعامالت اجتماعی میـان افراد  د ر یـک محیط فیزیکی 
شـکل می گیرنـد  که با بسـترهای فرهنگـی، اجتماعی 
و اقتصـاد ی حاکم بـر آن جامعه د ر پیوند  هسـتند . این 
امـر باعث تشـکیل یک حس مکان شـخصی می شـود  
کـه خود  د ر نهایت منجر به شـکل گیـری نوعی هویت 
ذهنـی نسـبت بـه محیـط د ر ذهـن فـرد  مـی گـرد د  

.)1987:28 ,Agnew(
مـی  تعریـف  وجـه  سـه  د ر  را  مـکان   )1976( رلـف 
کنـد : کالبـد ، فعالیـت و معنـا. وی معتقـد  اسـت که از 
میـان ایـن سـه وجـه، معنـا نسـبت بـه د و وجـه د یگر 
از اهمیتـی بیشـتر برخـورد ار اسـت و د شـوارتر از بقیـه 
بـه د سـت مـی آیـد . د ر همـان د وران، کانتـر )1977( 
مد لی سـه بخشـی از مکان را ارائه د اد  کـه د ر آن مکان 
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برگرفتـه از سـه بخـش فعالیـت هـا، تصـورات و فـرم 
بـود  )Canter,1977(. گوستافسـون )2001( بـا پایـه 
قـرار د اد ن و قیـاس تطبیقـی نظریـات کانتـر و رلف به 
توصیـف رویکـرد  تعاملـی سـه قطبـی فـرد ، د یگـران و 
محیـط بـه عنـوان مـد ل چهارچوبـی نظری د ر شـکل 

.)2001,Gustafson( پرد اخـت  معنـی  گیـری 
2-1-2-حس مکان و مفاهیم مرتبط با آن

مـرد م  کـه  معناسـت  بد یـن  مـکان  حـس  اصطالح 
تجربیاتـی فـرای خصوصیـات کالبـد ی مـکان، کـه از 
طریـق حـواس پنجگانـه قابـل حصـول اسـت، د اشـته 
باشـند  و نوعـی حـس تعلق بـه روح مـکان پیـد ا کنند  
)جکسـون، 1994؛ بـه نقـل از کرمونـا، 1388؛187(. 
حـس مکان وابسـتگی هـای مـرد م و پیوسـتگی آنها با 
مکان هایشـان و یا آنچه برخی آن را سـاختار احسـاس 
نامیـد ه اند ، را د ر بـر می گیرد  )عارفـی، 1999(. برخی 
از صاحـب نظـران معتقد نـد  حـس مـکان د ر برگیرند ه 
سـه مولفـه اسـت: هویـت مـکان، د لبسـتگی بـه مکان 
 ,Jorgensen & Stedman( و وابسـتگی بـه مـکان

 .)2006  ,2001
مفهـوم روانشـناختی هویـت مکانـی اولیـن بار توسـط 
»هارولد  پروشانسـکی« مطرح شـد . هویت مکان، د رک 
افـراد  از هویـت خـود  د ر ارتبـاط بـا محیـط کالبـد ی 
بـه   .)1978  ,Proshansky( اسـت  شـد ه  تعریـف 
طـور کلـی ایـن مولفـه بـه واسـطه الگـوی ایـد ه هـای 
ارزشـها،  احساسـات،  باورهـا،  ناخـود اگاه،  و  خـود اگاه 
اهـد اف و تمایالت رفتـاری مرتبـط بـا محیـط شـکل 
گرفتـه اسـت )Proshansky, 1978(. د لبسـتگی بـه 
مـکان، ارتبـاط عاطفی پیچیـد ه بین مـرد م و مکان که 
فراتـر از شـناخت، اولویـت و قضاوت اسـت. د لبسـتگی 
بـه مـکان همچنیـن اشـاره بـه غنـای معانـی د ارد  کـه 
 Lindsay( متاثـر از آشـنایی و تـد ارم مراجعـه اسـت
Gifford ,,2014,21(. و عمومـاً پـس ازآنکـه افـراد  
تجربـه ای د رازمـد ت د ارنـد ، اتفـاق می افتـد  و د ر این 
فرآینـد ، مـکان معنـای وسـیعی بـرای فـرد  مـی یابـد  

.)1995,172,Kaplan,1974,Tuan(
د ر ایـن رابطـه تـوآن، بـر وجـود  عاملی به عنوان ریشـه 

د اری د ر مـکان اشـاره د ارد  کـه بـه معنای همبسـتگی 
 .)1980,6,Tuan( و یکـی شـد ن فـرد  بـا مـکان اسـت
ریلـی د ر پژوهـش خود  د ریافت که د لبسـتگی به مکان 
برخاسـته از خاطـرات د وران رشـد  فرد  اسـت. او بر این 
عقیـد ه اسـت کـه انسـان مکانـی را بیشـتر به یـاد  می 
آورد  کـه وقایـع مطلوبـی را د ر آن تجربـه کـرد ه اسـت 
)Riley,1992,19(. مولفـه سـوم، وابسـتگی بـه مکان، 
وابسـته بـه اد راک افراد  اسـت )چه مثبـت و چه منفی(. 
ایـن مولفـه اشـاره بـه ارتباطات فـرد - مکان بر اسـاس 
فعالیـت هـای مشـخص د ارد . اغلب وابسـتگی به مکان 
بعـد  از ارزیابـی افـراد  د رباره میـزان موفقیـت اماکن د ر 
د سـتیابی بـه اهد اف مـورد  نظر اسـتفاد ه کننـد گان به 
 .)2001 ,Jorgensen & Stedman(  وجود  مـی آیـد
»ویلیامز« نیز د یگر پژوهشـگری اسـت کـه حس مکان 
را مرتبـط بـا د و عامـل »وابسـتگی مکانـی« و »هویـت 
 .)2014,21,Lindsay, Gifford(  مکانـی« مـی د انـد
برخـی د یگر صاحب نظـران بر این اعتقاد نـد  که هویت 
مـکان، د لبسـتگی به مـکان و وابسـتگی به مـکان را به 
صـورت واحـد  می تـوان حـس مـکان نامید  امـا برخی 
د یگـر اظهـار د اشـته انـد  کـه کـه د لبسـتگی بـه مکان 
منتـج از  هویـت مـکان و وابسـتگی بـه مـکان اسـت 

 .)1992 ,Altman & Low(
»شـولتز« د ر ایـن راسـتا، واژه روح مـکان را مطـرح می 
کنـد  و بـرای فهـم روح مـکان، مفاهیـم معنـا )ریشـه 
د ر روابـط شـیء بـا اشـیای د یگـر( و سـاختار )ویژگـی 
هـای شـکلی و فرمـی مجموعـه ای از روابـط( را بیـان 
کـرد  سـاختار و معنـا وجـوه یـک کلیـت انـد  )شـولتز، 
1389؛232(. روح مكان )spirit of Place( خصوصیتی 
ذاتـی و ظاهـری اسـت. عالوه بـر تاثیـر شـكل زمیـن، 
فرآینـد  تغییـرات فیزیكـی و روابـط حاصلـه از زند گـی 
طولانـی مـد ت د ر یـک مـکان، د ر د رک روح آن مکان، 
موثـر مـی باشـد  )رلـف، 1389، ص 82(. مکانـی کـه 
د ارای روحـی قد رتمنـد  اسـت، بـه تولیـد  حسـی قوی 

از آن مـكان کمـک مـی کند .
»یـان فـو توان« بـه جای حـس مکان اصطالح »مکان 
د وسـتی« را مطـرح می کنـد  و آن را پیوند ی بر محبت 
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و تاثیـر گـذار میان مـرد م و مکان هـا یـا قرارگاه ها می 
مفهـوم  بیـان  منظـور  بـه  وی   .)2001,Tuan( د انـد  
مـکان، آن را بـه د و قسـمت روح مـکان یـا مشـخصه 
مـکان و حـس مکان تقسـیم نمود ه و به بعد  شـخصیت 
مـکان اشـاره می کند . وی معتقد  اسـت کـه تمام مکان 
هـا د ارای روح یـا شـخصیت مـی باشـد  ولـی د اشـتن 
حـس مـکان را مسـتلزم حضـور فـرد  د ر فضا مـی د اند  

 .)2001,Tuan(
»اسـتفانویچ« مـی گویـد  حـس مـكان، تنهـا یـک راه 
سـاد ه بـرای توضیـح نحـوه اد راک یـا د ریافـت مـكان 
توسـط فرد  نیسـت بلكه مفهومی ارزشـی و چند  بعد ی 
اسـت و بـه شناسـایی نماد یـن و عاطفی فرد  نسـبت به 
مـکان مربوط می شـود . به عقید ه »کریسـتین نوربرگ 
شـولتز«، حـس مـكان د ر مكان هايـي يافت مي شـود  
كـه د اراي شـخصيت مشـخص و متمايـز هسـتند  و 
شـخصيت محيطـي از چيزهاي ملموس سـاخته شـد ه 
كـه د اراي مصالـح، شـكل، بافـت، رنگ، مقیـاس، تنوع، 
 .)1389 )شـولتز،  اسـت  برجسـتگی  و  انـد از  چشـم 
عوامـل  از  را  یابـی«  »جهـت  و  »اد راک«  همچنیـن 
مهـم د ر ایجـاد  حـس نسـبت بـه مـکان ها مـی د اند  و 
معتقـد  اسـت جایی که نظـام جهت یابی ضعیف اسـت 
تصویر سـازی مشـکل می شـود  و انسـان احسـاس گم 
گشـتگی می کنـد  )همـان؛ 35(. »اسـتیل« مهم ترین 
عوامـل کالبـد ی موثـر د ر اد راک و حس مـکان را اند ازه 
مـکان، د رجـه محصوریـت، تضـاد   مقیـاس، تناسـب، 
مقیـاس انسـانی، بافـت، رنـگ و تنـوع بصری مـی د اند  
)مرتضـوی، 1392، ص 70(. به عقید ه »د یوید  هیومن« 
جامعه شـناس، حس مـکان عبارتنـد  از اد راکات ذهنی 
بیـش  افـراد  د ربـاره محیطشـان و احساسـات کـم و 
خـود  آگاه آنهـا د ر مـورد  آن. حـس مـکان د ر تعریفـی 
کـه وی ارائـه کـرد ه بـه مفهـوم د لبسـتگی بـه اجتماع 
مـی باشـد . وی پنـج گونـه حـس مـکان را معرفـی می 
کنـد  کـه عبارت اسـت از: ریشـه د اری عقید تی، ریشـه 
د اری ناخـود آگاه، مـکان نسـبی، بیگانگی بـا مکان و بی 
مکانی )Hummon,1992,262(.  »شـامای« 1991، 
اظهـار مـی د ارد  حـس مـكان مخلوطـی از احساسـات 

خـود  آگاه و ناخـود  آگاه و د ریافـت هـا )اد راک( اسـت؛ 
مفهومـی اسـت غنـی كـه چگونگـی د ریافـت، تجربه و 
بیـان افـراد  را شـامل میشـود  و بـه یك مـكان معنا می 
د هـد   و حـس فـرد  از مـكان روی نگرشـها و رفتـار وی 
-1991,347 ,Shamai(  د ر آن مـكان تأثیر  میگـذارد

358(. وی سـه مرحلـه اصلـی را برای حـس مکان بیان 
مـی د ارد ؛ تعلـق به مکان، د لبسـتگی به مـکان و تعهد  
بـه مـکان. او معتقد  اسـت د ر جهت ایجـاد  این حس ما 
نیـاز بـه یـک تجربه عمیـق و طولانی از مـکان و د رگیر 
شـد ن کامل با مـکان را د اریم. »آلتمـن« حس مکان را 
بیش از تجربه شـناختی د انسـته و اعتقـاد  د ارد  که این 
حـس، عقایـد  فرهنگـی مرتبط کننـد ه افراد  بـا محیط 
را شـامل میشـود  و خصوصیات این محیط را د ر عوامل 
مقیـاس، اختصاصـی بـود ن، قابل د سـترس بـود ن بیان 

 .)1992,Altman&Low(  مـی کنـد
2-2-چارچوب نظری پژوهش

د ر طـول چهـار د هـه گذشـته، چارچوب هـای معرفت 
شـناختی مـورد  بحث د ر بـالا، نظریه هـای گوناگونی را 
بـا توجـه بـه ماهیـت حس مـکان تولیـد  کرد ه انـد . د ر 
ابتـد ا نوشـته هـای نظـری حـس مـکان را بـا  مفاهیم 
معتقـد   نظریـه  ایـن  انـد .  د انسـته  برابـر  مـکان  روح 
اسـت کـه حـس مـکان د ر اصل وابسـته بـه کیفیتهای 
فیزیکـی یـک محل اسـت و به این ترتیـب ویژگی های 
زیسـت محیطـی د رک شـد ه توسـط سـاکنان و بازد ید  
کننـد گان بـه طـور یکسـان اسـت. د وم، نظریـه اثبـات 
گرایـی معتقد  اسـت که حـس مکان فقـط یک کیفیت 
محیطـی نیسـت بلکه یـک فرایند  شـخصی و اجتماعی 
اسـت کـه فضاها بـه مکان تبد یـل میشـود . نظریه های 
پوزیتیویسـتی اخیـرا بیـان میکننـد  کـه حـس مـکان 
پاسـخ چنـد  بعـد ی انسـان بـه محیـط فیزیکـی اسـت 
و تمایـل بـه تمرکـز بـر معنـای مرتبـط با حـس مکان 

د ارند . 
تـا حد  زیـاد ی، همـه پایه های معرفت شـناختی، سـه 
مولفـه اصلـی  مـکان را تصد یـق کـرد ه انـد ؛ محیـط 
فیزیکـی، فعالیتهـا، و معنـا. تنهـا تفـاوت بیـن تفاسـیر 
مختلـف ایـن اسـت کـه هـر کـد ام از آنهـا بـر یکـی از 
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جد ول 1. معیارهای مربوط به سنجش حس مکان از دی د گاه صاحب نظران؛ ماخذ: نگارند گان.

4 
 

 حس و دهد  می معنا مکان یک به و ميشود شامل را افراد بيان و تجربه دریافت، چگونگی که غنی است مفهومی )ادراک( است؛
را برای وی سه مرحله اصلی  (.Shamai, 1991,347-358) ميگذارد  تأثير مکان آن در وی رفتار و نگرشها روی مکان از فرد

حس مکان بيان می دارد؛ تعلق به مکان، دلبستگی به مکان و تعهد به مکان. او معتقد است در جهت ایجاد این حس ما نياز به یک 
حس مکان را بيش از تجربه شناختی دانسته و اعتقاد « آلتمن». تجربه عميق و طولانی از مکان و درگير شدن کامل با مکان را داریم

 امل مقياس،وشامل ميشود و خصوصيات این محيط را در عط را عقاید فرهنگی مرتبط کننده افراد با محي دارد که این حس،
  (.Altman&Low,1992) ن، قابل دسترس بودن بيان می کنداختصاصی بود

 چارچوب نظری پژوهش-2-2
ونی را با توجه به ماهيت حس مکان در طول چهار دهه گذشته، چارچوب های معرفت شناختی مورد بحث در بالا، نظریه های گوناگ

برابر دانسته اند. این نظریه معتقد است که حس مکان  مکان روحهای نظری حس مکان را با  مفاهيم توليد کرده اند. در ابتدا نوشته 
زدید در اصل وابسته به کيفيتهای فيزیکی یک محل است و به این ترتيب ویژگی های زیست محيطی درک شده توسط ساکنان و با

کنندگان به طور یکسان است. دوم، نظریه اثبات گرایی معتقد است که حس مکان فقط یک کيفيت محيطی نيست بلکه یک فرایند 
شخصی و اجتماعی است که فضاها به مکان تبدیل ميشود. نظریه های پوزیتيویستی اخيرا بيان ميکنند که حس مکان پاسخ چند 

 مایل به تمرکز بر معنای مرتبط با حس مکان دارند. بعدی انسان به محيط فيزیکی است و ت
ها، و معنا. تنها تفاوت ، فعاليتسه مولفه اصلی  مکان را تصدیق کرده اند؛ محيط فيزیکی، تا حد زیادی، همه پایه های معرفت شناختی

. ر ارتقای حس مکان تاکيد کرده اندفه دبين تفاسير مختلف این است که هر کدام از آنها بر یکی از مولفه ها بعنوان تاثيرگذارترین مول
به عنوان یک کيفيت ذاتی محيط زیست، محيط کالبدی در مدل روح مکان مرکزیت دارد. رویکرد اثبات گرایی به شدت تحت تاثير 

رایی فعاليت ها و تجربه اجتماعی و زندگی است. همچنين معنا و اثرات توليد شده توسط محيط زیست مورد توجه نظریات اثبات گ
است. همچنين نظریه های مختلف حس مکان درباره نقش مدت زمان سکونت ساکنان در توسعه حس مکان اختلاف نظر دارند. 
نتایج برخی پژوهش ها بر احساس ریشه داری بلند مدت مرتبط با قرارگاه های فيزیکی تاکيد کرده اند. برخی دیگر  بر یک سطح از 

 در توسعه حس مکان تاکيد داشته داند.   دلبستگی مثبت و یا آگاهی از محيط
 .ماخذ: نگارندگان؛ معيارهای مربوط به سنجش حس مکان از دیدگاه صاحب نظران .1جدول 

معیارهای مطرح شده مربوط  تعاریف صاحب نظران دیدگاه
 به سنجش حس مکان

 
 جامعه شناسی

حس مکان عبارتند از ادراکات ذهنی افراد درباره  دیوید هامون
طشان و احساسات کم و بيش خود آگاه آنها در مورد محي
 آن

 هویت مکان -ساختارهای معنایی 
 

حس مکان، ترکيبی از رابطه با مکان و حس حضور در  جنيفر کراس
 اجتماع 

 هویت مکان -ساختارهای معنایی 

 
 
 

روانشناسی 
 محیط

 
 پروشانسکی

مکان به عنوان پایه ای برای شکل گيری و توسعه 
 ویت شخصی، هویت فردی را منبعث از هویتمفهوم ه

 مکانی ميداند
 

 احساسات نهایتاً و شناخت ادراک ،
همچنين  تاکيد بر  -مکان به نسبت

عوامل کالبدی و اجتماعی)تعامل و 
 ارتباط تنگاتنگ فرد با محيط خود(

حس مکان فراتر از از تجربه شناختی است و عقاید  آلتمن 
 با محيط را شامل ميشودفرهنگی مرتبط کننده افراد 

قابل  اختصاصی بودن، ،مقياس
 دسترس بودن

5 
 

 -حس مکان بصورت نمادها و سنبل های فرهنگی  راپاپورت
 اجتماعی کالبدی در محيط بروز ميکند

تاکيد بر تقش مولفه های فرهنگی و 
اجتماعی در شکل گيری محيط 

 کالبدی
 
 
 

 اثبات گرایی

 ناخود آگاه و گاهآ خود احساسات از مخلوطی مکان حس شاموئل شامای
 دهد می معنا مکان یک به ها )ادراک( است و دریافت و

ساختارهای معنایی و چگونگی 
 افراد بيان و تجربه دریافت ،

 فریتز استيل

 

حس مکان شامل احساسات، ادراکات، رفتارها، نتایج و 
برآمدهایی است که در ارتباط با چيزی است که در آن 

 داشته و با آن یکی شده است موقعيت قرار 

 -شخصيت مکان  -عوامل کالبدی
 چگونگی تجربه مکان

فرم های معماری در محيط ایجاد غنا و تنوع می کنند و  ادموند بيکن
 در ایجاد روح مکان وحس مکان موثرند.

 شخصيت مکان -عوامل کالبدی 

 کرمونا

 

عکس العمل سيستم حسی بدن نسبت به محرک های 
 س از محيط را تشکيل ميدهد.محيطی، ح

دسترسی و  ؛آسایش و تصویر ذهنی
؛ استفاده ها و فعاليت ها؛ پيوستگی

 معاشرت پذیری
 
 

 ناسیشپدیدار

 در معانی از رمزگشایی مبنای بر که قضاوتی ادراک و رلف
می  مکان حس خلق به منجر می گيرد، فرد شکل ذهن
 گردد

 معنا، فعاليت، ساختار کالبدی

 هایی مکان در مکان هستند حس متمایز و خصمش  شولتز
 دارای شخصيت که شود می یافت

 یابیمعنا، ساختار و سابقه سکونت
 ()تصور محيطی، ادارک و جهت

مکان دوستی، پيوندی بر محبت و تاثير گذار ميان مردم  توآن
 و مکان 

 حضور فردو  شخصيت مکان

 
 تدوین مدل تحلیلو موضوع پژوهش شاخص های پیشنهادی حس مکان در ارتباط با -2-3

فرمی ، عملکردی فعاليتی )رفتاری(بصورت کلی مولفه ها و عوامل موثر بر شکل گيری و تقویت حس مکان را ميتوان در سه حيطه 
دسته بندی کرد. حيطه عملکردی فعاليتی که بر نقش عوامل اجتماعی در شکل گيری حس  ادراکی احساسی )عاطفی(  و کالبدی
مکان تاکيد ميکند شامل جنبه های مختلف حضور، مشارکت، برقراری تعاملات اجتماعی و برخورداری از حمایت اجتماعی در  تعلق به

محيط، جامعه و اجتماعات محلی است. حيطه فرمی کالبدی به چگونگی تاثيرگذاری مولفه های کالبدی در تقویت حس تعلق به 
جنایت، کيفيت مناسب، تراکم مناسب و طراحی آگاهانه محيط خلاصه می  هش جرم ومکان، استفاده از راهکارهای محيطی برای کا

شکل گيری بر کيفيت ادراکی فضای معماری و در نهایت درونی  ادراکی و ذهنی تصاویر ایجاد حيطه معنایی ادراکی باشود. همچنين 
 ابتدا، پژوهش، تحليلی مدل استخراج حس مکان، جهتراستا، با انتخاب زمينه کالبدی مطالعات  این در حس مکان موثرند. ءو ارتقا

ویژگی های فرمی و زیبایی شناسی مولفه کالبدی حس مکان  که ترتيب این به. مکان بررسی شد حس کالبدی سنجش معيارهای
 -زیبایی شناسی، ویژگی های عملکردی و فعاليتی مولفه کالبدی حس مکان تحت عنوان مولفه کالبدی-تحت عنوان مولفه کالبدی

و سپس ندی شدند. معنایی دسته ب -عملکردی، و ویژگی های معنایی و ادراکی مولفه کالبدی حس مکان تحت عنوان مولفه کالبدی
  زیرمعيارهای مربوط به هر کدام از مولفه ها استخراج شد.
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مولفه هـا بعنوان تاثیرگذارترین مولفـه د ر ارتقای حس 
مـکان تاکیـد  کـرد ه انـد . بـه عنوان یـک کیفیـت ذاتی 
محیـط زیسـت، محیـط کالبـد ی د ر مـد ل روح مـکان 
مرکزیـت د ارد . رویکـرد  اثبـات گرایـی به شـد ت تحت 
تاثیـر فعالیـت هـا و تجربـه اجتماعـی و زند گی اسـت. 
همچنیـن معنـا و اثـرات تولیـد  شـد ه توسـط محیـط 
اسـت.  گرایـی  اثبـات  نظریـات  توجـه  مـورد   زیسـت 
همچنیـن نظریـه هـای مختلـف حـس مـکان د ربـاره 
نقـش مـد ت زمـان سـکونت سـاکنان د ر توسـعه حس 
مـکان اختالف نظـر د ارنـد . نتایـج برخـی پژوهـش ها 
بـر احسـاس ریشـه د اری بلند  مـد ت مرتبط با قـرارگاه 
هـای فیزیکـی تاکیـد  کـرد ه اند . برخـی د یگـر  بر یک 
سـطح از د لبسـتگی مثبـت و یـا آگاهـی از محیـط  د ر 

توسـعه حـس مـکان تاکیـد  د اشـته د اند . 
 2-3-شـاخص هـای پیشـنهاد ی حـس مـکان 
د ر ارتبـاط بـا موضـوع پژوهـش و تد ویـن مد ل 

تحلیل
بصـورت کلـی مولفه ها و عوامل موثر بر شـکل گیری و 
تقویـت حـس مکان را میتوان د ر سـه حیطه عملکرد ی 
فعالیتـی )رفتـاری(، فرمی کالبد ی و  اد راکی احساسـی 
عملکـرد ی  حیطـه  کـرد .  بنـد ی  د سـته  )عاطفـی( 
فعالیتـی که بر نقـش عوامل اجتماعی د ر شـکل گیری 
حـس تعلـق به مـکان تاکیـد  میکند  شـامل جنبه های 
مختلـف حضور، مشـارکت، برقراری تعامالت اجتماعی 
و برخـورد اری از حمایـت اجتماعـی د ر محیـط، جامعه 
و اجتماعـات محلـی اسـت. حیطـه فرمـی کالبـد ی به 
چگونگـی تاثیرگـذاری مولفه هـای کالبـد ی د ر تقویت 
حـس تعلق به مـکان، اسـتفاد ه از راهکارهـای محیطی 
بـرای کاهـش جـرم و جنایـت، کیفیت مناسـب، تراکم 
مناسـب و طراحـی آگاهانـه محیـط خلاصه می شـود . 
همچنیـن حیطـه معنایـی اد راکـی بـا ایجـاد  تصاویـر 
ذهنـی و اد راکـی د رونـی بـر کیفیـت اد راکـی فضـای 
ارتقـاء حـس  معمـاری و د ر نهایـت شـکل گیـری و 
مـکان موثرند . د ر این راسـتا، با انتخـاب زمینه کالبد ی 
مطالعـات حس مـکان، جهت اسـتخراج مـد ل تحلیلی 
پژوهـش، ابتـد ا، معیارهـای کالبـد ی سـنجش حـس 

مـکان بررسـی شـد . بـه ایـن ترتیـب کـه ویژگـی های 
فرمـی و زیبایـی شناسـی مولفـه کالبـد ی حـس مکان 
تحـت عنـوان مولفـه کالبد ی-زیبایی شناسـی، ویژگی 
هـای عملکـرد ی و فعالیتی مولفه کالبـد ی حس مکان 
تحـت عنـوان مولفـه کالبـد ی- عملکـرد ی، و ویژگـی 
هـای معنایـی و اد راکـی مولفـه کالبـد ی حـس مـکان 
تحـت عنـوان مولفـه کالبـد ی- معنایـی د سـته بنـد ی 
شـد ند . و سـپس زیرمعیارهـای مربـوط بـه هر کـد ام از 

مولفـه ها اسـتخراج شـد . 
3-روش تحقیق

تحقیـق پیـش رو، پژوهشـی بنیـاد ی- کاربرد ی اسـت. 
روش تحقیـق، از نـوع توصیفـی- تحلیلی و د ر بسـتری 
پیمایشـی و بـا اسـتفاد ه از شـیوه هـای تحقیـق مـرور 
متـون و منابـع و اسـناد  تصویـری د ر بسـتر مطالعـات 
کتابخانه ای و اسناد ی و از روش های تحقیق پیمایشی 
و مـورد ی و شـیوه هـای تحقیق مصاحبه، پرسـش نامه 
و بازنمایـی د ر بسـتر مطالعـات مید انـی سـود  جسـته 
اسـت. جامعـه آمـاری د ر بخش سـنجش حـس مکان، 
محالت چشـمه و د هکـد ه المپیـک )د ر منطقـه 22 
شـهرد اری تهـران( مـی باشـند . د ر بخش آمـار تحلیلی 
ایـن تحقیـق د و اقـد ام صـورت گرفتـه اسـت؛ د ر اقد ام 
اول و بـه منظـور ارزیابـی اعتبـار ویژگی ها و مشـخصه 
های محیطی تعیین شـد ه د ر هر پرسـش نامه، تحقیق 
د ر معنـاد اری رابطـه تصـور شـد ه میـان ویژگـی هـای 
محیطـی و گـزاره های طرح شـد ه د ر مـورد  القاء حس 
مـکان و رتبه بنـد ی فاکتورهای اثرگـذار بر حس مکان 
از مـد ل سـازی معـاد لات سـاختاریSEM  و تحلیـل 
عامـل تاییـد ی CFA و بـرای برآورد  یابـی پارامترها، از 
روش بـرآورد  حد اکثـر د رسـت نمایی MLE اسـتفاد ه 
شـد ه اسـت. د ر اقـد ام د وم د ر جهـت تعییـن معناد اری 
رابطـه میـان حـس مـکان و مولفه هـای تعیین شـد ه، 
از آزمـون همبسـتگی پیرسـون و مد ل های رگرسـیون 
خطـی چند گانـه بهره گرفته اسـت. همچنیـن از روش 
تصمیـم گیـری چنـد  معیـاره TOPSIS بـرای رتبـه 
بنـد ی مولفـه هـای القـا کننـد ه حـس مـکان د ر بیـن 
شـهروند ان اسـتفاد ه شـد ه اسـت. ذکـر این نکتـه لازم 
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اسـت کـه د ر تحلیـل و ارزیابـی د اد ه هـای این رسـاله 
از نـرم افزارهـایLISREL, SPSS , EXEL  بـه کار 
گرفتـه شـد ه اسـت. د ر ارتبـاط با پرسشـنامه بـا هد ف 
طراحـی سـئوالاتی مرتبـط و اختصاصـی بـرای هریک 
از معیارهـا، »طیـف پنـج قسـمته لیکرت« برای پاسـخ 
سـاکنان، مـورد  توجـه قرا گرفتـه که مقیاسـی تجمعی 
اسـت که بر اسـاس آن، پاسـخ د هنـد گان نظـر خود  را 
د ر قالـب د رج هـای از شـد ت و نیرومنـد ی، مشـخص 
مـی کننـد . د ر خصـوص تعییـن حجـم نمونه نیـز باید  
اشـاره شـود  کـه د و محلـه شـهرک د هکـد ه المپیـک، 
چشـمه، را بـه صـورت واحد هایـی مجـزا امـا هریـک 
د رون خـود ،  د ر  همگـن  نسـبتاً  هـای  ویژگـی  د ارای 
د ر نظـر گرفتـه شـد ه انـد   از ایـن رو، از روش نمونـه 
گیـری تصاد فی سـاد ه  و روش کوکران اسـتفاد ه شـد ه 
اسـت. بـر ایـن اسـاس و بـر مبنـای د رصـد  اطمینـان 
99 و همچنیـن سـطح خطـای 0.1 )د قـت مـورد  نظـر 
معـاد ل 0.1 فاصلـه نسـبت بـه جامعـه(، 311 نمونه د ر 
مجمـوع و بـه ترتیـب شـامل 154 و 157 نمونه مربوط 
به شـهرکهای د هکد ه المپیک و چشـمه محاسـبه شد ه 

و مـورد  توجه میباشـد .
4-بحث و یافته ها

4-1- تحقیـق د ر برازند گـی مـد ل پیشـنهاد ی 
سـنجش میـزان حـس مکان 

د ر ایـن بخـش برازند گـی مـد ل پیشـنهاد ی سـنجش 
میـزان حـس مـکان د ر توسـعه جد ید  شـهری )شـکل 
شـماره1( و اعتبـار سـازه تد ویـن شـد ه برای سـنجش 
بررسـی  عـاد ی  شـهروند ان  د ر  مـکان  حـس  میـزان 
مـی شـود . بد یـن منظـور از روش مد لیابـی معـاد لات 
 )Structural Equational Modeling( سـاختاری
 Confirmatory Factor( تاییـد ی  عاملـی  تحلیـل 
 )MLE( و بـرآورد  حد اکثـر د رسـتنمایی )Analysis
بـرای بـراورد  پارامتـر هـای مد ل پیشـنهاد ی اسـتفاد ه 
شـد ه اسـت. د ر جـد ول زیـر شـاخص هـای مرتبـط با 
محاسـبه د رجـه آزاد ی و آمـاره مجـذور کای د ر مـد ل 
پیشـنهاد ی سـنجش میـزان حـس مـکان آورد ه شـد ه 

ست. ا

 همانگونـه کـه د ر جـد ول 3 مشـاهد ه می شـود  مقد ار 
حـد ود   د ر  د یگـر  هـای  وشـاخص   RMSEA امـاره 
)0.05( بـرازش بسـیار مناسـب بد سـت امـد ه اسـت. 
4-2- ارزیابـی وضعیـت القـای حـس مـکان د ر 

تهران منطقـه 22 شـهرد اری 
ارزیابـی وضعیت القـای حس مـکان د ر مطالعه مورد ی 
شـامل د هکـد ه المپیـک و چشـمه، بـه واسـطه تلفیق 
معیارهـای د ه گانـه مـورد  توجـه د ر این زمینه، شـامل 
خوانایـی، قابلیـت اد راک مـکان، هویـت و شـخصیت 
)د ر حیطـه معنایـی( و غنـای بصری، کیفیـت کالبد ی 
فضایـی، تناسـبات بصـری )د ر حیطه زیبایی شناسـی( 
و قابلیـت د سترسـی، انعطـاف پذیـری مکان، آسـایش، 
د عـوت کنند ه بود ن مـکان )د ر حیطه عملکرد ی( انجام 
شـد ه اسـت. وضعیـت هریـک از معیارهـای یاد شـد ه از 
نقطـه نظـر سـا کنـان د ر سـایه انجـام تحلیـل عاملی، 
مشـخص شـد ه اسـت. بـا محاسـبه ضریـب اهمیت هر 
کـد ام از معیارهـا و بـا توجـه به مشـخص بـود ن امتیاز 
آنهـا د ر ارتبـاط بـا هریک از شـهر کهای مـورد  مطالعه، 
سـنجش وضعیـت احـراز و تشـخیص حـس مـکان از 

نقطـه نظـر سـاکنان می توانـد  انجـام گیرد .
4-2-1- آزمـون همبسـتگي ميـان مولفـه های 

مکان  حـس 
ارتبـاط بیـن شـاخص هـای مؤثـر حـس مـکان، بـر 
اسـاس نتایـج بـه د سـت آمـد ه از پرسشـنامه و آزمـون 
هـای آمـاری )آزمـون همبسـتگی( بیـان مـی گـرد د . 
ایـن آزمـون رابطه بیـن متغیرهـا یا همان شـاخصهای 
مـورد  مطالعـه را بررسـی و تحلیـل کـرد ه و د ر نهایـت 
بـه نتایـج مسـتند  میرسـد . آزمـون همبسـتگي ميـان 
 SPSS عوامل د ر قالب آزمون همبسـتگي پيرسـون د ر
انجـام گرفتـه و تأثيـرات عوامـل محيطـي و د رونـي بر 
كيدي گـر تعييـن مي‌شـوند . وجـود  همبسـتگي نسـبي 

RMSEALo90FL90شاخص
0/0490/0510/053مقد ار اماره

جد ول 3. ارزیابی برازش مد ل پیشنهاد ی سنجش میزان 
RMSEA حس مکان با استفاد ه از شاخص
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بـالا اسـتفاد ه از روش مد لسـازي معـاد لات سـاختاري 
)SEM( را بعنـوان يـك ابـزار مناسـب تحليـل معنـي 

د اري ارتباطـات پيشـنهاد  ميك‌نـد . 
بـا توجـه به نتایج بد سـت آمـد ه از جد اول 4 مـی توان 
گفـت تقریبـا همبسـتگی بالایی همه عوامـل و یا معیار 
هـا بـا زیـر معیارهایشـان وجـود  د ارد . مولفـه کالبـد ی 
زیبایی شناسـی با ضریب همبسـتگی 0.496 بیشترین 
از  انـگاره حـس مـکان د ارد ، پـس  بـا  را  همبسـتگی 
آن مولفـه عملکـرد ی فعالیتـی بـا ضریـب همبسـتگی 
0.314 و د ر نهایـت مولفـه اد راکـی معنایـی بـا ضریب 
همبسـتگی 0.306 همبسـتگی مثبـت و معنـاد ار بـا 

انـگاره حس مـکان د ارد .
4-2-2- بررسـی معنـاد اری و میزان رابطـه فاکتورهای  

تحقیـق  بـر روی میـزان حس القـای مکان
جـد اول زیـر نشـان د هند ه تاثیـر هر یـک از متغیرهای 

انـد ازه گیری شـد ه پرسشـنامه بـر روی متغیـر مکنون 
میـزان حـس القـای مکان می باشـد . هم چنیـن مقد ار 
آمـاره آزمـون و مقـد ار معنـی د اری مربـوط بـه آزمون 
رگرسـیونی تاثیـر هـر یـک از این ابعـاد  بـر روی متغیر 
میـزان حـس القـای مـکان مـورد  بررسـی قـرار گرفت 
و بـا توجـه بـه مقاد یـر بد سـت آمـد ه مـی تـوان گفت 
تمامـی ایـن متغیرهـای انـد ازه گیـری شـد ه د ر تبیین 
پراکند گـی متغیـر وابسـته )میـزان حس القـای مکان( 

  .)0.05<p( تاثیر گـذار هسـتند
نتایـج جـد ول بالا نشـان مـی د هـد  از د ید  شـهروند ان 
شـرکت کننـد ه د ر ایـن تحقیـق، رابطه علـت و معلولی 
کالبـد ی،  مولفـه هـای  و  انـگاره حـس مـکان  میـان 
 P )آمـاره  بـود ه  د ار  معنـی  معنایـی،  و  عملکـرد ی 
کوچکتـر از 0.05( و ایـن مولفـه هـا بر حس مـکان اثر 

میگذارنـد .

6 
 

 تحقیق روش-3
شيوه  يلی و در بستری پيمایشی و با استفاده ازتحل -، از نوع توصيفیکاربردی است. روش تحقيق -بنيادیپيش رو، پژوهشی  تحقيق

و از روش های تحقيق پيمایشی و موردی  و اسنادی کتابخانه ای های تحقيق مرور متون و منابع و اسناد تصویری در بستر مطالعات
حس و شيوه های تحقيق مصاحبه، پرسش نامه و بازنمایی در بستر مطالعات ميدانی سود جسته است. جامعه آماری در بخش سنجش 

دو اقدام صورت  تحقيقاین در بخش آمار تحليلی  شهرداری تهران( می باشند. 22محلات چشمه و دهکده المپيک )در منطقه ، مکان
گرفته است؛ در اقدام اول و به منظور ارزیابی اعتبار ویژگی ها و مشخصه های محيطی تعيين شده در هر پرسش نامه، تحقيق در 
معناداری رابطه تصور شده ميان ویژگی های محيطی و گزاره های طرح شده در مورد القاء حس مکان و رتبه بندی فاکتورهای 

 بدی زیبایی شناسیکالحیطه  معنایی  -حیطه ادراکی

 کيفيت کالبدی فضایی غنای بصری

عدم فرسودگی 
 کالبدی توده

کيفيت مصالح 
 ساختمانی

تراکم مطلوب بافت 
 کالبدی

 موقعيت قرارگيری

داشتن طرح کالبدی 
 ویژه

 عملکردی -حیط فعالیتی 
 القای حس مکان

      ماخذ: نگارندگان؛ مدل مفهومی عوامل شکل دهنده حس مکان.1 شکل

 

 تناسبات بصری

 ریتم

 خط آسمان

 قانونمندی در بدنه

 گوناگونی ساختار

 پيچيدگی و تضاد

کيفيت دید و چشم 
 انداز

 کيفيت های بصری

 پرهيز از الحاقات زاید

 منظر شبانه

 نظم و هماهنگی

 مقياس انسانی

 درجه محصوریت

 خوانایی هویت و شخصيت قابليت ادراک مکان

نده بودن مکاندعوت کن  

بناهای شاخص و 
 تاریخی

شخصيت ویژه 
 مکان

 پيوستگی تاریخی

 تداعی معانی 

 تصویر ذهنی

 جهت یابی

قابليت خاطره ساز 
 بودن مکان

تناسب بين فرم و 
 عملکرد

 نشانه و نماد

 گره کالبدی

 حوزه ها

د نشاط و سرزندگیقابليت ایجا برانگيختن حس کنجکاوی محبوب بودن مکان جذابيت مکان  

با  بودن مکان متناسب
ویژگی های فرهنگی 

 اجتماعی افراد 

 آسایش

 قابليت دسترسی

امکان انجام دادن فعاليت های  فراهم بودن فرصت سرگرم شدن گوناگونی عملکردها و فعاليتها انعطاف پذیری
 گروهی و خاص

پهنه بندی سازگاری 
 فعاليتی

دسترسی و نفوذ 
دی پذیری کالب  

 کيفست مسيرها

وجود مبلمان و  ایمنی و امنيت 
 تسهيلات

محرکی جهت 
 برانگیختن احساسات

 ایجاد تصاویر ذهنی، تداعی معانی 

تسهیل فعالیت ها، 
تامین نیازهای استفاده 

  کنندگان

 فضای سبز

شکل 1.مد ل مفهومی عوامل شکل د هند ه حس مکان؛ ماخذ: نگارند گان     
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5-3- رتبـه بنـد ی معیارهـای سـنجش حس مـکان از 
د یـد گاه شـهروند ان عـاد ی و متخصصـان با اسـتفاد ه از 
 )+CL  و ماتریس +d  روش تاپسـیس )نتایـج ماتریـس
د ر ایـن بخـش معیار های سـنجش میـزان حس مکان 
از نـگاه شـهروند ان، رتبـه بنـد ی شـد ه انـد . بـه منظور 
انجـام د اد ن ایـن مهم نیـز از روش هـای تحلیل عاملی 
فاکتورهـای  وزن  برآورد هـای  آورد ن  بد سـت  )بـرای 
حـس مـکان( و تاپسـیس )بـرای الویـت بنـد ی  معیار 
هـای سـنجش براسـاس مقایسـه آنهـا با وضعیـت اید ه 
ال حـس مـکان از نـگاه شـهروند ان عـاد ی( اسـتفاد ه 
شـد ه اسـت. د ر واقـع الگوریتـم تاپسـیس، یـک روش 
چنـد  شـاخصه جبرانی بسـیار قوی بـرای اولویت بند ی 

گزینـه هـا از طریـق شـبیه نمود ن آنهـا به گزینـه اید ه 
آل مـی باشـد . د ر این روش گزینه هـا، باید  کوتاه ترین 
فاصلـه را از جـواب ایـد ه آل و د ورتریـن فاصلـه را از 

ناکارآمد تریـن جـواب د اشـته باشـند . 
نتایـج جـد ول فـوق نشـان مید هـد  از د ید  شـهروند ان، 
از بیـن معیارهـا آسـایش بالاترین رتبـه د ر  حس تعلق 
بـه مکان د اشـته اسـت و انعطاف پذیـری کمترین رتبه 
د ر  میـزان حـس تعلـق به مکان د ر بیـن معیار های د ر 
نظـر گرفته شـد ه د ر ایـن تحقیق را به خـود  اختصاص 

است. د اد ه 
6-نتیجه گیری و جمعبند ي

پژوهـش حاضـر بـا کنـکاش د ر مفهـوم حـس مـکان 
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( بيان همبستگی آزمون) آماری های آزمون و پرسشنامه از آمده به دست نتایج اساس بر ،س مکانح مؤثر هایص شاخ بين ارتباط
 مستند به نتایج نهایت در و کرده تحليل و بررسی را مطالعه مورد هایصهمان شاخ یا متغيرها بين هرابط آزمون این .گرددمی 

انجام گرفته و تأثيرات عوامل محيطی و درونی  SPSSمل در قالب آزمون همبستگی پيرسون در آزمون همبستگی ميان عوا .رسديم
را بعنوان یک ابزار  (SEM)وجود همبستگی نسبی بالا استفاده از روش مدلسازی معادلات ساختاری  شوند.بر یکدیگر تعيين می

 . کندمناسب تحليل معنی داری ارتباطات پيشنهاد می
 

 رات عوامل محيطی و درونی بر یکدیگر با استفاده از آزمون همبستگی پيرسونتأثي  .4جدول 
 ادراکیحیطه  عوامل

 معنایی

 میزان همبستگی 

(p-value) 

حیطه کالبدی 
 زیبایی شناسی

 میزان همبستگی

(p-value) 

 حیطه عملکردی فعالیتی

 میزان همبستگی

(p-value) 

 القای حس  مکان

 میزان همبستگی

(p-value) 

 306/0(<0001/0) 104/0(006/0) 163/0(002/0) - معنایی راکیاد

کالبدی زیبایی 
 شناسی

(002/0)163/0 - (0001/0>)216/0 (0001/0>)496/0 

 314/0(<0001/0) - 216/0(<0001/0) 306/0(<0001/0) عملکردی فعالیتی

 - 314/0(<0001/0) 496/0(<0001/0) 306/0(<0001/0) القای حس  مکان

 
جه به نتایج بدست آمده از جداول بالا می توان گفت تقریبا همبستگی بالایی همه عوامل و یا معيار ها با زیر معيارهایشان وجود با تو
پس از آن ، بيشترین همبستگی را با انگاره حس مکان دارد 0.496با ضریب همبستگی  کالبدی زیبایی شناسیمولفه . دارد

 0.306با ضریب همبستگی مولفه ادراکی معنایی در نهایت و  0.314بستگی با ضریب همعملکردی فعالیتی مولفه 
 همبستگی مثبت و معنادار با انگاره حس مکان دارد.

 بررسی معناداری و میزان رابطه فاکتورهای  تحقیق  بر روی میزان حس القای مکان -4-2-2
سشنامه بر روی متغير مکنون ميزان حس القای مکان می جداول زیر نشان دهنده تاثير هر یک از متغيرهای اندازه گيری شده پر

باشد. هم چنين مقدار آماره آزمون و مقدار معنی داری مربوط به آزمون رگرسيونی تاثير هر یک از این ابعاد بر روی متغير ميزان حس 
غيرهای اندازه گيری شده در تبيين القای مکان مورد بررسی قرار گرفت و با توجه به مقادیر بدست آمده می توان گفت تمامی این مت

 .  (p<0.05))ميزان حس القای مکان( تاثير گذار هستند پراکندگی متغير وابسته
 
 
 
 

جد ول 4.  تأثيرات عوامل محيطي و د روني بر يكد يگر با استفاد ه از آزمون همبستگی پیرسون
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 ضرایب رگرسيونی متغيرهای مورد مطالعه .5جدول 
 نقش

 بتا
خطای 

 استاندارد
 مقدار P آماره آزمون

 متغیر وابسته متغیر مستقل

 0.003 34/11 33/0 95/1 نالقای حس  مکا معنایی ادراکیحیطه 

 0.048 79/13 18/0 45/2 القای حس  مکان عملکردی فعالیتیحیطه 

حیطه کالبدی زیبایی 
 شناسی

 0.0001> 53/14 17/0 43/2 القای حس  مکان

 
ان و مولفه نتایج جدول بالا نشان می دهد از دید شهروندان شرکت کننده در این تحقيق، رابطه علت و معلولی ميان انگاره حس مک

 ( و این مولفه ها بر حس مکان اثر ميگذارند.0.05کوچکتر از  Pهای کالبدی، عملکردی و معنایی، معنی دار بوده )آماره 
رتبه بندی معیارهای سنجش حس مکان از دیدگاه شهروندان عادی و متخصصان با استفاده از روش  -5-3

 ( +CLو ماتریس   +dتاپسیس )نتایج ماتریس  
بخش معيار های سنجش ميزان حس مکان از نگاه شهروندان، رتبه بندی شده اند. به منظور انجام دادن این مهم نيز از روش  در این

های تحليل عاملی )برای بدست آوردن برآوردهای وزن فاکتورهای حس مکان( و تاپسيس )برای الویت بندی  معيار های سنجش 
مکان از نگاه شهروندان عادی( استفاده شده است. در واقع الگوریتم تاپسيس، یک روش  براساس مقایسه آنها با وضعيت ایده ال حس

چند شاخصه جبرانی بسيار قوی برای اولویت بندی گزینه ها از طریق شبيه نمودن آنها به گزینه ایده آل می باشد. در این روش 
 له را از ناکارآمدترین جواب داشته باشند. گزینه ها، باید کوتاه ترین فاصله را از جواب ایده آل و دورترین فاص

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

جد ول 5. ضرایب رگرسیونی متغیرهای مورد  مطالعه

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ij

ur
m

.im
o.

or
g.

ir
 o

n 
20

25
-1

2-
05

 ]
 

                             9 / 12

http://ijurm.imo.org.ir/article-1-1766-fa.html


فصلنامه مديريت شهري
Urban Management

شماره 47 تابستان 96
No.47 Summer 2017 

128

بـه بررسـی مکاتـب مختلـف مطالعاتـی د ر ایـن حـوزه 
پرد اخـت و اصـول و زمینـه هـای گوناگـون مطـرح د ر 
ایـن مفاهیم و مطالعـات را د ر چارچوبـی نظری تد وین 
نمود . سـپس بـا انتخاب زمینه کالبـد ی مطالعات حس 
مـکان بـه مـرور تجربیـات و پژوهـش هـای مختلف د ر 
ایـن عرصـه پرد اخـت و د ر چارچـوب مبانـی نظـری 
مطرح شـد ه، شـاخص های موثر بر شـکل گیری حس 
مـکان از منظـر کالبـد ی را مشـخص و د ر نهایـت نـه 
شـاخص کلیـد ی را ارائه نمـود . به منظـور تبیین رابطه 
میـان عوامـل کالبـد ی و حس مـکان، همبسـتگی این 
د و متغیـر مـورد  بررسـی قـرار گرفـت کـه طبـق نتایج 
بد سـت آمـد ه، بیـن عوامـل کالبـد ی و حـس  مـکان 
رابطـه معنـاد ار قـوی وجـود  د ارد . همچنین بیشـترین 
هـای  شـاخص  بیـن  مثبـت،  و  معنـاد ار  همبسـتگی 
کالبـد ی مطرح شـد ه و انـگاره حس مکان وجـود  د ارد  
بطوریکـه ضریـب همبسـتگی معیارهای غنـای بصری، 
کیفیـت کالبـد ی فضایی و تناسـبات بصری بـه ترتیب 
همچنیـن  آمـد .  بد سـت   0.364 و   0.239  ،  0.482
همبسـتگی عوامل عملکـرد ی و معنایی بـا انگاره حس 

مـکان د ر نمونـه هـای مطالعـه نیـز بررسـی شـد ند  و 
مشـخص شـد  که از نظـر سـاکنان مهم ترین شـاخص 
هـای القـای حس مکان ویژگـی های کالبـد ی و بعد  از 
آن به ترتیب ویژگی های عملکرد ی و معنایی هسـتند . 
گفتـه شـد  کـه حـس مـکان از مجمـوع ویژگـی هـای 
محیطـی و الگوهـای ذهنی افراد  تشـکیل شـد ه اسـت. 
ایـن مفهوم از برآینـد  خصوصیت هـای محیط کالبد ی 
و ارزیابـی این خصوصیت ها توسـط اسـتفاد ه کنند گان 
از مـکان شـکل گرفتـه و از فرد ی به فـرد  د یگر متفاوت 
اسـت. همچنیـن بر نقش عوامـل کالبـد ی، اجتماعی و 
فرهنگـی و فـرد ی د ر شـکل گیـری حس مـکان تاکید  
شـد ه اسـت. د ر جایگاه نتیجه گیری و بر مبنای سـهم 
و جایـگاه ایـن پژوهـش، بایـد  اشـاره کرد  شـکل گیری 
حـس مـکان د ر مناطـق شـهری جد یـد ، مبتنـی بـر 
فرآینـد ی مبنی بر تعامل سـاکن و محل سـکونت و د ر 

نتیجـه شـخص و مکان اسـت.
بطـور کلـی طبق نتایج بد سـت آمـد ه، عوامـل کالبد ی 
د ر شـکل گیـری حـس مـکان د ر د و سـطح د ر محیط 

موثر اسـت: 
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 (+CLو ماتریس    +dرتبه بندی معيارهای سنجش حس مکان از دیدگاه شهروندان با استفاده از روش تاپسيس )نتایج ماتریس .6جدول 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 حل( )ميزان نزدیکی نسبی هر گزیده با راه  CL+نتایج ماتریس )فاصله گزیده از ایده آل مثبت(  d+نتایج ماتریس 

 0.0375 0.0227 خوانایی

 0.0252 0.0724 ادراک مکان

 0.0775 0.0425 هویت وشخصيت

 0.0133 0.0652 قابليت دسترسی

 0.023 0.0524 آسایش

 0.0834 0.0755 دعوت کننده مکان

 0.0524 0.0375 انعطاف پذیری

 0.0527 0.0894 غنای بصری

کيفيت کالبدی 
 فضایی

0.0247 0.0373 

 0.0524 0.0375 بصری تناسبات

جد ول 6. رتبه بند ی معیارهای سنجش حس مکان از دی د گاه شهروند ان با استفاد ه از روش تاپسیس )نتایج 
)+CL  و ماتریس  +dماتریس
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د ر سـطح اول، عناصـر کالبـد ی محیـط بـا همسـازی 
فعالیـت هـا از طریـق تامیـن و قابلیـت انجـام آن و بـا 
ارضـاء نیازهـای فرد ی ایـن حس را از مـکان فراهم می 
نماینـد . د ر ایـن سـطح ویژگـی های کالبـد ی محیط با 
تسـهیل فعالیـت منطبق بـر الگوهای رفتاری افـراد  و با 
تامین نیازهای اسـتفاد ه کننـد گان از مکان، د ر برقراری 
رضایـت از محیـط موثـر واقـع شـد ه و امـکان ایجـاد  و 
ارتقـاء حس مـکان را فراهم می نمایند . د ر سـطح د وم، 
عناصـر کالبـد ی محیـط از طریـق تناسـب بیـن فرم و 
عملکرد هـا، تمایـز کالبـد ی، خوانایـی، تد اعـی معنایی، 
واسـطه بصـری د ر ایجـاد  ارتبـاط ذهنـی بین اسـتفاد ه 
کننـد گان از مـکان را فراهـم می نمایند . د ر این سـطح 
عناصـر کالبد ی، منبعث از تصاویـر ذهنی افراد  و اد راک 
آنـان از محیـط بـود ه و زمینـه را برای تقویـت پیوند ها 

د ر محیـط و د ر نهایـت افزایـش د لبسـتگی بـه مـکان 
ایجـاد  مـی کنـد . ایـن مهـم کـه هـم د ر سـطح نظری 
و بـه واسـطه نظریـه هـا، د ید گاه هـا و نیز پژوهشـهای 
مـورد  اسـتناد  و هـم د ر سـطح تجربـی و د ر ارتبـاط با 
مطالعـه مـورد ی، منطقه 22 تهران، تأیید  شـد ه و مورد  
تـأ کیـد  قـرار گرفـت، گویـای نقـش و اهمیـت مولفـه 
هـای کالبـد ی د ر ارتقاء حس مکان د ر مناطق شـهری 
جد یـد  اسـت. و د ر نهایـت ، انجـام مطالعـات هد فمنـد  
بـا محوریـت یـک، چند  یـا تمامـی معیارهـای د ه گانه 
شناسـایی شـد ه و مـورد  توجـه، مبتنی بر یـک یا چند  
نمونـه مطالعاتـی خـاص، محـور قابـل توجـه د یگـری 
اسـت کـه د ر زمینـه شـکل گیـری تحقیقـات آتـی و 
مطالعـات بیشـتر، بـا هـد ف تـد اوم، تکمیـل و تد قیـق 
یافتـه هـا و د سـتاورد های نظـری و تجربـی پژوهـش 

حاضر، پیشـنهاد  میشـود .

جد ول 7. رتبه بند ی معیارهای سنجش میزان حس مکان از نگاه شهروند ان با استفاد ه از روش تاپسیس
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 رتبه بندی معيارهای سنجش ميزان حس مکان از نگاه شهروندان با استفاده از روش تاپسيس .7جدول 
 رتبه رتبه گزینه ها 

 1رتبه 0.836 آسایش

 2رتبه 0.812 غنای بصری

 3رتبه 0.729 دعوت کننده مکان

 4رتبه 0.658 قابلیت دسترسی

 5رتبه 0.636 خوانایی

 6رتبه 0.558 وشخصیتهویت 

 7رتبه 0.536 تناسبات بصری

 8رتبه 0.0494 کیفیت کالبدی فضایی

 9رتبه 0.0447 ادراک مکان

 10رتبه 0.0375 انعطاف پذیری

 
بالاترین رتبه در  حس تعلق به مکان داشته است و  آسایشاز دید شهروندان، از بين معيارها نتایج جدول فوق نشان ميدهد 

کمترین رتبه در  ميزان حس تعلق به مکان در بين معيار های در نظر گرفته شده در این تحقيق را به خود  انعطاف پذیری
 اختصاص داده است.

 و جمعبندی نتیجه گیری-6
پژوهش حاضر با کنکاش در مفهوم حس مکان به بررسی مکاتب مختلف مطالعاتی در این حوزه پرداخت و اصول و زمينه های 

این مفاهيم و مطالعات را در چارچوبی نظری تدوین نمود. سپس با انتخاب زمينه کالبدی مطالعات حس مکان به گوناگون مطرح در 
مرور تجربيات و پژوهش های مختلف در این عرصه پرداخت و در چارچوب مبانی نظری مطرح شده، شاخص های موثر بر شکل 

به منظور تبيين رابطه ميان عوامل کالبدی کليدی را ارائه نمود.  گيری حس مکان از منظر کالبدی را مشخص و در نهایت نه شاخص
و حس مکان، همبستگی این دو متغير مورد بررسی قرار گرفت که طبق نتایج بدست آمده، بين عوامل کالبدی و حس  مکان رابطه 

رح شده و انگاره حس مکان وجود معنادار قوی وجود دارد. همچنين بيشترین همبستگی معنادار و مثبت، بين شاخص های کالبدی مط
 0.364و  0.239،  0.482دارد بطوریکه ضریب همبستگی معيارهای غنای بصری، کيفيت کالبدی فضایی و تناسبات بصری به ترتيب 

بدست آمد. همچنين همبستگی عوامل عملکردی و معنایی با انگاره حس مکان در نمونه های مطالعه نيز بررسی شدند و مشخص 
ترین شاخص های القای حس مکان ویژگی های کالبدی و بعد از آن به ترتيب ویژگی های عملکردی و نظر ساکنان مهم شد که از

گفته شد که حس مکان از مجموع ویژگی های محيطی و الگوهای ذهنی افراد تشکيل شده است. این مفهوم از معنایی هستند. 
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