
Factors affecting the modernity of youth in ur-
banism culture

Abstract
The main focus of metropolitan modernity in a society that 
society. In order to evaluate the modernization individuals 
should be studied in the context of cities, because cities are 
constantly changing and evolving. The aim of this study was 
to investigate the factors influencing youth culture modern-
ization is urbanization. The purpose of this study was func-
tional, descriptive and correlational in nature and in terms of 
the survey. The research population consisted of all youth 
29-15 years in Tehran. Based on Cochran formula, the sam-
ple size was determined 400 that were selected by random 
sampling. In order to collect data from a questionnaire con-
taining 30 questions was used. Face and content validity of 
items with comments of experts for review, approval and 
were modified. Cronbach’s alpha variables were also the top 
0.7, which represents the internal consistency of the items 
and their reliability was acceptable. Data analysis using bi-
variate regression and application software were conducted. 
The results adjusted coefficient of determination showed 
that the variables of religiosity, the use of mass media, so-
cio-economic status and education level of approximately 
22%, 50%, 2/34% and 2/51% of the variability %, 1/48% 
and 8/61% increased. Standardized regression coefficients 
also revealed that for every one unit increase in religiosity, 
the use of mass media, socio-economic status and education 
level of young people in the urban culture of modernity that 
23%, 55%, 1/48% and 8 / 61% increase.
Key words: modernity, youth, urban culture, socioeconomic 
factors, cultural factors
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چکیده
كانـون اصلـي نوگرايـي در هر جامعه كلان شـهرهاي آن جامعه اسـت. لـذا براي 
بررسـي ميـزان نوگرايـي افـراد بايد آن هـا را در بطن شـهرها مـورد مطالعه قرار 
داد؛ زيـرا شـهرها دائمـاً درحـال تغييـر و تحـول هسـتند. از ایـن رو هـدف ایـن 
تحقیـق بررسـی عوامـل مؤثر بـر نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشـینی اسـت. 
تحقيـق حاضـر بـه لحـاظ هـدف کاربـردی، بـه لحـاظ ماهیـت توصیفـی از نوع 
همبسـتگی و بـه لحـاظ روش پیمایـش اسـت. جامعـه آمـاري تحقيـق را كليـه 
جوانـان 29-15 سـاله شـهر تهـران تشـكيل دادنـد. بـر اسـاس فرمـول کوکران 
حجـم نمونـه 400 نفـر تعیین شـد که بـه روش نمونه گیری تصادفـی طبقه ای 
انتخـاب شـدند. بـه منظـور گـردآوری داده ها از پرسشـنامه ای شـامل 30 گویه 
اسـتفاده شـد. روایـی صـوری و محتوایی گویه ها با اسـتفاده از نظر کارشناسـان 
بررسـی، تأییـد و اصلاح شـد. آلفـای کرونباخ متغیرهـای تحقیق نیز بـالای 0/7 
بدسـت آمـد کـه بیانگـر هماهنگی درونـی گویه هـا و پایایـی قابل قبـول آن ها 
بـود. تجزیـه و تحلیل داده ها با اسـتفاده از رگرسـیون دو متغیره و بـا کاربرد نرم 
افـزار  انجـام گرفت. براسـاس نتایج ضریب تعیین تعدیل‏شـده حاکـی از این بود 
کـه متغیرهـای میـزان دینـداری، میزان اسـتفاده از رسـانه های جمعـی، پایگاه 
اجتماعـی اقتصادی و میزان تحصیلات به ترتیب حـدود 22%، 50%، 34/2% و 
51/2% از تغییـرات متغيـر میزان نوگرایی جوانان را تبيين کرده اسـت و ضریب 
رگرسـیون اسـتاندارد شـده نیز مشـخص کرد به ازاء یک واحد افزایش در میزان 
دینـداری، میـزان اسـتفاده از رسـانه هـای جمعی، پایـگاه اجتماعـی اقتصادی و 
میـزان تحصیالت جوانان میـزان نوگرایـی آن ها در فرهنگ شهرنشـینی %23، 

55%، 48/1% و 61/8% افزایـش میی‏ابـد. 
واژگان کليـدي: نوگرايـي، جوانـان، فرهنـگ شهرنشـینی، عوامـل اجتماعـی- 

اقتصـادی، عوامـل فرهنگی
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مقدمه
»پـروژه نوگرایی« در اصل برای رهایی بشـر و حاکمیت 
انسـان بـر سرنوشـت خویـش و آزادی و عدالـت، بـه 
طـور عـام بـرای همـگان مطـرح شـده اسـت. نوگرايي 
فرآينـد انتقـال از ارزش هـاي سـنتي جامعـه و گرايش 
بـه ارزش هـاي نويـن چـون آزادي خواهـي، عقلانيت و 
مردم سـالاري مي باشـد كه با پديده هاي شهرنشـيني، 
آمـوزش تـوده اي، ارتباطـات و تكنولوژي همراه  اسـت 
»اينكلـس«،  گفتـه  بـه  )جهانبگلـو، 1381، ص 42(. 
انسـان نـو كسـي اسـت كـه در طـرز تفكر، احسـاس و 
كـردار خـود راه و رسـم هاي تـازه اي را در پيـش گيرد. 
و  بـالا  آمـوزش  از  افـراد  برخـورداري  چـون  عواملـي 
مطلوب، محيط شـهري و دسترسـي به وسايل ارتباطي 
تـوده اي منجـر بـه تغييـر وجه نظـرات و نظام ارزشـي 
افـراد شـده و آنهـا را بـراي زندگـي در يـك جامعـه نو 
 .))2004 ,Brewer and Hewstone آمـاده ميك نـد
»اسـميت« می گوید خصوصیت برجسـته انسـان نو دو 
جنبـه دارد: کیـی داخلـی و دیگـری خارجـی، کیـی به 
محیـط وی مربـوط می شـود و دیگری بـه وجه نظرها، 
ارزش هـا و احساسـات او، وی عناصـر محیطـی را در 
قالب متغیرهایی چون؛ شـهری شـدن، تعلیـم وتربیت، 
ارتبـاط تـوده ای، صنعتـی شـدن، سیاسـی شـدن و 
غیـره مـی بیند و بـرای معیارهـای درونـی در خصوص 
انسـان نـو و مـدرن بـه ویژگی هـا و معیارهایـی چـون؛ 
آمادگـی انسـان برای قبـول و پذیرش تجربیـات جدید 
و اسـتعداد او بـرای ابـداع و تغییر، برخـورداری از عقاید 
آزاد و توجـه بـه تنـوع عقاید و آگاهـی از اختلاف آن ها 
بـا کیدیگـر، معطوف بـودن ذهـن او به حـال و آینده تا 
بـه گذشـته و برخـوردار بـودن از وقـت شناسـی و نظم 
وانظبـاط، تمایل داشـتن بـه برنامه ریزی و سـاماندهی 
امور، قابل محاسـبه دانسـتن جهان، احتـرام به دیگران، 
اعتقـاد به علـم و تکنولوژی، احترام بـه برابری و رعایت 
حقـوق دیگـران، توجه دارد. اسـمیت درخصوص تحقق 
و ظهـور ایـن ویژگی هـا و معیارها و در نهایت سـاختن 
انسـان مدرن به مکانیسـم ها و عواملی چـون آموزش  و 
پرورش، محیط شـهری، وسـایل ارتبـاط جمعی، دولت 

ملـی و دسـتگاه های اداری و احـزاب سیاسـی اشـاره 
»آلمونـد   .)1390 همـکاران،  و  )امیرشـاهی  می کنـد 
و پـاول« معتقدنـد کـه، فـرد نوگـرا شـهروندی مطلـع 
و مشـارکت کننـده اسـت، بـه خـود اعتمـاد دارد و در 
روابـط خـود بـا منابـع نفـوذ سـنتی، بـه ویـژه موقعـی 
کـه تصمیمـی اساسـی دربـاره گـذران امـور شـخصی 
وی گرفتـه می شـود، بسـیار مسـتقل عمـل می کنـد. 
او آمـاده پذیـرش تجربیـات و ایـده هـای جدید اسـت، 
ذهنـی بـاز و از لحاظ مفهومی منعطـف دارد )صدیقیان 
بیدگلـی و روزی بیدگلـی، 1392(. »لرنر« انسـان نوگرا 
را فـردی باسـواد، شهرنشـین، آشـنا بـه وسـایل ارتباط 
جمعـی، طـرز فکـر و دیـد جهانـی و داشـتن قـدرت 
 ,Bartels and Reinders می دانـد  فکـر  انتقـال 
2010((. بـر طبـق عقيـده بورديـو، نحـوه رفتـار افـراد 
در يـك موقعيـت معيـن بسـتگي بـه فضـاي اجتماعي 
اي دارد كـه در آن قـرار دارنـد. ايـن فضـاي اجتماعـي 
متشـكل از سـرمايه هاي اقتصادي و فرهنگي اسـت كه 
سـرمايه فرهنگـي خـود شـامل؛ محصـولات فرهنگي و 

آمـوزش و پـرورش مي باشـد )انصـاری، 1378(. 
»زیمـل« در مقالـه »کلان شـهر و حیـات ذهنی« بیان 
مـی کنـد: امـروزه زندگـی شـهری اجـازه مـی دهـد 
افـراد نقش هـای متنوعـی را در مـکان هـای اجتماعی 
متفـاوت ایفـا کنند که بـه موجب آن از فشـارهای یک 
زندگـی بـدون تحرک، ایسـتا و اشـتراکی سـابق آزادتر 
مـی شـوند. با ایـن وجود قیمـت ایـن آزادی در افزایش 
حـس از خـود بیگانگـی کـه مـردم در محترم شـمردن 
فرهنـگ زندگـی شـهری تجربـه مـی کننـد بنـا نهاده 
شـده اسـت )قاسـمی و همکاران، 1389(. كانون اصلي 
نوگرايـي در هـر جامعـه همان طـور كـه جـورج زيمـل 
نيـز معتقد اسـت، كلان شـهرهاي آن جامعه اسـت. لذا 
بـراي بررسـي ميـزان نوگرايـي افـراد بايـد آن هـا را در 
بطن شـهرها مـورد مطالعه قـرار داد؛ زيرا شـهرها دائماً 
در حـال تغييـر و تحـول هسـتند و بيـش از روسـتاها 
قـرار  توسـعه  از  حاصـل  دگرگوني هـاي  معـرض  در 
مي گيرنـد. در در کلان شـهرهاي كشـورهاي در حـال 
توسـعه همچون ایران نیـز رويكرد فزاينده اي به سـوي 
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نوگرايـي بويـژه در نسـل جـوان، قابـل مشـاهده اسـت 
كـه بـا سـنت هاي موجـود بـه چالش بـر مي خيـزد. با 
توجـه بـه اهمیـت ایـن موضـوع مقالـه حاضـر درصدد 
بررسـی عوامـل مؤثـر بـر نوگرایـی جوانـان در فرهنگ 

شهرنشـینی می باشـد.
پیشینه تجربی تحقیق 

زاهـد زاهدانـی و عزیـزی )1391(، پژوهشـی بـا عنوان 
»تأثیـر فضای اجتماعی شـهر بر گـذران فراغت جوانان 
بـا تأکیـد بـر فعالیـت هـای اجتماعـی )نمونـه مـورد 
مطالعـه: جوانـان کلان شـهر شـیراز(« انجـام دادنـد. 
نتایج نشـان داد کـه فضای اجتماعی شـهر تأثیر مثبت 

و معنـادار بر سـبک گـذران فراغـت جوانـان دارد.
عنـوان  بـا  پژوهشـی   ،)1393( همـکاران  و  صالحـی 
»بررسـي وضعيـت نوگرايـي ديني در بين جوانان شـهر 
يـزد« انجـام دادند. نتايج نشـان داد که ميـزان نوگرايي 
دينـي در بيـن جوانـان يـزد در حـد متوسـط رو بـه 
پايينـي قـرار دارد؛ و متغيرهـاي سـن، جنـس، امکانات 
رفاهـي، تحصاليت و وضعيت شـغلي از عوامـل اثرگذار 
بـر گرايـش بـه نوگرايـي دينـي هسـتند. بـه عبـارت 
ديگـر، هرچـه افـراد جوانتـر بـوده، داراي تحصاليت 
بالاتـر، مشـاغل حرفـه اي و از امکانات رفاهي بيشـتري 
برخـوردار باشـند، از نظـر گرايـش بـه مبانـي نوگرايـي 
دينـي مسـتعدتر بـوده، گرايـش بيشـتري دارنـد. در 
جامعـه مـا نوگرايـي دينـي دچـار بدفهمـي شـده و به 
نوعـي بـا دين گريـزي و شـخصي نگـري در دين قرين 
گشـته اسـت و داراي کـج کارکـرد اسـت، از ايـن رو، 
اقدامـات مداخلـه اي )در راسـتاي تفهيـم مبانـي ديني 
و اصـول نوگرايـي، و حتـي المقدور تلفيـق مباني ديني 
بـا علـم گرايـي و عقلانيـت دينـي( در حـوزه جوانان به 

شـکل برنامـه هـاي آگاهـي سـازي ضروري اسـت.
اوزرودی و اعظم )۱۳۹۳(، پژوهشـی با عنوان »بررسـی 
کیفـی علـل گرایـش افراطـی بـه مـد در پسـران جوان 
شـهر تهـران« انجـام دادنـد. نتایـج نشـان داد کاهـش 
اجتماعـی،  پذیـرش  رسـانه،  اجتماعـی،  تعلـق  حـس 
تقویـت خودپنـداره، نوگرایـی، سـبک زندگـی، فرهنگ 
و خـورده فرهنـگ، مدیریـت بـدن، عـدم برنامـه ریزی 

صحیـح اوقـات فراغت، در این گرایـش افراطی دخیلند. 
بـا توجـه بـه این مقولـه ها مـی تـوان نتیجـه گرفت با 
هـدف گـذاری و برنامـه ریزی صحیح و توجه بیشـتر به 
دغدغـه های جوانـان می توان از بروز و حتی پیشـروی 
بسـیاری از آسـیب هـای اجتماعی جلوگیری کـرد و از 

نیـروی جوانـی جوانان بیشـترین بهـره را گرفت.
 قبادی و روغنیان )۱۳۹۴(، پژوهشـی با عنوان »مطالعه 
تفسـیری بازنمایـی تغییرات فرهنگی در سـبک زندگی 
جوانـان همـدان مطالعه موردی سـبک پوشـش« انجام 
دادنـد. یافته هـا حاکـی از آن اسـت کـه کنشـگران از 
طریـق سـبک پوشـش و اسـتفاده هـای مکـرر از مدل 
هـای گوناگـون، متنـوع، نـوع آرایش، تلاش مـی کنند 
ایدئولـوژی و هویـت جدیـدی را در جامعـه خلـق کنند 
تـا تنـوع فرهنگـی، نوگرایی، بـه روز بـودن را به نمایش 

گذارند.
چارچوب نظری تحقیق

بـه نظـر راجـرز، فراينـد قبـول يـك انديشـه نـو كـه 
متضمـن يادگيـري آن انديشـه و هـم تصميـم گيـري 
دربـاره آن اسـت، در پنـج مرحلـه عينيـت مـي يابـد: 
آزمايـش،  ارزشـيابي، 4-  آگاهـي، 2- علاقـه، 3-   -1
و 5- قبـول آن انديشـه نـو. بـه نظـر وي، كسـاني كـه 
انديشـه-اي نـو را مـي پذيرند، هر يك از ايـن مراحل را 
نيز باسـرعت پشـت سـر مي گذارنـد. به نظـر او افرادي 
كـه خيلـي زود تغييـر ميك ننـد يـا رويـه جديـدي را 
مـي پذيرنـد، از سـايرين جوان ترنـد، پايـگاه اجتماعـي 
بالاتـري دارنـد و نيـز ثروتمندترنـد. وي معتقـد اسـت 
عناصـري چـون انگيزه هـا، ارزش هـا و نگرش ها عناصر 
اصلـي و كليـدي بـراي فهـم رفتـار بـه شـمار مي آيند. 
بديـن ترتيـب راجـرز بـر اين موضـوع صحـه مي گذارد 
كـه بهتريـن روش براي فهم اينكـه آيا افـراد جامعه در 
رفتارهاي خود نوگرا هسـتند يا نه، سـنجش و بررسـي 
طـرز نگـرش آنهـا نسـبت بـه نوگرايي اسـت )افشـانی، 

 .)1393
»لرنـر« در تحقيـق مشـهور خـود دربـاره »احسـاس 
همدلـي روان‌شـناختي« بـه ايـن نتيجـه مي رسـد كـه 
انتقـال موفـق از جامعـه سـنتي بـه جامعـه مـدرن در 
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جايـي صـورت خواهـد گرفت كه تـوازن درسـتي ميان 
روندهـاي شهرنشـيني، ميزان با سـوادي، رواج وسـايل 
ارتباط جمعي و مشـاركت سياسـي وجود داشـته باشد. 
در شـرايط متعادل و مطلوب، رشـد تحـرك جغرافيايي 
همـراه بـا ايجـاد مراكز شـهري جديـد بـا پيدايش يك 
سـاختار شـخصيتي تازه همگام خواهد شـد. شهروندان 
بـا همدلـي مي تواننـد در ترتيبـات جديـد اجتماعـي 
دموكراسـي  پيشـرفت  رونـد  بـه  و  كننـد  مشـاركت 
تجـاري شـدن، داد و سـتد و رشـد نهادهـاي عرفـي 
يعنـي تحـول از يـك جامعه سـنتي بـه جامعـه جديد، 
كمـك كننـد. بر حسـب طـرح لرنـر، خاورميانـه به اين 
دليـل بـه صـورت كافـي و منسـجم توسـعه نيافـت كه 
بـا الگـوي مدرنيـزه شـدن مذكور همـگام نبوده اسـت. 
مثاًل در مقابـل ميـزان انـدك رشـد بـا سـوادي ميزان 
شـهر نشـيني گسـترش مفرطي پيدا كرده و مشـاركت 
سياسـي در مقايسـه بـا ميـزان نظـارت وكنتـرل دولت 
بـر وسـايل ارتبـاط جمعي بسـيار انـدك اسـت. »لرنر« 
معتقـد اسـت كـه دسترسـي بـه رسـانه هاي جمعـي 
پيـش شـرط مشـاركت در جامعـه نويـن بوده و رسـانه 
هاي جمعي مسـتقيماً بـر نگرش هـا و رفتارهاي فردي 
.)2009 ,Clayton and Myers( تاثيـر مـي گذارنـد

»ايـوان ايليـچ« و »بورديـو« بيشـتر بـر نقـش رسـانه 
هـاي جمعي و آموزش رسـمي در مدرن كـردن جامعه 
تأيكـد داشـته اند. بورديو منش افـراد را محصول تجربه 
آمـوزش رسـمي مـي دانـد. زيمل بـر نقش كلان شـهر 
در نوگرايـي افـراد تأيكـد ميك‌نـد و »آنتونـي گيدنـز« 
نيـز سـبك زندگـي و شـيوه مصـرف افـراد را در تعيين 
هويـت آنهـا در جامعـه مدرن مؤثـر مي‌داند. »آندرسـن 
و يانسـن« هـم بـه وسـايل ارتبـاط جمعي اشـاره كرده 
و معتقدنـد كـه هـر مصرف رسـانه اي پيامـدي دارد كه 
مي توانـد در دراز مـدت از طريـق تغييـر دادن آگاهـي، 
ارزش‌هـا و نگرش‌هـا وحتـي معرفي سـب‌كهاي زندگي 
جديـد بـه تغييـر سـاختار جامعـه و مـدرن كـردن آن 

.))2005 ,Inglehart and Welzel منجـر شـود
»منـدل« معتقـد اسـت افـكار و عقايـدي كـه در يـك 
جامعـه  آن  اقتصـاد  حـول  مي‌گيرنـد  شـكل  جامعـه 

شـكل گرفتـه و كاركـرد تحكيـم اقتصـادي را برعهـده 
دارنـد افـكار و عقايـد مـدرن هـم داراي كاركـرد بـراي 
زيسـتن در يـك جامعـه سـرمايه‌داري هسـتند، يعنـي 
لازمـه چنيـن جامعـه‌اي هسـتند و جوامعـي كـه بـه 
سـوي نظـام سـرمايه‌داري گام بـر مي‌دارنـد، هنگامـي 
موفـق مي‌شـوند كه در درجـه اول نظام ارزشـي جامعه 
خـود را دگرگـون كـرده و نظامـي مطابـق بـا اقتصـاد 
سـرمايه‌داري بـه وجـود آورنـد و اين چيزي نيسـت جز 
ايجـاد و بسـط جريان نوگرايي. در سـطح خرد موقعيت 
اقتصـادي افـراد در جامعـه مي‏‏‏تواند تعييـن كننده طرز 
نگـرش و رفتـار آنهـا در جامعـه باشـد. به عبـارت ديگر 
نوگرايـي نيـز نوعـي جهت گيـري رفتـاري عقيدتـي و 
ارزشـي مي‌باشـد كـه متأثـر از تعلـق طبقاتـي اسـت. 
مفهـوم طبقه حـاوي نابرابري‌هاي شـغلي، درآمد، مقام 
و منزلت و حيثيت اجتماعي اسـت و ظرفيت سياسـي، 
فرهنگـي و امثـال آن را مـورد توجه قـرار مي‌دهد بدون 
آنك‌ـه ايـن نابرابري‌هـا را از يكديگـر متمايـز كنـد. در 
ايـن معنـا، طبقـه به هـر نوع سلسـله مراتـب اجتماعي 
اطالق مي‌شـود كـه در سـاخت يـك جامعـه ظاهـر 
مي‌شـود و افـرادي بـا موقعيت‌هـاي يكسـان را در يـك 

گـروه قـرار مي‌دهـد )ابـاذری و چاوشـیان، 1381(.
آلمونـد و پـاول مدعـي هسـتند کـه تجربيـات تاريخي 
حاکـي از آن اسـت کـه توسـعه تکنولـوژي، علـوم، و 
گسـترش آموزش و وسـايل ارتبـاط جمعـي در ايجـاد 
فرهنـگ نوگـرا نقـش اساسـي دارنـد. بـه نظر ليپسـت 
توسـعه اقتصـادي بـا افزايش ميـزان شهرنشـيني افراد، 
افزايـش سـطح سـواد و تحصاليت افـراد، و افزايـش 
از طريـق فراهـم کـردن  آنـان  تعامالت  ارتباطـات و 
وسـايل ارتبـاط جمعي ضمن کمک به گسـترش طبقه 
دموکراتيـک  نگـرش  شـکل گيري  موجـب  متوسـط، 
مي شـود )Mooney etal, 2007(. در مـورد رابطـه 
ديـن با نوگرايي بايـد گفت »جنبش اصلاحـات ديني« 
در عصـر رنسـانس آثار همـه جانبه اي در نحـوه نگرش 
مـردم بـه عمده تريـن مظاهـر حيـات بشـري از جملـه 
دنيـاي سياسـت بـر جـاي گذاشـت. از پيامدهـاي ايـن 
جنبـش و تحولـي کـه در نگـرش مـردم اروپـا و امريکا 
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ايجـاد کرد ايـن بود که فضـاي عمومي جامعـه اروپايي 
اصـول و سـلوک  بـه  آنچـه کـه  بـراي پذيـرش  را  را 
زندگـي دموکراتيـک و بنـاي نظام هـاي سياسـي که به 
دموکراسـي معروف شـده اسـت آماده کـرد )همیلتون، 
خاسـتگاه  پروتستانيسـم  ديگـر  طـرف  از   .)1381
فردباوري مدرن بوده اسـت و راه را به سـوي مدرنيته و 
مدرنيته سياسـي گشـوده اسـت، و نيز مي تـوان مدعي 
شـد آزادي اي کـه در امـور ديني به همـراه آورد آزادي 
هماننـدي را در زمينـه سياسـي در پي داشـت و همين 
کار توانسـت بـه رژيم هـاي جمهـوري و دموکراتيک راه 

بـرد )موسـوی و علمـدار، 1388(. 
مدل مفهومی تحقیق

بـا توجـه بـه اينکـه نظريـه واحدي کـه قادر بـه تبیین 
کامـل نوگرایـی و عوامـل مؤثـر بـر آن باشـد، وجـود 
نـدارد. بنابرايـن از يـک چارچـوب نظـري ترکيبـي بـه 
تفيکـک متغيرهاي مسـتقل تحقيق بـراي تبيين رابطه 
ايـن متغيرهـا بـا میـزان نوگرایـی جوانـان در فرهنـگ 
مـدل  اسـاس  ایـن  بـر  و  شـد  اسـتفاده  شهرنشـینی 

مفهومـی تحقیـق بدیـن صـورت ترسـیم می گـردد:
فرضیه های تحقیق

فرضیـه )1(: سـهم متغیـر میـزان دینـداری در تبیین 
تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشـینی 

مثبت و معنادار اسـت. 
فرضیـه )2(: سـهم متغیـر میـزان اسـتفاده از رسـانه 
نوگرایـی  میـزان  تغییـرات  تبییـن  در  جمعـی  هـای 

جوانـان در فرهنگ شهرنشـینی مثبت و معنادار اسـت. 
فرضیـه )3(: سـهم متغیر پایـگاه اجتماعـی اقتصادی 
در تبییـن تغییرات میـزان نوگرایی جوانـان در فرهنگ 

شهرنشـینی مثبت و معنادار اسـت. 
در  تحصیالت  میـزان  متغیـر  سـهم   :)4( فرضیـه 
تبییـن تغییـرات میـزان نوگرایـی جوانـان در فرهنـگ 

شهرنشـینی مثبـت و معنـادار اسـت. 
روش تحقیق 

تحقيـق حاضـر بـه لحـاظ هـدف کاربـردی، بـه لحـاظ 
ماهیـت توصیفـی از نـوع همبسـتگی و به لحـاظ روش 
پیمایـش اسـت. جامعه آمـاري تحقيق را كليـه جوانان 
29-15 سـاله شـهر تهران تشـكيل مي‌دهند. بر اساس 
فرمـول کوکـران حجـم نمونـه 400 نفـر تعییـن شـد 
کـه بـه روش نمونـه گیری تصادفـی طبقـه ای انتخاب 
شـدند. بـه منظـور گـردآوری داده هـا از پرسشـنامه 
اسـتفاده شـد. بـرای متغیرهـای تحصیلات )1 سـؤال( 
و پایـگاه اجتماعـی اقتصادی )3 سـؤال( مطـرح و برای 
متغیرهـای میـزان نوگرایی )7 گویـه( و میزان دینداری 
)12 گویـه( در قالـب طیف 5 درجـه ای لیکرت از کاملًا 
موافـق تـا کاملًا مخالـف و بـرای متغیر میزان اسـتفاده 
از رسـانه هـای جمعـی )7 گویـه( در قالـب طیـف 5 
درجـه ای لیکـرت از خیلـی زیـاد تا خیلی کم اسـتفاده 
شـد. روایـی صـوری و محتوایی سـؤالات با اسـتفاده از 
نظـر کارشناسـان بررسـی، تأییـد و اصالح شـد. آلفای 
کرونبـاخ متغیرهـای تحقیق نیز بالای 0/7 بدسـت آمد 

4 
 

شوند که در دارند، هنگامی موفق میداری گام بر میای هستند و جوامعی که به سوی نظام سرمایهیعنی لازمه چنین جامعه
داری به وجود آورند و این چیزی تصاد سرمایهدرجه اول نظام ارزشی جامعه خود را دگرگون کرده و نظامی مطابق با اق

تواند تعیین کننده برز نگرش و نیست جز ایجاد و بسط جریان نوگرایی. در سطح خرد موقعیت اقتصادی افراد در جامعه می
از تعلق  باشد که متأثرگیری رفتاری عقیدتی و ارزشی میبه عبارت دیگر نوگرایی نیز نوعی جهت جامعه باشد. رفتار آنها در

های شغلی، درآمد، مقام و منزلت و حیثیت اجتماعی است و ظرفیت سیاسی، . م هوم ببقه حاوی نابرابریاستببقاتی 
ببقه به  ،ها را از یكدیگر متمایز کند. در این معناکه این نابرابریدهد بدون آنفرهنگی و امثال آن را مورد توجه قرار می

های یكسان را شود و افرادی با موقعیتشود که در ساخت ید جامعه ظاهر میلاق میهر نوع سلسله مراتب اجتماعی اب
 (.1381)اباذری و چاوشیان، دهد در ید گروه قرار می

آموزش و وسایل آلموند و پاول مدعی هستند که تجربیات تاریبی حاکی از آن است که توسعه تكنولوژی، علوم، و گسترش
به نظر لیپست توسعه اقتصادی با افزایش میزان شهرنشینی افراد،  .نوگرا نقش اساسی دارندارتباط جمعی در ایجاد فرهنگ 

افزایش سطح سواد و تحصیلات افراد، و افزایش ارتبابات و تعاملات آنان از بریق فراهم کردن وسایل ارتباط جمعی 
در  (.Mooney etal, 2007) شودگیری نگرش دموکراتید میضمن کمد به گسترش ببقه متوسط، موجب شكل

ای در نحوه نگرش مردم در عصر رنسانس آثار همه جانبه« جنبش اصلاحات دینی»رابطه دین با نوگرایی باید گ ت مورد 
ترین مظاهر حیات بشری از جمله دنیای سیاست بر جای گذاشت. از پیامدهای این جنبش و تحولی که در نگرش به عمده

این بود که فضای عمومی جامعه اروپایی را را برای پذیرش آنچه که به اصول و سلوک مردم اروپا و امریكا ایجاد کرد 
. از برف (1381)همیلتون، های سیاسی که به دموکراسی معروف شده است آماده کرد زندگی دموکراتید و بنای نظام

-ته سیاسی گشوده است، و نیز میدیگر پروتستانیسم خاستگاه فردباوری مدرن بوده است و راه را به سوی مدرنیته و مدرنی
ای که در امور دینی به همراه آورد آزادی همانندی را در زمینه سیاسی در پی داشت و همین کار توان مدعی شد آزادی

 . (1388علمدار، )موسوی و های جمهوری و دموکراتید راه برد توانست به رژیم
 مدل مفهومی تحقیق

وجود ندارد. بنابراین از ید  ،ادر به تبیین کامل نوگرایی و عوامل مؤثر بر آن باشدبا توجه به اینكه نظریه واحدی که ق
چارچود نظری ترکیبی به ت كید متغیرهای مستقل تحقیق برای تبیین رابطه این متغیرها با میزان نوگرایی جوانان در 

 گردد:میفرهنگ شهرنشینی است اده شد و بر این اساس مدل م هومی تحقیق بدین صورت ترسیم 
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کـه بیانگـر هماهنگـی درونـی گویـه هـا و پایایـی قابل 
قبـول آن هـا بـود. تجزیه و تحلیـل داده ها با اسـتفاده 
 spss از رگرسـیون دو متغیـره و بـا کاربـرد نـرم افـزار

انجـام گرفت.
یافته های تحقیق

فرضیـه )1(: سـهم متغیـر میـزان دینـداری در تبییـن 
تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشـینی 

مثبـت و معنادار اسـت. 
 )70/236( F بـر طبـق جدول 1، مقـدار بدسـت آمـده
کـه در سـطح خطـای کوچکتـر از 0/01 معنادار اسـت 
نشـان می‏دهـد معادله رگرسـيون معنادار اسـت. مقدار 
ضريـب همبسـتگي )0R/231=( نشـان می‏دهـد کـه 
میـزان دینـداری رابطـه ضعیـف و مثبـت بـا میـزان 
نوگرایـی جوانـان در فرهنـگ شهرنشـینی دارد، ضریب 
تعییـن تعدیل‏شـده )adj.0R2/219=( نشـان می‏دهـد 
متغیـر میـزان دینـداری حـدود 22 درصـد از تغییرات 
تبييـن مي کنـد.  را  نوگرایـی جوانـان  میـزان  متغيـر 
ضریـب رگرسـیون اسـتاندارد شـده )0β/231 =( نیـز 
سـهم متغیر میـزان دینـداری را در پیش‏بینی تغییرات 
متغیـر وابسـته مشـخص می‏کند بـه این صـورت که به 
ازاء یـک واحد افزایش در میزان دینداری جوانان میزان 

نوگرایـی آن هـا 23% افزایش میی‏ابـد. همچنين آماره 
t و سـطح خطـای کوچکتر از 0/01 برای آن نیز نشـان 
مي‏دهـد که متغیـر مورد نظـر تأثیر آمـاری معنی‏داری 
در تبییـن تغییرات متغیر میزان نوگرایی داشـته اسـت. 

از اینـرو فرضیـه اول تحقیق تأییـد گردید.
فرضیه )2(: سـهم متغیر میزان اسـتفاده از رسـانه های 
جمعـی در تبییـن تغییرات میـزان نوگرایـی جوانان در 

فرهنـگ شهرنشـینی مثبت و معنادار اسـت. 
 )45/276( F بـر طبـق جدول 2، مقـدار بدسـت آمـده
کـه در سـطح خطـای کوچکتـر از 0/01 معنادار اسـت 
نشـان می‏دهـد معادله رگرسـيون معنادار اسـت. مقدار 
ضريـب همبسـتگي )0R/551=( نشـان می‏دهـد کـه 
میزان اسـتفاده از رسـانه های جمعی رابطه متوسـط و 
مثبت با میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشـینی 
 )=adj.0R2/497( تعدیل‏شـده  تعییـن  ضریـب  دارد، 
نشـان می‏دهـد متغیـر اسـتفاده از رسـانه هـای جمعی 
49/7 درصـد از تغییـرات متغير میـزان نوگرایی جوانان 
را تبييـن مي کنـد. ضریب رگرسـیون اسـتاندارد شـده 
)0β/55 =( نیـز سـهم متغیـر اسـتفاده از رسـانه هـای 
وابسـته  متغیـر  تغییـرات  پیش‏بینـی  در  را  جمعـی 
مشـخص می‏کنـد بـه این صورت کـه بـه ازاء یک واحد 

5 
 

 تحقیق ه هايفرضی
جوانان در فرهنگ شهرنشینی مثبت و معنادار میزان نوگرایی  در تبیین تغییراتدینداری میزان سهم متغیر  (:1فرضیه )

 است. 
جوانان در فرهنگ  در تبیین تغییرات میزان نوگرایی میزان است اده از رسانه های جمعیسهم متغیر  (:2فرضیه )

 شهرنشینی مثبت و معنادار است. 
سهم متغیر پایگاه اجتماعی اقتصادی در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینی مثبت و  (:3فرضیه )

 معنادار است. 
نی مثبت و معنادار سهم متغیر میزان تحصیلات در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشی (:4فرضیه )

 است. 
 روش تحقیق 

امعه جماهیت توصی ی از نوع همبستگی و به لحاظ روش پیمایش است.  ظبه لحاظ هدف کاربردی، به لحا تحقیق حاضر
ن ر  400. بر اساس فرمول کوکران حجم نمونه دهندتشكیل می تهرانشهر ساله  15-29آماری تحقیق را کلیه جوانان 

به منظور گردآوری داده ها از پرسشنامه است اده شد. نمونه گیری تصادفی ببقه ای انتباد شدند. که به روش  تعیین شد
 7نوگرایی )میزان  متغیرهایسؤال( مطرح و برای  3پایگاه اجتماعی اقتصادی ) و سؤال( 1تحصیلات ) هایبرای متغیر

میزان  ملاً موافق تا کاملاً مبالف و برای متغیردرجه ای لیكرت از کا 5در قالب بیف  گویه( 12میزان دینداری ) و گویه(
درجه ای لیكرت از خیلی زیاد تا خیلی کم است اده شد. روایی  5در قالب بیف گویه(  7است اده از رسانه های جمعی )

یز صوری و محتوایی سؤالات با است اده از نظر کارشناسان بررسی، تأیید و اصلاح شد. آل ای کرونباخ متغیرهای تحقیق ن
بدست آمد که بیانگر هماهنگی درونی گویه ها و پایایی قابل قبول آن ها بود. تجزیه و تحلیل داده ها با است اده  7/0بالای 

 انجام گرفت. spssاز رگرسیون دو متغیره و با کاربرد نرم افزار 
 هاي تحقیقیافته

سهم متغیر میزان دینداری در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینی مثبت و معنادار  (:1فرضیه )
 است. 

دهد معادله معنادار است نشان می 01/0( که در سطح خطای کوچكتر از 236/70) F، مقدار بدست آمده 1بر ببق جدول 
و مثبت با  ضعیفرابطه  میزان دینداریدهد که شان می( ن=231/0Rرگرسیون معنادار است. مقدار ضریب همبستگی )

میزان دهد متغیر ( نشان میadj2R.=219/0شده )دارد، ضریب تعیین تعدیلنوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینی میزان 
 کند. ضریب رگرسیون استاندارد شدهرا تبیین مینوگرایی جوانان از تغییرات متغیر میزان  درصد 22حدود دینداری 

(231/0β = نیز سهم متغیر )کند به این صورت که به بینی تغییرات متغیر وابسته مشبک میرا در پیش میزان دینداری
و سطح  tیابد. همچنین آماره افزایش می %23 نوگرایی آن هامیزان  دینداری جوانانازا  ید واحد افزایش در میزان 

داری در تبیین تغییرات متغیر ه متغیر مورد نظر تأثیر آماری معنیدهد کبرای آن نیز نشان می 01/0خطای کوچكتر از 
 تحقیق تأیید گردید.اول داشته است. از اینرو فرضیه  نوگراییمیزان 

 ؛ ماخذ: یافته های تحقیق.نوگرایی جوانانو میزان  میزان دینداری . رگرسیون دومتغیره بین متغیر1جدول 
 R .adj2R β F Sig t Sig متغیر

 نوگرایی جوانان میزان
 000/0 381/8 000/0 236/70 231/0 219/0 231/0 میزان دینداری
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سهم متغیر میزان است اده از رسانه های جمعی در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ  (:2فرضیه )
 شهرنشینی مثبت و معنادار است. 

دهد معادله معنادار است نشان می 01/0خطای کوچكتر از ( که در سطح 276/45) F، مقدار بدست آمده 2بر ببق جدول 
رابطه میزان است اده از رسانه های جمعی دهد که ( نشان می=551/0Rرگرسیون معنادار است. مقدار ضریب همبستگی )

( نشان adj2R.=974/0شده )دارد، ضریب تعیین تعدیل نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینیمتوسط و مثبت با میزان 
کند. ضریب را تبیین می نوگرایی جواناندرصد از تغییرات متغیر میزان  7/49 است اده از رسانه های جمعیدهد متغیر می

بینی تغییرات متغیر وابسته را در پیش است اده از رسانه های جمعی( نیز سهم متغیر = 55/0βرگرسیون استاندارد شده )
 نوگرایی جوانانمیزان  رسانه های جمعیاحد افزایش در میزان بكارگیری کند به این صورت که به ازا  ید ومشبک می

دهد که متغیر مورد نظر تأثیر برای آن نیز نشان می 01/0و سطح خطای کوچكتر از  tیابد. همچنین آماره افزایش می 55%
 تحقیق تأیید گردید. دومضیه داشته است. از اینرو فر نوگرایی جوانانداری در تبیین تغییرات متغیر میزان آماری معنی

 
؛ ماخذ: یافته های نوگرایی جوانانو میزان  میزان است اده از رسانه های جمعی. رگرسیون دومتغیره بین متغیر 2جدول 

 تحقیق.
 R .adj2R β F Sig t Sig متغیر

 میزان نوگرایی جوانان
 000/0 729/6 000/0 276/45 551/0 497/0 551/0 میزان است اده از رسانه های جمعی

 
سهم متغیر پایگاه اجتماعی اقتصادی در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینی مثبت و  (:3فرضیه )

 معنادار است. 
دهد معادله معنادار است نشان می 01/0( که در سطح خطای کوچكتر از 553/34) F، مقدار بدست آمده 3بر ببق جدول 

رابطه متوسط و پایگاه اجتماعی اقتصادی دهد که ( نشان می=481/0Rت. مقدار ضریب همبستگی )رگرسیون معنادار اس
دهد متغیر ( نشان میadj2R.=423/0شده )دارد، ضریب تعیین تعدیل نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینیمثبت با میزان 

کند. ضریب رگرسیون استاندارد را تبیین می واناننوگرایی جدرصد از تغییرات متغیر میزان  2/34 پایگاه اجتماعی اقتصادی
کند به این بینی تغییرات متغیر وابسته مشبک میرا در پیش پایگاه اجتماعی اقتصادی( نیز سهم متغیر = 481/0βشده )

نین یابد. همچافزایش می %1/48 نوگرایی جوانانمیزان به ازا  ید واحد افزایش در پایگاه اجتماعی اقتصادی صورت که 
داری در تبیین دهد که متغیر مورد نظر تأثیر آماری معنیبرای آن نیز نشان می 01/0و سطح خطای کوچكتر از  tآماره 

 تحقیق تأیید گردید. سومداشته است. از اینرو فرضیه  نوگرایی جوانانتغییرات متغیر میزان 
 

 ؛ ماخذ: یافته های تحقیق.نوگرایی جوانانمیزان و  پایگاه اجتماعی اقتصادی. رگرسیون دومتغیره بین متغیر 3جدول 
 R .adj2R β F Sig t Sig متغیر

 نوگرایی جوانانمیزان 
 000/0 878/5 000/0 553/34 481/0 342/0 481/0 پایگاه اجتماعی اقتصادی

 
ثبت و معنادار سهم متغیر میزان تحصیلات در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینی م (:4فرضیه )

 است. 
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سهم متغیر میزان است اده از رسانه های جمعی در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ  (:2فرضیه )
 شهرنشینی مثبت و معنادار است. 

دهد معادله معنادار است نشان می 01/0خطای کوچكتر از ( که در سطح 276/45) F، مقدار بدست آمده 2بر ببق جدول 
رابطه میزان است اده از رسانه های جمعی دهد که ( نشان می=551/0Rرگرسیون معنادار است. مقدار ضریب همبستگی )

( نشان adj2R.=974/0شده )دارد، ضریب تعیین تعدیل نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینیمتوسط و مثبت با میزان 
کند. ضریب را تبیین می نوگرایی جواناندرصد از تغییرات متغیر میزان  7/49 است اده از رسانه های جمعیدهد متغیر می

بینی تغییرات متغیر وابسته را در پیش است اده از رسانه های جمعی( نیز سهم متغیر = 55/0βرگرسیون استاندارد شده )
 نوگرایی جوانانمیزان  رسانه های جمعیاحد افزایش در میزان بكارگیری کند به این صورت که به ازا  ید ومشبک می

دهد که متغیر مورد نظر تأثیر برای آن نیز نشان می 01/0و سطح خطای کوچكتر از  tیابد. همچنین آماره افزایش می 55%
 تحقیق تأیید گردید. دومضیه داشته است. از اینرو فر نوگرایی جوانانداری در تبیین تغییرات متغیر میزان آماری معنی

 
؛ ماخذ: یافته های نوگرایی جوانانو میزان  میزان است اده از رسانه های جمعی. رگرسیون دومتغیره بین متغیر 2جدول 

 تحقیق.
 R .adj2R β F Sig t Sig متغیر

 میزان نوگرایی جوانان
 000/0 729/6 000/0 276/45 551/0 497/0 551/0 میزان است اده از رسانه های جمعی

 
سهم متغیر پایگاه اجتماعی اقتصادی در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینی مثبت و  (:3فرضیه )

 معنادار است. 
دهد معادله معنادار است نشان می 01/0( که در سطح خطای کوچكتر از 553/34) F، مقدار بدست آمده 3بر ببق جدول 

رابطه متوسط و پایگاه اجتماعی اقتصادی دهد که ( نشان می=481/0Rت. مقدار ضریب همبستگی )رگرسیون معنادار اس
دهد متغیر ( نشان میadj2R.=423/0شده )دارد، ضریب تعیین تعدیل نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینیمثبت با میزان 

کند. ضریب رگرسیون استاندارد را تبیین می واناننوگرایی جدرصد از تغییرات متغیر میزان  2/34 پایگاه اجتماعی اقتصادی
کند به این بینی تغییرات متغیر وابسته مشبک میرا در پیش پایگاه اجتماعی اقتصادی( نیز سهم متغیر = 481/0βشده )

نین یابد. همچافزایش می %1/48 نوگرایی جوانانمیزان به ازا  ید واحد افزایش در پایگاه اجتماعی اقتصادی صورت که 
داری در تبیین دهد که متغیر مورد نظر تأثیر آماری معنیبرای آن نیز نشان می 01/0و سطح خطای کوچكتر از  tآماره 

 تحقیق تأیید گردید. سومداشته است. از اینرو فرضیه  نوگرایی جوانانتغییرات متغیر میزان 
 

 ؛ ماخذ: یافته های تحقیق.نوگرایی جوانانمیزان و  پایگاه اجتماعی اقتصادی. رگرسیون دومتغیره بین متغیر 3جدول 
 R .adj2R β F Sig t Sig متغیر

 نوگرایی جوانانمیزان 
 000/0 878/5 000/0 553/34 481/0 342/0 481/0 پایگاه اجتماعی اقتصادی

 
ثبت و معنادار سهم متغیر میزان تحصیلات در تبیین تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشینی م (:4فرضیه )

 است. 

جدول 1. رگرسيون دومتغيره بین متغير میزان دینداری و میزان نوگرایی جوانان؛ ماخذ: 
يافته هاي تحقيق.

جدول 2. رگرسيون دومتغيره بین متغير میزان استفاده از رسانه های جمعی و میزان نوگرایی 
جوانان؛ ماخذ: يافته هاي تحقيق.

جدول 3. رگرسيون دومتغيره بین متغير پایگاه اجتماعی اقتصادی و میزان نوگرایی جوانان؛ 
ماخذ: يافته هاي تحقيق.
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افزایـش در میـزان بکارگیری رسـانه های جمعی میزان 
همچنيـن  میی‏ابـد.  افزایـش  جوانـان %55  نوگرایـی 
آمـاره t و سـطح خطـای کوچکتـر از 0/01 بـرای آن 
نیـز نشـان مي‏دهـد که متغیـر مـورد نظر تأثیـر آماری 
معنـی‏داری در تبییـن تغییـرات متغیر میـزان نوگرایی 
جوانان داشـته اسـت. از اینرو فرضیه دوم تحقیق تأیید 

گردید.
فرضیـه )3(: سـهم متغیـر پایـگاه اجتماعـی اقتصـادی 
در تبییـن تغییرات میـزان نوگرایی جوانـان در فرهنگ 

شهرنشـینی مثبـت و معنادار اسـت. 
 )34/553( F بـر طبـق جـدول 3، مقدار بدسـت آمـده
کـه در سـطح خطـای کوچکتـر از 0/01 معنادار اسـت 
نشـان می‏دهـد معادله رگرسـيون معنادار اسـت. مقدار 
ضريـب همبسـتگي )0R/481=( نشـان می‏دهـد کـه 
پایـگاه اجتماعـی اقتصـادی رابطـه متوسـط و مثبت با 
میـزان نوگرایـی جوانـان در فرهنگ شهرنشـینی دارد، 
ضریـب تعییـن تعدیل‏شـده )adj.0R2/342=( نشـان 
می‏دهـد متغیـر پایگاه اجتماعی اقتصـادی 34/2 درصد 
از تغییـرات متغيـر میـزان نوگرایـی جوانـان را تبييـن 
 0β/481( مي کنـد. ضریب رگرسـیون اسـتاندارد شـده
=( نیـز سـهم متغیـر پایـگاه اجتماعـی اقتصـادی را در 
پیش‏بینـی تغییـرات متغیـر وابسـته مشـخص می‏کند 
بـه ایـن صـورت که به ازاء یـک واحد افزایـش در پایگاه 
اجتماعـی اقتصـادی میـزان نوگرایـی جوانـان %48/1 
افزایـش میی‏ابـد. همچنيـن آمـاره t و سـطح خطـای 
کوچکتـر از 0/01 بـرای آن نیـز نشـان مي‏دهـد کـه 
متغیـر مـورد نظـر تأثیـر آمـاری معنـی‏داری در تبیین 
تغییـرات متغیر میزان نوگرایی جوانان داشـته اسـت. از 

اینـرو فرضیه سـوم تحقیـق تأییـد گردید.
فرضیـه )4(: سـهم متغیر میـزان تحصیالت در تبیین 

تغییرات میزان نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنشـینی 
مثبت و معنادار اسـت. 

 )64/174( F بـر طبـق جدول 4، مقـدار بدسـت آمـده
کـه در سـطح خطـای کوچکتـر از 0/01 معنادار اسـت 
اسـت.  معنـادار  رگرسـيون  معادلـه  می‏دهـد  نشـان 
مقـدار ضريـب همبسـتگي )0R/618=( نشـان می‏دهد 
کـه میـزان تحصیالت رابطـه قـوی و مثبـت بـا میزان 
نوگرایـی جوانـان در فرهنـگ شهرنشـینی دارد، ضریب 
تعییـن تعدیل‏شـده )adj.0R2/512=( نشـان می‏دهـد 
متغیـر میزان تحصیالت 51/2 درصد از تغییرات متغير 
میـزان نوگرایـی جوانـان را تبييـن مي کنـد. ضریـب 
رگرسـیون استاندارد شـده )0β/618 =( نیز سهم متغیر 
میـزان تحصیالت را در پیش‏بینـی تغییـرات متغیـر 
وابسـته مشـخص می‏کنـد بـه ایـن صـورت که بـه ازاء 
یـک واحد افزایـش در میزان تحصیالت جوانان میزان 
نوگرایـی آن هـا 61/8% افزایـش میی‏ابـد. همچنيـن 
آمـاره t و سـطح خطـای کوچکتـر از 0/01 بـرای آن 
نیـز نشـان مي‏دهـد که متغیـر مـورد نظر تأثیـر آماری 
معنـی‏داری در تبییـن تغییـرات متغیر میـزان نوگرایی 
جوانـان داشـته اسـت. از اینـرو فرضیـه چهـارم تحقیق 

گردید. تأییـد 
نتیجه گیری  و جمعبندي

در اینجـا خلاصـه ای از یافتـه هـای تحقیـق ارائـه می 
گردد:

.0R2/219( براسـاس نتایـج ضریب تعیین تعدیل‏شـده
adj=( نشـان داد متغیـر میـزان دینـداری حـدود 22 
جوانـان  نوگرایـی  میـزان  متغيـر  تغییـرات  از  درصـد 
شـده  اسـتاندارد  رگرسـیون  کـرد. ضریـب  تبييـن  را 
)0β/231 =( نیـز مشـخص کـرد بـه ازاء یـک واحـد 
افزایـش در میـزان دینـداری جوانـان میـزان نوگرایـی 

7 
 

دهد معادله معنادار است نشان می 01/0( که در سطح خطای کوچكتر از 174/64) F، مقدار بدست آمده 4بر ببق جدول 
رابطه قوی و مثبت با دهد که میزان تحصیلات ( نشان می=618/0Rرگرسیون معنادار است. مقدار ضریب همبستگی )

میزان دهد متغیر ( نشان میadj2R.=512/0شده )دارد، ضریب تعیین تعدیلشینی نوگرایی جوانان در فرهنگ شهرنمیزان 
 618/0βکند. ضریب رگرسیون استاندارد شده )را تبیین می نوگرایی جواناندرصد از تغییرات متغیر میزان  2/51تحصیلات 

د به این صورت که به ازا  ید کنبینی تغییرات متغیر وابسته مشبک میرا در پیشمیزان تحصیلات ( نیز سهم متغیر =
و سطح خطای  tیابد. همچنین آماره افزایش می %8/61نوگرایی آن ها میزان  تحصیلات جوانانواحد افزایش در میزان 

داری در تبیین تغییرات متغیر میزان دهد که متغیر مورد نظر تأثیر آماری معنیبرای آن نیز نشان می 01/0کوچكتر از 
 تحقیق تأیید گردید. چهارماشته است. از اینرو فرضیه د نوگرایی جوانان
 ؛ ماخذ: یافته های تحقیق.نوگرایی جوانانو میزان میزان تحصیلات . رگرسیون دومتغیره بین متغیر 4جدول 

 R .adj2R β F Sig t Sig متغیر
 نوگرایی جوانانمیزان 

 000/0 011/8 000/0 174/64 618/0 512/0 618/0 میزان تحصیلات

 
 و جمعبندي گیري نتیجه

 در اینجا خلاصه ای از یافته های تحقیق ارائه می گردد:
درصد از تغییرات متغیر  22( نشان داد متغیر میزان دینداری حدود adj2R.=219/0شده )براساس نتایج ضریب تعیین تعدیل

یز مشبک کرد به ازا  ید واحد ( ن= 231/0βمیزان نوگرایی جوانان را تبیین کرد. ضریب رگرسیون استاندارد شده )
این نتیجه برخلاف یابد. افزایش می %23افزایش در میزان دینداری جوانان میزان نوگرایی آن ها در فرهنگ شهرنشینی 

پردازان مبتلف یكی از ابعاد نوگرایی را سكولاریسم یا نظریات موجود در زمینه ارتباط دینداری و نوگرایی است زیرا نظریه
در جامعه مدرن، دین کارکرد هویت ببش خود را از دست داده است و دین دانند و معتقدند در حوزه دین میعرفی شدن 
شود. در نتیجه دین که ناگزیر از تبلیه عرصه عمومی است و کارکردهای اجتماعی خود را از دست می دهد، خصوصی می

. در حالیكه در این تحقیق (1380)یغمایی،  کندجایگاه خود را به صورت نوعی بیان معنا در عرصه خصوصی ح ظ می 
نتیجه حاصل برخلاف نظریات موجود، ارتباط معنادار و مستقیم بین دینداری و میزان نوگرایی جوانان را نشان داده است. 

د بر هویت های مدون و با تأکیریزیتوانند با برنامهبنابراین متولیان امور دینی و مذهبی بالاخک قشر روحانیون جامعه می
ها مهیا های مذهبی و از جمله مساجد و حسینیهاسلامی زمینه را برای ارتقا  بیشتر میزان نوگرایی جوانان از بریق سازمان

 نمایند. 
درصد از  7/49( نشان داد متغیر است اده از رسانه های جمعی adj2R.=497/0شده )ضریب تعیین تعدیلبراساس نتایج 

( نیز مشبک کرد به ازا  = 55/0βوگرایی جوانان را تبیین کرد. ضریب رگرسیون استاندارد شده )تغییرات متغیر میزان ن
 %55ید واحد افزایش در میزان بكارگیری رسانه های جمعی توسط جوانان میزان نوگرایی آن ها در فرهنگ شهرنشینی 

دن از بریق تكنولوژیهای چند رسانه ای جدید در تبیین این یافته تحقیق می توان گ ت؛ فرایند جهانی شیابد. افزایش می
رسوخ کرده اند. مصرف کننده عمده این همچون ماهواره، سایت های اینترنت و تلویزیون به عمق فرهنگهای بومی

تكنولوژیها جوانان هستند زیرا دارای اوقات فراغت بیشتر و مسئولیت کمتر بوده و به صنعت فرهنگ و محصولات آن توجه 
آنها وارد شده و نگرشها، امیال و خواسته های مت اوتی از  رند. این رسانه های جهانی در فرایند جامعه پذیریبیشتری دا

کنند در حال حاضر جوانان به جای آنكه بدنبال سبكهای از پیش تعیین شده باشند انتبابها و نسل قبل در آنها ایجاد می
گاه اجتماعی و زمینه خانوادگی همچنان جایگاه خود را ح ظ کرده است گر چه خاست .کنندموقعیتهایی را خودشان تعیین می

جدول 4. رگرسيون دومتغيره بین متغير میزان تحصیلات و میزان نوگرایی جوانان؛ 
ماخذ: يافته هاي تحقيق.
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آن هـا در فرهنـگ شهرنشـینی 23% افزایـش میی‏ابد. 
ايـن نتيجـه برخلاف نظريـات موجود در زمينـه ارتباط 
دينـداري و نوگرايي اسـت زيـرا نظريه پـردازان مختلف 
يکـي از ابعـاد نوگرايـي را سکولاريسـم يـا عرفي شـدن 
در حـوزه ديـن مي داننـد و معتقدند در جامعـه مدرن، 
ديـن كاركـرد هويت بخش خود را از دسـت داده اسـت 
و ديـن خصوصـي مي شـود. در نتيجـه دين كـه ناگزير 
از تخليـه عرصه عمومي اسـت و كاركردهـاي اجتماعي 
خـود را از دسـت مـي دهـد، جايـگاه خود را بـه صورت 
نوعـي بيـان معنـا در عرصـه خصوصـي حفظ مـي كند 
)یغمایـی، 1380(. در حالکيـه در ايـن تحقيـق نتيجـه 
معنـادار  ارتبـاط  موجـود،  نظريـات  برخالف  حاصـل 
و مسـتقيم بيـن دينـداري و ميـزان نوگرايـي جوانـان 
را نشـان داده اسـت. بنابرايـن متوليـان امـور دينـي و 
مذهبـي بالاخـص قشـر روحانيـون جامعـه مي توانند با 
برنامه ريزي هـاي مـدون و بـا تأکيـد بر هويت اسالمي 
زمينـه را بـراي ارتقـاء بيشـتر ميـزان نوگرايـي جوانان 
از طريـق سـازمان هاي مذهبـي و از جملـه مسـاجد و 

نمايند.  مهيـا  حسـينيه ها 
.0R2/497( براسـاس نتایـج ضریب تعیین تعدیل‏شـده

adj=( نشـان داد متغیر اسـتفاده از رسـانه های جمعی 
49/7 درصـد از تغییـرات متغير میـزان نوگرایی جوانان 
را تبيين کرد. ضریب رگرسـیون اسـتاندارد شده )0/55 
= β( نیـز مشـخص کـرد بـه ازاء یـک واحـد افزایش در 
میـزان بکارگیـری رسـانه های جمعـی توسـط جوانان 
میـزان نوگرایـی آن هـا در فرهنـگ شهرنشـینی %55 
افزایـش میی‏ابـد. در تبییـن ایـن یافتـه تحقیـق مـی 
تـوان گفت؛ فرايند جهاني شـدن از طريق تکنولوژيهاي 
چنـد رسـانه اي جديـد همچون ماهـواره، سـايت هاي 
اينترنـت و تلويزيـون بـه عمـق فرهنگهاي بومي‌رسـوخ 
کـرده اند. مصرف کننـده عمده ايـن تکنولوژيها جوانان 
هسـتند زيـرا داراي اوقـات فراغت بيشـتر و مسـئوليت 
کمتـر بـوده و بـه صنعـت فرهنـگ و محصـولات آن 
توجـه بيشـتري دارنـد. ايـن رسـانه هـاي جهانـي در 
نگرشـها،  و  شـده  وارد  آنهـا  پذيـري  جامعـه  فراينـد 
اميـال و خواسـته هـاي متفاوتـي از نسـل قبـل در آنها 

ايجـاد مي‌کننـد در حـال حاضـر جوانان به جـاي آنکه 
بدنبـال سـبکهاي از پيش تعيين شـده باشـند انتخابها 
و موقعيتهايـي را خودشـان تعييـن مي‌کننـد. گـر چـه 
همچنـان  خانوادگـي  زمينـه  و  اجتماعـي  خاسـتگاه 
جايـگاه خـود را حفـظ کـرده اسـت اما سـبک مصرفي 
عرصـه اي اسـت کـه خلاقيـت و رضایتمنـدي در آن 
حـرف اول را مي‌زنـد. مصـرف کننده اساسـا آزاد بوده و 
داراي حـق انتخاب مي‌باشـد. او بهتريـن قاضي انتخاب 
از بيـن علايق خود اسـت. مصـرف علاوه بـر رفع نيازي 
بـا هدفهـاي ديگري از جملـه برقراري ارتبـاط از طريق 
نماد مصرف، اکتشـافات و جسـتجوي هويت و موقعيت 
نيـز صـورت مي‌گيـرد. جوانـان بسـيار خلاقانـه مصرف 
مي‌کننـد، معنـي کالاهاي خريداري شـده را تغيير داده 
و سـبکهاي جديـدي ايجـاد مي‌نماينـد کـه در خريـد 
و مصـرف لبـاس، مصـرف غـذا و زمـان قابـل مشـاهده 

است.
از دیگـر نتایـج تحقیـق ایـن بـود کـه بر اسـاس ضریب 
پایـگاه  متغیـر   )R2adj  =0/342( تعدیل‏شـده  تعییـن 
اجتماعـی اقتصـادی 34/2 درصـد از تغییـرات متغيـر 
ضریـب  کـرد.  تبييـن  را  جوانـان  نوگرایـی  میـزان 
رگرسـیون اسـتاندارد شـده )β=481/0( نیـز مشـخص 
کـرد بـه ازاء یـک واحـد افزایـش در پایـگاه اجتماعـی 
افزایـش  نوگرایـی جوانـان %48/1  میـزان  اقتصـادی 
میی‏ابـد. ايـن یافتـه تحقیـق همسـو بـا نتایـج تحقيق 
افشـاركهن )1383( بوده اسـت. طبق عقيـده لرنر، تنها 
اسـتفاده برابـر افـراد از امكانـات جامعه منجر بـه ايجاد 
همدلـي بيـن آنها شـده و ايـن همدلي منجـر به تحقق 
جامعـه مـدرن مي گـردد.  نقـش دولت و سـازمان هاي 
دولتـي در بهبـود وضعيـت اقتصـادي، بالابـردن ميزان 
اشـتغال و سـطح کيفـي تحصاليت بـراي پذيـرش هر 
چـه بهتـر مؤلفه‌هاي نوگرايـي مهم و قابل توجه اسـت. 
طرح‌ريـزي سياسـت‌هاي مناسـب از سـوي دولـت بـه 
منظـور كاهـش فاصلـه طبقاتـي موجود و در دسـترس 
همـگان گذاشـتن امكانـات مختلف آموزشـي، فرهنگي 
و اطلاعاتـي مي‌توانـد زمينـه را براي روشـنك‌ردن ذهن 
افـراد نسـبت بـه ارزش‌هـاي مـدرن و از بيـن بـردن 
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سـوء‌تفاهمات فراهـم نمايـد و گامـي موثـر و مفيـد در 
جهـت كاهـش تعارضات سـنت گرایـی و نوگرايي تلقي 

 . شود
همچنیـن نتایـج نشـان داد؛ بـر اسـاس ضریـب تعیین 
تعدیل‏شـده )R2adj=0/512( متغیـر میـزان تحصیالت 
51/2 درصـد از تغییـرات متغير میـزان نوگرایی جوانان 
شـده  اسـتاندارد  رگرسـیون  کـرد. ضریـب  تبييـن  را 
)β =0/618( نیـز مشـخص کـرد کـه به ازاء یـک واحد 
افزایـش در میـزان تحصیالت جوانـان میـزان نوگرایی 
آن هـا 61/8% افزایـش میی‏ابـد. در تبییـن ایـن یافته 
تحقیـق مـی تـوان گفـت، افـرادي كـه تحصاليت بالا 
دارند از يك سـو نسـبت بـه شـاخص‌هاي نوگرايي ديد 
مثبت‌تـري دارنـد و از سـوي ديگـر بـا آگاهـي كامـل و 
درك درسـت از ايـن عوامـل، آن هـا را مي‌پذيرنـد. اين 
یافتـه تحقیـق همسـو بـا نتايـج تحقيـق پاک سرشـت 
)1377( و مهدي زاده )1381( مي باشـد. در تبیین این 
یافتـه تحقیـق بر اسـاس نظـرات جامعه شـناختی می 
تـوان گفـت؛ اينگلـس مي گويـد: تحصاليت مهم ترين 
شـاخصه ارزش هاي مدرن به شـمار مـي رود. تحقيقات 
وي نشـان مي دهـد کـه بـه ازاي هـر سـال تحصيلـي 
بيـن دو تا سـه امتيـاز بر اسـاس مقياس )صفـر تا صد( 
بـه ارزش هـاي مـدرن افزوده مي شـود. لرنـر نيز معقتد 
رسـانه هاي  و  سـوادآموزي  متغيـر  دو  بيـن  از  اسـت 
جمعـي، در تأثيـر بـر ميـزان نوگرايـي سـوادآموزي بـر 
تعميـم رسـانه ها تقـدم زمانـي دارد؛ زيـرا پذيـرش و 
مقبوليت رسـانه  مسـتلزم سطح خاصي از سـوادآموزي 
اسـت )Park etal, 2010(. از ایـن رو، توجه بيشـتر به 
امـر آمـوزش و پرورش يکي از عوامل اساسـي تأثيرگذار 
در افزايـش ميـزان نوگرايـي افـراد اسـت زيرا از کیسـو 
افزايـش سـطح تحصاليت و نحوه آمـوزش افـراد تأثير 
زيـادي در پذيـرش ارزش‌هـاي مـدرن دارد و از سـوی 
درك  معمـولاً  پاييـن  تحصاليت  داراي  افـراد  ديگـر 
درسـتي از نوگرايي و عناصر آن ندارند و تعبير نادرسـت 

از نوگرايـي منجـر بـه عـدم پذيـرش آن مي گردد.
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