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چکیده
گردشـگری بـه عنـوان یک فعالیـت بازرگانـی، نقـش و اهمیت 
ویـژه  بـه  کشـورها  اقتصـادی  توسـعه‌  و  رشـد  در  به‌سـزایی 
نظیـر  متعـددی  عوامـل  دارد.  توسـعه  حـال  در  کشـورهای 
امکانـات، تسـهیلات، وسـایل ارتبـاط جمعـی، حمـل و نقـل، 
جاذبه‌هـای تاریخـی، زیارتـی، اطلاعـات فنـی و ماننـد آنهـا بـر 
فعالیت گردشـگری تأثیرگذار اسـت. این امر نشـان می‌دهد که 
ایـن بخش دارای‌ ارتبـاط تنگاتنگی با دیگر بخشـهای اقتصادی 
کشـور بوده و به شـدت از روابط خارجی و مناسـبات بین‌المللی 
متأثـر اسـت. از سـویی گسـترش گردشـگری بـر درآمـد ملـی، 
ارزی، اشـتغال و دیگـر شـاخصهای کلان اقتصـادی کشـور نیـز 
تأثیرگـذار اسـت. در ایـن مقالـه با نگـرش به اهمیـت اقتصادی 
گردشـگری، بـه بررسـی جایـگاه این فعالیـت در اقتصاد کشـور 
پرداختـه می‌شـود. ابتـدا عملکـرد بخـش گردشـگری از طریق 
بررسـی تأثیـر آن بر متغیرهای کلان اقتصادی طی برنامه سـوم 
توسـعه را مـورد بحث قـرار می‌دهیـم. در ادامه، نظـری اجمالی 
بـه سیاسـتهای گردشـگری در برنامـه چهارم توسـعه داشـته و 
چگونگـی تـداوم رونـد توسـعه ایـن بخـش در طول ایـن برنامه 
بررسـی می‌شـود. در پایـان بـا جمع‌بنـدی و نتیجه‌گیـری، بـه‌ 
جایـگاه ایـن بخـش در روند توسـعه اقتصـادی کشـور پرداخته 
خواهـد شـد. همچنيـن ارتبـاط بيـن گردشـگری و  پایـداری 
اقتصـادی شـهرها بررسـي شـده و راهكارهايـي در ايـن رابطـه 

مـورد اشـاره قـرار مـي گيرد.
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Evaluate the impact of tourism on economic 
stability and economic growth of cities, case 
study: the city of Mashhad
Abstract
Tourism as a commercial activity, and the role of great 
importance in the economic development of countries, 
especially developing countries; Several factors such as 
amenities, facilities, communications, transportation, his-
torical attractions, tours, technical information, and so on 
tourism activities involved; This indicates that this sector 
has a close relationship with the country’s other econom-
ic sectors and intensity of foreign affairs and international 
relations is affected. On the one hand the development of 
tourism on national income, foreign exchange, employ-
ment and other macroeconomic indicators also impres-
sive. In this paper, view of the economic importance of 
tourism, to review the status of these activities will be 
discussed in the national economy. The performance of 
the tourism sector through their effect on macroeconom-
ic variables during the Third Development Plan will be 
discussed. Then, a glimpse into the policies of tourism 
in the Fourth Development Plan and the continuing de-
velopment of the sector during the review program; At 
the end of the summary, the position of the sector in the 
country’s economic development will be discussed. Also, 
the relationship between tourism and economic stability 
of cities studied and solutions will be mentioned in this 
connection.
Key words: tourism, economic growth, economic stabil-
ity.
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مقدمه
مدر بسـيارى از كشورهاى توسـعه‌يافته و در حال توسعه، 
صنعـت گردشـگرى به دليـل داشـتن مزايـا‌ى رقابت‌ى به 
يكـى از مهمتريـن بخش‌هـاى حياتـى، محـرك و موتور 
رشـد و توسـعۀ اقتصـاد تبديـل شـده اسـت و در رقابتـى 
تــنگاتنگ بــا بزرگتريـن كسـب‌ و كارهاى جهـان مانند 
صنعت خودروسـازى و نفت قرار دارد. صنعت‌ گردشـگر‌ى 
آثـار‌ اقتصـادى، اجتماعـى و فرهنگى،سياسـى و امنيتـ‌ى 
بسـيار‌ى دارد‌.ايـن صنعـت م‌ىتوانـد بـه عوامـل محيطى 
منافع و مزاياى مثبت برساند و از سوى ديگــر در حــفظ 
طبيعت و نيز منابع سـاخت دسـت بشـر‌ مفيد‌ واقع‌ شود، 
همچنيـن از نظـر فرهنگـى و اجتماعى فايده‌هـاى زياد‌ى 
دارد‌،ايـن صنعـت نـه تنهـا بـه هـدف تفريح و سـرگرمى 
بلكـه به ابزار شـناخت جهان پيرامون، آشـنايى بــا آداب 
و ســنن مــلل‌ مختلف‌ و تبـادل‌ فرهنگ‌ها تبدل شــده 
اســت. از جــمله آثـار اقتصـادى آن نيـز‌ م‌ىتـوان بـه 
درآمدزايـى، اشـتغال‌زايى و ارزآورى اشـاره نمـود. علاوه بر 
اين گردشـگرى سـبب افزايـش درآمد دولـت و همچنين 
رشد بخش‌ خصوص‌ى م‌ىشود‌ و بــا تــنوع بــخشيدن به 
منابـع درآمدى كشـور به رهايى از اقتصاد‌ تــ‌كمحصول‌ى 
كمــك مك‌ىنـد. ايـن صنعت عالوه بر ايجاد يك سـرى 
فعاليـت جديد، موجـب افزايش فعاليـت ديگر بخش‌ها‌ى 
اقتصـاد‌ى م‌ىشـود‌ و از طريق ايجاد شـغل‌هاى مــختلف 
بــكيارى را كاهـش داده و فقر در جوامع‌ را‌ از‌ بين م‌ىبرد.

مبانى نظرى
تعاريـف مختلفـى از گردشـگر ارائـه شـده اسـت، طبـق 
تعريـف سـازمان جهانـى گردشگرى،گردشـگر شـخصى 
اسـت كـه بـه كشـور‌ يـا‌ شـهر‌ى غيـر از محيـط زيسـت 
عـادى خـود بـراى مــدت‌ى كـه‌ كمتـر از 24 ســاعت 
و بيش‌تـر از يـك سـال نباشـد، سـفر كنـد و قصـد او از 
سـفر، تفريـح، اسـتراحت، ورزش، ديـدار‌ اقوام‌ و دوسـتان‌، 
مأموريـت، شـركت در سـمينار، كنفرانـس يـا اجالس، 
مــعالجه، مطالعـه و تحقيق‌ يا فعاليت‌هاى مذهبى باشـد 
و كسى كه كشور محل دائمى اقامت خــود را بــه قــصد 
اشـتغال، اقامـت دائـم، پناهندگـ‌ى، تحصيـل‌ و مأموريت‌ 
در نمايندگ‌ىهـاى سياسـى خـارج از كشـور تـرك نمايد، 

غيرگردشـگر محسـوب‌ م‌ىشـود‌.
از  گسـترده‌اى  طيـف  گــردشگرى ‌ ‌شــامل  صنعـت 
فعاليت‌هـاى اقتصـادى اسـت كـه محصـولات و خدمات 
مختلفـى را بـراى گردشـگران‌ توليـد‌ و عرضه‌ مــك‌ىنند. 
بــنگاه‌هاى گــردشگرى شامل شبكه حمل‌ونقل، تأمين 
اقامتـگاه و عرضـه جاذبه‌هاى گردشـگرى، مراكز‌ اطلاعات‌ 
گردشـگر‌ى، دفاتـر مسـافرتى، توليدكنندگان كالاهــاى 
سـوغات و صنايع دسـتى، خرده‌فروشـان و عمده‌فروشـان 
اسـت. همان‌طور كه گفته شـد‌ گردشـگر‌ى آثار‌ اقتصادى 
بــسيارى بر كشورها م‌ىگذارد كه تــعيين اين اثـرات بر 
سيسـتم اقتصـادى ايـن امـكان‌ را‌ فراهـم م‌ىسـازد كه به 
نقـش بسـيار مهـم آن در پيشـرفت وضـع اقتصـادى پ‌ى 
بـرد‌. از‌ جمله مهمتريـن ابعاد اثرات اقتصادى گردشـگرى 
درآمدزايـى، اشـتغال‌زايى، ايجـاد درآمد مالياتـى، اثرات بر 
تـراز‌ پرداخت‌هـا‌ و بهبود ســاختار اقتصـادى يك منطقه 
و  آن  بـزرگ  مقيـاس  در  گردشـگرى  م‌ىباشد.توسـعۀ 
برپايـۀ‌ گردشـگر‌ى انبـوه‌، صرفه‌جوي‌ىهـاى خارجـى بـه 
همـراه دارد و سـبب رشـد در زمينه‌هايـى ماننـد خدمات 
بهداشـتى، پليس، بانكدارى، تجارت‌ و حت‌ى ساخت‌وسـاز 

و توليـد م‌ىشـود:
1.صنعـت گردشـگرى منجـر بــه اثــرات تكاثرى بـالا و 
افزايـش‌ ارتباطـات‌ بين‌بخشـ‌ى در اقتصـاد م‌ىشـود و از 
طريـق ايـن ارتباطـات بين‌بخشـى، در كنـار بخش‌هايـى 
كه به‌طور مسـتقيم با‌ گردشـگر‌ى مرتبط‌ هسـتند، تقريباً 
بـر همـه بخش‌هـاى اقتصـادى اثـر م‌ىگـذارد. توسـعۀ 
جاذبه‌هاى بخش گردشـگر‌ى مــزايا‌ى نــسبى بسـيارى 
نسـبت به سـاير بخش‌هـا بـراى اقتصـاد كشـورها فراهم 
مك‌ىنـد. اوليـن مزيـت نسـبى مسـتقيما بـه‌ جاذبه‌ها‌ى 
طبيعى )مثـل دريا، سـاحل، كوهسـتان و...( و جاذبه‌هاى 
فرهنگـى )مثـل مسـاجد، قلعه‌هـا، موزه‌هـا و...( مربـوط‌ 
م‌ىگردد‌. بسـيارى از مــنابعى كه در اين صــنعت‌ به‌ كار‌ 
گرفته م‌ىشـوند، در واقع بدون هزينه به‌ آن‌ وارد شـده‌اند 
و از جملـه سـرمايه‌هاى ايـن صنعـت بـه شـمار م ىروند، 
بنابرايـن ايـن‌ ادعـا‌ كـه هزينـۀ سـرانه سـرمايه‌گذارى در‌ 
گردشـگر‌ى از بسـيار‌ى فعاليت‌هـا‌ى ديگـر‌ كمتر اسـت، 
چــندان دور از انــتظار‌ نــيست‌. اين‌جاذبه‌ها مواد خامى 
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هستند كه مــ‌ىتوانند بــا هــزينۀ محدود به جاذبه‌هاى 
سـودآور‌ى تبديل‌ شـوند.

2. دوميـن مزيـت نسـبى گردشـگرى ميـزان‌ واردات آن 
م‌ىباشـد، به‌طورك‌ىه‌ گردشـگر‌ى به‌طور متوسـط ميزان 
واردات كمتر‌ى نسبت‌ به ديگــر بــخش‌هاى اقــتصادى 
دارد، بـه ايـن دليل كه گردشـگران خدماتـى را م‌ىرخند‌ 
كـه‌ كشـور م‌ىتوانـد در حــجم بــالاي‌ى توليـد‌ نمايـد‌. 
در كشـورهايى كـه‌ صنعـت‌ گردشـگرى آنهـا وابسـتگى 
زيـاد‌ى بـه‌ واردات دارد »ميـزان نشـت« بـالا م‌ىباشـد. 
نشـت، اصطلاحى اسـت كـه بـراى توصيف درصــدى از‌ 
قـيمت‌ها‌ى پرداخـتى كه روزانه توسط گردشگران از‌ ي‌ك 
مقصـد خارج‌ م‌ىشـوند‌ )از‌ نظـر واردات يا منافـع‌ خارج از 
كشــور( و يـا هرگز به مقصد نم‌ىرسـند بـه كار م‌ىرود و 
به سـه دسته نشت‌ داخلى ،نشـت خارجى و نشت نامرئى  
طبقه‌بندى م‌ىشود‌.بـسيار‌ى از‌ كشـورها‌ تـلاش‌ مك‌ىنند 
از طريـق‌ برقـرار‌ى ارتباطات  قوى بين بخش گردشـگرى 
و سـاير بخش‌ها در اقــتصاد مــيزان اين نشـت مخارج از 
بخـش گردشـگر‌ى را‌ كاهـش‌ دهنـد. در اين زمينـه آمار 
موجـود و تحقيقـات‌ نشـان‌ م‌ىدهد‌ كـه‌ ميـزان‌ واردات‌ و 
انــدازه ضــرايب گــردشگرى با يكديگـر رابطه معكوس 
دارنـد، يعنـى كشـورهايى بـا نرخ نشـت بـالا در نــهايت 
ضــرايب گــردشگرى كوچك و  نسبتاً ناچيزى دارند، به 
ايـن دليل كه اقتصادهاى كوچك ظرفيـت توليد كالاها و 
خدماتى كه براى تأمين تـقاضاى صـنعت لازم هـستند را 

ندارنـد و تـوان توليـد داخلـى آنها محدود اسـت.
3. سومين مزيت نــسبى گـردشگرى ماهيت كاربر بودن 
آن اسـت.از نقطه نظر‌ آثار‌ گردشـگرى بر اشـتغال،صنعت‌ 
گــردشگر‌ى گـسترده‌ترين صـنعت خدماتى و مهمترين 
صنعت اشـتغال‌زا در دنيا محسـوب م‌ىشـود، به‌طورك‌ىه 
نـرخ بيـكارى در شـهرها و كشـورهاى توريسـتى كمتر از 
ســاير كشــورها اســت.درآمد حاصـل از گردشـگرى به 
اشـتغال و درآمـد اوليـه‌ محـدود‌ نم‌ىگـردد و بسـته بـه 
اينــكه درآمــد اوليه چگونه كسب شده باشـد )دستمزد 
و حقـوق، اجـاره و سـود سـرمايه و ماليـات( م‌ىتوانـد از 
طريـق اثر فزاينـده، درآمد و اشــتغال ثــانويه ايجاد كند 
و منجـر بـه افزايـش اشـتغال‌ عوامـل‌ توليد از‌ جملـه كار، 

سرمايه، زمين و مــديريت شــود. گردشگرى فرصت‌هاى 
شغلى بسيارى براى نيروى كار ســاده بــدون تـخصص و 

كارگـران‌ نيمه‌ماهـر و ماهـر ايجـاد مك‌ىند. 
اهمیت گردشـگری در‌ اقــتصاد‌ ایــران‌ با‌ توجـه‌ به وجود 
جاذبه‌هـای‌ متنـوع‌ تاریخی، جغرافیایـی، مذهبی و تلاش 
دولتمردان در راستای دســتی‌ابی بـه درآمد ارزی بیشتر 
و طراحـی سیاسـتهای اقتصـادی‌ بــا‌ هدف‌ اتـکاء نکردن 
بــه اقــتصاد تک‌محصولی روشـن است. توسـعه‌ فعالیت‌ 
گــردشگری‌ در‌ ایــران‌ از سـال 1370 بـا تجدیـد نظر در 
تشـکیلات ایـن فعالیت در دسـتور کار دولت قـرار گرفت 
و در برنامه‌های تــوسعه اقــتصادی، اجتماعی و فرهنگی 
کشـور به آن توجه‌ شــد. در ایــن رابــطه شـورای عالی 
مــیراث فــرهنگی و گردشـگری بـه عنوان عــالی‌ترین 
مــرجع تصمیم‌گیـری بـا هـدف سیاسـتگذاری و فراهم 
کردن زمینه توسـعه گردشـگری ایران تشـکیل شـد ولی 
توجه بــه جــایگاه‌ این‌ فعالیت در اقتصاد کشـور، از آغاز 
بــرنامه سـوم توسعه از اهـمیت بـیشتری بـرخوردار شد.

بررسى آثـار اوليه و ثـانويۀ گردشگرى بر‌ اقتصاد
اقـتصاددانان، آثـار اقتصادى گردشگرى را به آثار مستقيم، 

غيرمستقيم و القايى تقسيم‌بندى مك‌ىنند:
»اثرات غيرمسـتقيم و القــايى در مــجموع اثـرات ثانويه 
ناميده م ىشوند و آثـار اقـتصادى كل گردشگرى حـاصل 
جــمع‌ اثــرات‌ مستقيم، غير مستقيم و القـايى م‌ىباشد. 
هريـك از ايـن اثـرات م‌ىتواننـد بـه عنوان ضرايـب توليد 
ناخالـص يـا فـروش، درآمـد، اشـتغال و يـا ارزش افـزوده 

اندازه‌گيرى شــوند.«
اثــرات مسـتقيم شـامل مخارجـى اسـت كـه‌ تــوسط‌ 
گـردشگر بـراى كالاهـا و خـدمات در هتل‌ها، رستوران‌ها، 
خــرده‌فروش‌ىها و مــراكز توريسـتى ديگر كه صرفاً براى 
صادرات به گردشـگر ايجاد شـده اسـت صـورت م‌ىگيرد، 
اثرات مسـتقيم همچنين شــامل تــغييرات در درآمــد‌، 
توليد‌، اشـتغال و درآمد دولت توسـط بنگاه‌هايى است كه 
مـستقيما مـخارج گـردشگر را دريافـت مـك‌ىنند كه از آن 
جــمله م‌ىتوان به بخش‌هـاى اقامتى، خرده‌فروشـ‌ىها و 
بخش حمل‌ونقل اشـاره نمود. دوره هـاى متوالى مبادلات‌ 
بين‌ كسـب‌وكارها‌ كه ناشـى از مخارج مسـتقيم‌ گردشگر‌ 
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اسـت‌ اثـرات غير مسـتقيم را ايجاد م‌ىنمايـد، مثل خريد 
هــتل‌دارها از خرده‌فروشـان محلى و خريد خرده‌فروشان 
از عمده‌فروشـان. بـه عبـارت ديگر،زمانـى كه‌ گردشـگران‌ 
بيـن‌ المللـى پـول خـود را در بخش‌هاى مرتبـط با‌ بخش‌ 
گردشـگرى خـرج مك‌ىنند، تزريـق پول، آثار مسـتقيم را 
در اقتصاد ايجاد مك‌ىند و به علت ارتــباط بــين بخشى 
گردشـگرى با‌ بخش‌هاس‌ ديگر‌ اقتصاد آثار غير مسـتقيم 
ايجـاد م‌ىشـود. در نهايـت، اثـرات القايـ‌ى عبـارت اسـت 
از افزايـش مخـارج مصرفـى خانوارهـا كه ناشـى از درآمد 
اضافـى ايجاد شـده به سـبب اثرات مسـتقيم مــ‌ىباشد‌، 
بــرا‌ى مثـال‌ كارگران هتل دسـتمزد خود را بـراى خريد 
كالا و خدمـات خـرج مك‌ىنند‌. در‌ نتيجه آثار القايى يا آثار 
القايـى مصرف،زمانـى ايجـاد م‌ىشـوند كـه دريافت‌ىهاى 
كاركنـان و يا كارآفرينان مــؤسسات‌ى كه‌ به‌طور‌ مسـتقيم 
و يا غير مسـتقيم بــا گــردشگرى مرتبط هسـتند مانند 
حقوق، دسـتمزد، اجاره‌، سـود‌، سود‌ سـهام براى خريد در 

اقتصـاد محلى خرج بشـوند.
مبداء و منشاء پایداری و مفهوم‌ آن

پیدایـش‌ مفهوم پایـداری در دهه 1970 را می‌توان نتیجه 
رشـد منطقـی آگاهی تـازه‌ای نسـبت به مسـایل جهانی 
محیط‌ زیسـت و توسـعه دانسـت که به نوبه خــود تحت 
تأثیـر عواملی‌ همچـون‌ نهضت‌های‌ زیسـت‌محیطی دهه 
60، انتشـار کتاب‌هایـی نظیـر محدودیت‌هـای رشـد و 
اولیـن کنفرانـس سـازمان ملـل در مـورد محیط زیسـت 
و ‌‌توسـعه‌ کـه در سـال 1972 اسـتکهلم برگـزار گردیـد 
قـرار گرفتـه بـود )بحرینـی و مکنـون،1380، ص 42(. 
اولیــن‌ اســتناد‌ به‌ واژه پایـداری به طور خـاص در کتاب 
محدودیت‌های رشـد در سـال 1972 صورت گرفته است.‌ 
در ایـن کتـاب بـه پیش‌بینـی مدل‌هـای کامپیوتـری و 
فروپاشـی سیسـتم‌های جهانی پرداخته است‌ و به تبیین 
تغییـر‌ روند‌ رشـد و پایــداری اقــتصادی و اکولوژیکی در 
آینـده‌ای دور پرداختـه اسـت. تعاریف مختلفی از توسـعه 
پایـدار شـده اسـت.به گفته وینتـر در عمل بیـش از 200 
تعریـف وجـود دارد )بارتـون و دیگـران، 1379، ص 16(. 
رایج‌ترین تعریف‌ از توسعه پایدار مربوط بــه کــمیسیون 
جهانـی محیـط زیسـت و توسـعه )WCED( در ســال 

 )Brundtland( 1987 مــعروف به کمیسیون برانت‌لند
می‌باشـد کـه‌ »توسـعه پایـدار را توسـعه‌ای دانسـت کـه 
انداختـن  نیازهـای زمـان حـال را‌ بـدون‌ بـه مخاطـره 
قابلیت‌هـا و پتانسـیل‌ها بـرای نسـل‌های آینـده بـرآورده 
سـازد« )p,1987,WCED.43(، یــا بــه عبـارت دیگر 
عمـل امــروز مــا در توالی نسـل‌های آینده بـرای تأمین 

نیازهایشـان اثر جـدی دارد. 
 Haughton and( هانتـر  و  هاگتـون  نظـر  از‌ 
Hunter,1994( ایـن تعریـف از توسـعه پایدار مفاهیمی 
چون برابری درون نسـلی و بین نسـلی و به همان نسـبت 
آگاهـی زیسـت‌محیطی را در بـر می‌گیـرد. همچنیـن 
دلالـت بـر آن‌ دارد‌ کـه وجــود یــک چارچـوب جهانـی 
ضـروری بـوده و تأثیـرات فرامحـدوده‌ای نیز بایـد در نظر 
 .)1994,Haughton and Hunter( شـود  گرفتـه 
بانـک جهانـی، توسـعه پایـدار را چنیـن تعریـف می‌کند: 
 Leman( »توسـعه‌ای که پایدار باشـد«. »لمن‌ و  ککس«
and Cox,1991( نیـز توسـعه پایـدار‌ را‌ چنیـن‌ تعریـف 
می‌کند: »توسعه پایدار روندی است کــه بــهبود شرایط 
اقــتصادی،اجتماعی،فرهنگی و فن‌آوری به سـوی عدالت 
اجتماعی باشـد و در جهت آلودگی اکوسیسـتم‌ و تخریب‌ 
منابع طبیعی نباشـد« )عزیـزی،1380، ص 22(. پایداری 
در مفهـوم گــسترده‌ آن‌ بـه معنـی اداره و بهره‌بـرداری 
صحیح و کارا از منابع پایه، طبیعی، مالی و نیروی انسـانی 
بــرای دســتیابی بــه الگوی مصرف‌ مطلوب‌ است‌ که با 
به‌کارگیری امکانات فنی و سـاختار و تشـکیلات مناسـب‌ 
بـرای رفـع نیـاز نسـل امــروز ‌ ‌و آیــنده به طور مسـتمر 
و رضایت‌بخـش امکان‌پذیـر می‌شـود )زیـاری،1380، ص 
3؛ بحرینـی، 1378، ص 280؛ مکنـون، 1374، ص 5؛ 
بحرینـی، 1376، ص‌ 28؛ صدوق،‌ 1380، ص 13( .تعریف 
ســازمان مــلل مــتحد از پایداری چنین است )لقایی و 
محمدزاده، 1378، ص‌ 34(. سیاسـت‌ توسعه پایدار چنان 
سیاسـتی اسـت کـه در نتیجه اعمـال آن مــنافع مثبت 
حاصـل از مصـرف منابـع‌ طبیعی‌ بتوانـد‌ بـرای زمان‌های 
قابـل پیش‌بینـی در آینـده ادامـه و دوام داشــته باشـد.

اندیشـه جدید‌ پایداری‌ مــبنی‌ بــر آن اسـت کـه بر پایه 
تفکـر سیسـتماتیک و نظـام یافتـه همه‌چیـز در پیوند‌ با‌ 
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یکدیگر‌ در نظر گرفته شـود )رحیمـی، 1380، ص 140(. 
از ایـن رو لازم اسـت هرپدیده توسـعه در ابعـاد اقتصادی، 
اجتماعـی، فرهنگـی و زیسـت‌محیطی‌ متأثـر از هم مورد 
بــرنامه‌های  بررسـی قـرار گیرد.گرچـه اجـرای واقعـی 
پایداری امری مشـکل‌ به‌ نظر‌ می‌رسـد، لیکن اسـتمرار و 
گسـترش ایـن مفهوم طی بیش از سـه دهه حاکـی از آن‌ 
اسـت‌ کـه پایـداری مفهومی اسـت که همـواره بر اهمیت 
آن افـزوده شـده و ابعاد‌ گسـترده‌تری‌ پیدا‌ کــرده اسـت.

روش تحقیق 
روش تحقیـق در ایــن مــقاله تــرکیبی از روش‌هـای‌ 
مـوردی-  »روش  و  تحلیلـی«  و  توصیفـی،  »تاریخـی، 
میدانـی« یــا »مــوردی-ژرفانگر« اسـت کـه در زمینـه 
مــباحث نــظری و نظریه‌های موجود و نیز پیشینه شهر‌ 
از‌ روش تاریخـی و توصیفـی مبتنی بر اطلاعات ارایه‌شـده 
در اسـناد و مـدارک کــتابخانه‌ای ســازمان‌های مختلف 
انتخاب شده است. سپس، بر اساس تــحقیقات نــظری و 
تجربی‌ بـا‌ تـجزیه و تـحلیل اطلاعات جمعیتی،کاربری‌ها‌ 
و ویژگی‌هـای کــالبدی شـهر و بـا توجـه به مسـاله بعد 
مکانی- فضایی یعنی شـهر مشـهد از روش‌های موردی و 
زمین‌های استفاده شــده اســت. تکنیک گردآوری آمار و 
اطلاعات‌ با اسـتفاده از روش‌ـهای‌ کــتابخانه‌ای‌ و مطالعات 
میدانـی مــی‌باشد. همچنیـن بــرای تــجزیه و تحلیـل 
داده‌هـا از روشـ‌ـها و تــکنیک‌های آمـاری در برنامه‌ریزی 
شـهری از جمله روش تحلیل عاملی، تحلیل همبسـتگی، 
 )Dispersion Coefficient( پراکندگـی  ضریـب  و 
ایـن  در  اسـتفاده‌  مـورد‌  اسـت.ابزارهای  اسـتفاده شـده 
  Stat graphics و SPSS پژوهـش نـرم‌افزارهای رایـانه‌ای
می‌باشـد. نوع تحقیـق در این مقاله کاربردی - توسـعه‌ای 
اســت کـه جــامعه آمــاری پژوهش حاظر دانشجویان و 
اسـاتید گردشگری شهر مشـهد می باشد. فرضیه تحقیق 

عبارت اسـت از: 
1. بیـن گردشـگری و  پایـداری اقتصادی شـهرها ارتباط 

معناداری وجـود دارد. 
2. بیـن گردشـگری و رشـد اقتصـادی شـهرها ارتبـاط 

دارد.   وجـود  معنـاداری 
نمونه و روش نمونه گیری

اگـر چـه روش‌هـاي متعددي بـراي انتخـاب نمونه مطرح 
مي‌باشـد ولي عمده ترين مسـالًه در نمونه گيري، انتخاب 
نمونـه اي اسـت كـه اولاً واقعي وثانيـاً: تصادفي باشـد. اما 
در معنـاي متعـارف ودسـتوري كلمـه، در هر جامعـه،  به 
آن جزئـي، نمونـه گفته مي‌شـود كه معرف جامعه باشـد. 
منظـور از شـرط معـرف بـودن آن اسـت كه همـه صفات 
جامعـه،  خاصـه آن صفاتي كـه از لحـاظ موضوع تحقيق 
داراي اهميـت اسـت، به تناسـب در نمونـه وجـود داشـته 
باشـد وبتـوان نتايج حاصـل از آن را بـه كل جامعه آماري 
تعميـم داد )سـاروخاني، 1377، ص 156(. در این مطالعه 
بـه روش نمونه گیری احتمالی و به شـیوه تصادفی سـاده 
نمونه گیـری بـه عمـل آمد. جهت شناسـايي نمونـه ها از 
طريق اطلاعاتي كه پژوهشـگر داشـته نمونه ها شناسـايي 
و سـپس بـا انتخاب آنان امر پرسشـگري از آنـان به عمل 

مـی آید.
تعيين حجم نمونه

 تعميـم يافته‌هـاي تحقيـق از نمونـه بـه جامعه هميشـه 
رضايـت بخـش نيسـت، زيـرا نمي‌تـوان در همـه مـوارد 
اطمينـان داشـت كـه نمونه،  معـرف جامعه اسـت.  بلكه 
در خيلـي مـوارد،  بيـن نمونـه وجامعـه اختالف وجـود 
دارد. سـئوالي كـه محقـق،  ديـر يـا زود بايد به آن پاسـخ 
مـي‌داد ايـن بـود كه حجـم نمونه چقدر باشـد؟ پاسـخ به 
ايـن سـئوال حائـز اهميـت فراواني اسـت. زيـرا اگر حجم 
نمونـه خيلـي بـزرگ باشـد،  امكانـات تلـف مي‌شـود. از 
سـوي، ديگـر اگـر نمونـه خيلـي كوچـك باشـد،  دقـت 
نتايـج كـم اسـت وممكن اسـت نتايـج،  بيانگـر حقايق و 
واقعيت‌هـاي جامعـه نباشـد. امـا در صورتـي كـه نمونـه 
بـه صـورت تصادفـي انتخـاب شـود و انـدازه آن نيز كافي 
باشـد، اختالف بين نمونـه وجامعه كاهـش خواهد يافت. 
به منظـور انتخـاب حجـم نمونـه مناسـب باتوجه بـه نوع 
وهدف تحقيق فرمول‌هاي متفاوتي از سـوي صاحبنظران 
مطرح شـده اسـت. حجم نمونه را مي‌توان از روي محدود 
ونامحـدود بـودن جامعـه آمـاري بدسـت آورد. باتوجه به 
ايـن كـه جامعـه آمـاري ايـن تحقيق كليـه خريـداران از 
فروشـگاه هاي زنجيره اي شـهروند در سـطح شـهر تهران 
مي‌باشـد،  مي‌تـوان تعـداد نمونـه را از فرمـول محاسـبه 
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تعـداد نمونـه آمـاري از جامعه نامحـدود،  بدسـت آورد. از 
آن جـا كه حجـم جامعه آمـاري نا محدود مي‌باشـد، بنابر 
ايـن از فرمـول زير جهت تعيين حجم نمونه اسـتفاده مي‌

شود:                                         
باتوجه به اين كه ود بودن جامعه آماري بدست آورد. توان از روي محدود ونامحد حجم نمونه را ميصاحبنظران مطرح شده است. 

توان تعداد نمونه  باشد،  مي شهروند در سطح شهر تهران مي ايجامعه آماري اين تحقيق كليه خريداران از فروشگاه هاي زنجيره
باشد، بنابر  جا كه حجم جامعه آماري نا محدود ميرا از فرمول محاسبه تعداد نمونه آماري از جامعه نامحدود،  بدست آورد. از آن

            شود:                               اين از فرمول زير جهت تعيين حجم نمونه استفاده مي
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 كه در آن:

Z  مقدار متغير استاندارد شده در واحد متناظر با سطح اطمينان = 
p برآورد صفت مشهود متغير در جامعه = 
q مقدار اشتباه مجاز در اندازه گيري مشاهدات متغير در جامعه = 

 باشد.  نفر مي 150درصد، تعداد  8درصد و خطاي  95حداقل حجم نمونه به دست آمده با سطح اطمينان 
 روش تجزيه و تحليل اطلاعات

 .Std)، انحراف استاندارد (Meanدر آمار توصيفي، اطلاعات دموگرافيك و جمعيت شناختي و آمار مربوط به ميانگين (
Deviation) ميانگين خطاي استاندار  ،(Std. Error Mean كشيدگي و چولگي و حداقل و حداكثر متغيرهاي تحقيق ،(

استيودنت و آزمون  -اسميرنوف،  آزمون تي -طور كه بيان شد از  آزمون نرماليتي كولموگروفهمچنين همان استفاده خواهد شد.
متغيرهاي مستقل و وابسته استفاده اي فريدمن و ضريب همبستگي پيرسون بمنظور تاييد يا رد فرضيات و تبيين رابطه رتبه

 خواهد شد.
 مدل مفهومي پژوهش و پرسشنامه

در اين پژوهش براي به دست آوردن داده هاي لازم براي آزمون فرضيات پژوهش از  پرسش نامه ي محقق ساخته استفاده شده 
مربوط به فرضيه  31الي  15سوال و  مربوط به فرضيه اول 15الي  1سوالات كه  سوال مي باشد  31است. اين پرسشنامه داراي 

 مي باشد.دوم 
 مدل مفهومي پژوهش. 1جدول 

 متغير وابسته متغير مستقل شرح  فرضيه

 پايداري اقتصادي شهر    .بين  گردشگريها ارتباط معناداري وجود دارد )1فرضيه اصلي شماره (

 رشد اقتصادي شهر ها  .بين  گردشگريها ارتباط معناداري وجود دارد )2فرضيه اصلي شماره (

 روايي پرسش نامه
لازم برخوردار باشد تا محقق بتواند داده هاي متناسب با تحقيق را گردآوري  2F3»روايي«و  1F2»پايايي«ابزار سنجش مي بايست از 

دقيق  نامه، بطور). منظور از روايي اينست كه محتواي ابزار و يا سوالات مندرج در پرسش137، ص1377نمايد (حافظ نيا، 
مي گيريم، واقعا اندازه كنيم اندازه ميسنجد يا نه؟ بعبارت ديگر آيا آنچه را كه فكر ميمتغيرها و موضوع مورد مطالعه را مي

نامه، از استعلام نظرات خبرگان و بمنظور برآورد و تامين روايي ابزار تحقيق و پرسش). 28ص  ،1386گيريم؟ (مومني، 
 شد.كارشناسان، استفاده خواهد 

                                                            
۲ Reliability 
۳Validity 

كه در آن:
Z = مقـدار متغيـر اسـتاندارد شـده در واحـد متناظـر بـا 

اطمينان  سـطح 
p = برآورد صفت مشهود متغير در جامعه

q = مقدار اشـتباه مجاز در اندازه گيري مشـاهدات متغير 
در جامعه

حداقـل حجـم نمونـه به دسـت آمـده با سـطح اطمينان 
95 درصـد و خطـاي 8 درصـد، تعداد 150 نفر مي‌باشـد. 

روش تجزیه و تحلیل اطلاعات
آمـار توصیفـی، اطلاعـات دموگرافیـک و جمعیـت  در 
شـناختی و آمـار مربـوط بـه میانگیـن )Mean(، انحراف 
اسـتاندارد )Std. Deviation(،  میانگین خطای استاندار 
)Std. Error Mean(، کشـیدگی و چولگـی و حداقـل 
و حداکثـر متغیرهـای تحقیـق اسـتفاده خواهـد شـد. 
همچنیـن همان طـور که بیـان شـد از  آزمـون نرمالیتی 
کولموگـروف- اسـمیرنوف،  آزمـون تـی- اسـتیودنت و 
آزمـون رتبـه ای فریدمـن و ضریب همبسـتگی پیرسـون 
بمنظـور تاییـد یا رد فرضیـات و تبیین رابطـه متغیرهای 

مسـتقل و وابسـته اسـتفاده خواهد شـد.
مدل مفهومی پژوهش و پرسشنامه

در ایـن پژوهـش بـرای بـه دسـت آوردن داده هـای لازم 
بـرای آزمـون فرضیات پژوهش از  پرسـش نامه ی محقق 
سـاخته اسـتفاده شـده اسـت. این پرسشـنامه دارای 31  
سـوال می باشـد كه سـوالات 1 الی 15 مربوط به فرضیه 
اول و سـوال 15 الی 31 مربوط به فرضیه دوم مي باشـد.

روایی پرسش نامه
ابـزار سـنجش می بایسـت از »پایایـی«  و »روایـی«  لازم 
برخـوردار باشـد تـا محقـق بتوانـد داده های متناسـب با 
تحقیـق را گردآوری نمایـد )حافظ نیـا، 1377، ص137(. 
منظـور از روایـی اینسـت کـه محتوای ابـزار و یا سـوالات 
منـدرج در پرسـش نامه، بطـور دقیـق متغیرهـا و موضوع 
مـورد مطالعه را می سـنجد یـا نه؟ بعبارت دیگـر آیا آنچه 
را کـه فکـر می کنیـم انـدازه می گیریـم، واقعا انـدازه می 
گیریـم؟ )مومنی، 1386، ص 28(. بمنظور برآورد و تامین 
روایـی ابـزار تحقیـق و پرسـش نامه، از اسـتعلام نظـرات 

خبرگان و کارشناسـان، اسـتفاده خواهد شـد.
پایایی پرسشنامه

منظـور از اعتبـار یـا پایایی ابـزار اندازه گیری نیز اینسـت 
که اگر سـنجش، تحت شـرایط مشـابه مجددا تکرار شود، 
نتایـج حاصـل تا چـه حد، مشـابه و قابـل اعتماد اسـت؟ 
)حافـظ نیـا، 1377، ص 136(. در ایـن تحقیق.  به منظور 
تعییـن پایایی پرسـش نامه نیـز از ضریب آلفـای کرونباخ 
اسـتفاده خواهد شـد. برای محاسـبه آلفای کرونباخ، ابتدا 
مـی بایسـت واریانـس نمـرات هر زیـر مجموعه سـوالات 
پرسـش نامـه و واریانـس کل را محاسـبه نمـود. سـپس 
 SPSS می تـوان بـا اسـتفاده از فرمـول زیـر و نـرم افـزار

مقـدار ضریـب آلفا را محاسـبه کرد:

 

باتوجه به اين كه ود بودن جامعه آماري بدست آورد. توان از روي محدود ونامحد حجم نمونه را ميصاحبنظران مطرح شده است. 
توان تعداد نمونه  باشد،  مي شهروند در سطح شهر تهران مي ايجامعه آماري اين تحقيق كليه خريداران از فروشگاه هاي زنجيره

باشد، بنابر  جا كه حجم جامعه آماري نا محدود ميرا از فرمول محاسبه تعداد نمونه آماري از جامعه نامحدود،  بدست آورد. از آن
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Deviation) ميانگين خطاي استاندار  ،(Std. Error Mean كشيدگي و چولگي و حداقل و حداكثر متغيرهاي تحقيق ،(

استيودنت و آزمون  -اسميرنوف،  آزمون تي -طور كه بيان شد از  آزمون نرماليتي كولموگروفهمچنين همان استفاده خواهد شد.
متغيرهاي مستقل و وابسته استفاده اي فريدمن و ضريب همبستگي پيرسون بمنظور تاييد يا رد فرضيات و تبيين رابطه رتبه

 خواهد شد.
 مدل مفهومي پژوهش و پرسشنامه

در اين پژوهش براي به دست آوردن داده هاي لازم براي آزمون فرضيات پژوهش از  پرسش نامه ي محقق ساخته استفاده شده 
مربوط به فرضيه  31الي  15سوال و  مربوط به فرضيه اول 15الي  1سوالات كه  سوال مي باشد  31است. اين پرسشنامه داراي 

 مي باشد.دوم 
 مدل مفهومي پژوهش. 1جدول 

 متغير وابسته متغير مستقل شرح  فرضيه

 پايداري اقتصادي شهر    .بين  گردشگريها ارتباط معناداري وجود دارد )1فرضيه اصلي شماره (

 رشد اقتصادي شهر ها  .بين  گردشگريها ارتباط معناداري وجود دارد )2فرضيه اصلي شماره (

 روايي پرسش نامه
لازم برخوردار باشد تا محقق بتواند داده هاي متناسب با تحقيق را گردآوري  2F3»روايي«و  1F2»پايايي«ابزار سنجش مي بايست از 

دقيق  نامه، بطور). منظور از روايي اينست كه محتواي ابزار و يا سوالات مندرج در پرسش137، ص1377نمايد (حافظ نيا، 
مي گيريم، واقعا اندازه كنيم اندازه ميسنجد يا نه؟ بعبارت ديگر آيا آنچه را كه فكر ميمتغيرها و موضوع مورد مطالعه را مي

نامه، از استعلام نظرات خبرگان و بمنظور برآورد و تامين روايي ابزار تحقيق و پرسش). 28ص  ،1386گيريم؟ (مومني، 
 شد.كارشناسان، استفاده خواهد 
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جدول 1. مدل مفهومی پژوهش
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کـه در فرمـول فـوق، α بـرآورد اعتبـار تسـت، j تعـداد 
سـوالات تسـت، S2j واریانـس زیر مجموعـه j ام و S2 نیز 
واریانس کل آزمون اسـت )سـرمد و همکاران، 1376، ص 

.)81
آزمون نرمال بودن داده ها 

  در ایـن پژوهـش بـرای بررسـی نرمـال بـودن داده هـا از 
آزمون کولموگروف- اسـمینرف اسـتفاده شـده اسـت که 
بـا توجـه بـه بالا بـودن آمـاره های آزمـون و پاییـن بودن 
مقـدار سـطح معنـاداری آزمـون فـرض نرمال بـودن داده 
هـا مـورد تاییـد قرار گرفته اسـت .بر اسـاس مقاديـر ارائه 
شـده، از آنجايي كه مقادير سـطح معنـاداري، متغیر های 
 .)P- value 05/0 يا <Sig ( پژوهش کمتر  از 5% اسـت
بنابرايـن فـرض صفر يعني نرمال بودن متغيـر ها رد نمي 
شـود. لذا فـرض نرمال بـودن داده ها مورد تائیـد قرار می 

گیرد.
آزمون فرضیات تحقیق

فرضیه اول: بین گردشـگری و  پایداری اقتصادی شـهرها 
ارتباط معنـاداری وجود دارد. 

فرضيه0H : بین گردشـگری و  پایداری اقتصادی شـهرها 

ارتباط معنـا داری وجود ندارد.
فرضيه1H : بین گردشـگری و  پایداری اقتصادی شـهرها 
ارتبـاط معنا داری وجـود دارد. برای آزمـون این فرضیه از 
یک مدل رگرسـیونی اسـتفاده شـده اسـت. براي تجزیه و 
تحلیـل این فرضیه و مشـخص شـدن اختالف معناداری 
میان متغییر مسـتقل و وابسـته از آزمون تحلیل واریانس 
یکطرفـه ANOVA  اسـتفاده می گـردد کـه آمـاره اين 
آزمـون آماره فيشـر)F( می باشـد. اين آماره نبايـد از آماره 
فيشرمحاسـبه شـده از طريق جدول کمتر باشـد تا بتوان 

معنـادار بـودن مدل رگرسـيوني را تاييد کرد .
لـذا بـا توجـه بـه پاییـن بـودن سـطح معنـا داری آزمون 
فرضیـه مـورد نظـر بیانگر تاییـد اختالف معنـادار میان 
متغییر مستقل و متغییر وابسـته  می باشد؛ یعنی ارتباط 
معنـا داری بیـن گردشـگری و پایداری اقتصادی شـهر ها 

دارد. وجود 
فرضیه دوم

بین گردشـگری و رشد اقتصادی شهرها ارتباط معناداری 
وجود دارد.  

فرضيـه0H: بیـن گردشـگری و رشـد اقتصـادی شـهرها 
ارتبـاط معنـاداری وجود نـدارد.  

 پايايي پرسشنامه
منظور از اعتبار يا پايايي ابزار اندازه گيري نيز اينست كه اگر سنجش، تحت شرايط مشابه مجددا تكرار شود، نتايج حاصل تا چه 

). در اين تحقيق.  به منظور تعيين پايايي پرسش نامه نيز از ضريب 136، ص 1377حد، مشابه و قابل اعتماد است؟ (حافظ نيا، 
كرونباخ استفاده خواهد شد. براي محاسبه آلفاي كرونباخ، ابتدا مي بايست واريانس نمرات هر زير مجموعه سوالات پرسش آلفاي 

 :مقدار ضريب آلفا را محاسبه كرد SPSSتوان با استفاده از فرمول زير و نرم افزار نامه و واريانس كل را محاسبه نمود. سپس مي

 
نيز واريانس كل آزمون  S2 ام و jواريانس زير مجموعه  S2jتعداد سوالات تست،  jبرآورد اعتبار تست،  αكه در فرمول فوق، 

 ).81، ص 1376است (سرمد و همكاران، 
 ماخذ: يافته هاي تحقيق.  ؛آزمون الفاي كرنباخ پرسشنامه .2جدول 

 آزمون الفاي كرنباخ
 تعداد متغيير ها الفاي كرنباخ

0.855 30 

 ها نرمال بودن دادهآزمون 
اسمينرف استفاده شده است كه با توجه به بالا بودن  -در اين پژوهش براي بررسي نرمال بودن داده ها از آزمون كولموگروف  

آماره هاي آزمون و پايين بودن مقدار سطح معناداري آزمون فرض نرمال بودن داده ها مورد تاييد قرار گرفته است .بر اساس 
). P- valueيا  Sig> 0/05 ( % است5از آنجايي كه مقادير سطح معناداري، متغير هاي پژوهش كمتر  از  ،ه شدهمقادير ارائ

 بنابراين فرض صفر يعني نرمال بودن متغير ها رد نمي شود. لذا فرض نرمال بودن داده ها مورد تائيد قرار مي گيرد.
 ماخذ: يافته هاي تحقيق.  ؛اسمينرف -آزمون كولموگروف. 3جدول 

 ازمون كلوموگرف اسمينرف

 متغيير ها  
 150 تعداد

 2.908 آماره آزمون
 000. سطح معنا داري

 آزمون فرضيات تحقيق
  .داري وجود داردشهرها ارتباط معنابين گردشگري و  پايداري اقتصادي فرضيه اول: 

 .ارتباط معنا داري وجود نداردها شهربين گردشگري و  پايداري اقتصادي :  0Hفرضيه
ي آزمون اين فرضيه از يك مدل برا .ها ارتباط معنا داري وجود داردشهربين گردشگري و  پايداري اقتصادي :  1Hفرضيه

داري ميان متغيير مستقل و وابسته و مشخص شدن اختلاف معناسيوني استفاده شده است. براي تجزيه و تحليل اين فرضيه رگر
باشد. اين آماره نبايد از مي )F(گردد كه آماره اين آزمون آماره فيشراستفاده مي  ANOVAاز آزمون تحليل واريانس يكطرفه 

 .آماره فيشرمحاسبه شده از طريق جدول كمتر باشد تا بتوان معنادار بودن مدل رگرسيوني را تاييد كرد
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 فرضيه دوم
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لذا با توجه به پايين بودن سطح معناداري آزمون فرضيه موردنظر بيانگر تاييد اختلاف معنادار ميان متغيير مستقل و متغيير وابسته 

 بين گردشگري  و رشد اقتصادي شهرها وجود دارد.  يعني ارتباط معناداري ميان  ؛باشدمي
 و جمعبندينتيجه گيري 

وخـروج از اقـتصاد نفتي كه گاه از آن بـه عنـوان عامـل      نـفت  درآمدهاي  تلاش براي يافتن راهي جهت كاهش اتكاي كشور به
 همـواره  ديرين كارشناسان اقـتصادي بوده و دغدغه حلاين معضـل،  آرزوي شود، اقتصادي ياد مي  و بسياري از مشكلات سياسي

 امـروزه  .چرخش در بـر همـان پاشــنه اسـت     شود، اكنون مـشاهده ميآنچه كه هم  اما است.  مسوولان عيان و روشن  در سخنان
 از بعنـوان يكـي   همچنـين  و رودمـي  شـمار  به ويكم بيست سده در انسانها فعاليتهاي ترين رونق پر از يكي گردشگري صنعت
 مـي  ايجـاد  ايـران  مادرشـهرهاي  و شـهرها كـلان  بـراي  اجتماعي فرهنگي، اقتصادي، بزرگ هاي فرصت پايدار، توسعه صنايع

صـعود   پلـه  4 كشـورها  ميان رتبه در و آورد دست به را توجهي قابل سهم ملي اقتصاد در نتوانسته ايران گردشگري اگرچه.كند
را   زيـادي  گردشـگران  و آورده دسـت  بـه  راه اين از مناسبي درآمد اندتوانسته كه اندكرده عمل آنچان كشور اين رقباي اما كند

  ANOVA جدول 4. ضرايب

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 ij

ur
m

.im
o.

or
g.

ir
 o

n 
20

25
-0

7-
02

 ]
 

                             7 / 10

http://ijurm.imo.org.ir/article-1-1199-fa.html


فصلنامه مديريت شهري
Urban Management

شماره 44 پاییز 95
No.44 Automn 2016 

480

فرضيـه1H: بیـن گردشـگری و رشـد اقتصـادی شـهرها 
ارتبـاط معنـاداری وجـود دارد. بـراي تجزیـه و تحلیـل 
ایـن فرضیه  و مشـخص شـدن اختالف معنـاداری میان 
متغییر مسـتقل و وابسـته از آزمون ANOVA  استفاده 
می گـردد کـه آمـاره ايـن آزمـون آمـاره فيشـر)F( مـی-

باشـد. ايـن آمـاره نبايـد از آماره فيشـر محاسـبه شـده از 
طريـق جـدول کمتر باشـد تـا بتوان معنـادار بـودن مدل 

رگرسـيوني را تاييـد کرد.
لـذا بـا توجـه بـه پاییـن بـودن سـطح معنـاداری آزمون 
فرضیـه موردنظـر بیانگـر تاییـد اختالف معنـادار میـان 
متغییر مسـتقل و متغییر وابسته می باشـد؛ یعنی ارتباط 
معناداری میان بین گردشـگری  و رشـد اقتصادی شهرها 

وجـود دارد.  
نتیجه گیری و جمعبندي

تالش بـرای یافتـن راهی جهـت کاهش اتکای کشـور به‌ 
درآمدهای‌ نــفت‌ وخــروج از اقــتصاد نفتی که گاه از آن 
به عنوان عامل بسـیاری از مشـکلات سیاسـی و‌ اقتصادی 
یـاد می‌شـود، آرزوی دیرین کارشناسـان اقــتصادی بوده 
و دغدغـه حلایـن معضـل، همواره در سـخنان‌ مسـوولان 
عیـان و روشـن‌ اسـت. امـا‌ آنچه کـه هم اکنون مــشاهده 
می‌شـود، چرخـش در بـر همـان پاشــنه اسـت. امـروزه 
صنعـت گردشـگری یکـی از پـر رونـق تریـن فعالیتهای 
انسـانها در سده بیسـت ویکم به شمار می رود و همچنین 
بعنـوان یکی از صنایع توسـعه پایدار، فرصـت های بزرگ 
و  کلان شـهرها  بـرای  اجتماعـی  فرهنگـی،  اقتصـادی، 
مادرشـهرهای ایـران ایجـاد مـی کند.اگرچه گردشـگری 

ایـران نتوانسـته در اقتصاد ملی سـهم قابل توجهـی را به 
دسـت آورد و در رتبه میان کشـورها 4 پله صعود کند اما 
رقبـای این کشـور آنچـان عمـل کرده اند که توانسـته اند 
درآمـد مناسـبی از ایـن راه به دسـت آورده و گردشـگران 
زیـادی را  جذب کنند. به طور مسـلم حضور گردشـگران 
در شـهر، سـبب افزایش درآمد شـهر و ایجاد اشـتغال می 
شـود، زیـرا هزینه های گردشـگران بـرای افـراد جامعه به 
عنـوان درآمـد تلقـی می شـود. بـا تغییـر درآمـد حاصل 
از گردشـگری، طبیعـی اسـت کـه درآمـد سـرانه حاصل 
از گردشـگری هـم تغیـر می کنـد؛ سیاسـت گذاری هایی 
کـه در شـکل دهی و حفـظ فضاهـای شـهری موجـود و 
جدیـد اعمال میشـوند، می تواند موجب رونق یا کسـادی 

صنعت گردشـگری شـهرها شوند.
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دانشـگاه تهران، چـاپ اول.
ارجمندنیـا، اصغـر )1379(، بـوم شـهر، تبلـور پایـداری‌ 
شـهری، فصلنامه‌ مدیریت‌ شـهری، شـماره 4، سـال اول.

بارتـون، الیزابـت، کیتـی ویلیامـز و مایک جنـز )1379(، 
شـهر متراکـم و پایـداری شـهری، ترجمه فریـده‌ باروقی، 

فصلنامـه‌ مدیریت‌ شـهری، سـال اول، شـماره 4.
بــحرینی، سـید حــسین و رضا مکنون )1380(، توسعه 
شـهری پایــدار، از فــکر تا‌ عمل، مجله‌ محیط شناسـی، 

سـال 27، شـماره 27 )تابستان(.
بحرینـی، سـید حسـین )1378(، تجدد، فراتجـدد و پس 
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 امـروزه  .چرخش در بـر همـان پاشــنه اسـت     شود، اكنون مـشاهده ميآنچه كه هم  اما است.  مسوولان عيان و روشن  در سخنان
 از بعنـوان يكـي   همچنـين  و رودمـي  شـمار  به ويكم بيست سده در انسانها فعاليتهاي ترين رونق پر از يكي گردشگري صنعت
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را   زيـادي  گردشـگران  و آورده دسـت  بـه  راه اين از مناسبي درآمد اندتوانسته كه اندكرده عمل آنچان كشور اين رقباي اما كند
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از آن در شهرسـازی، چاپ اول، تهران: انتشـارات دانشـگاه 
تهران.

بحرینـی، سـید حسـین )1376(، شهرسـازی‌ و توسـعه 
پایـدار، مجلـه رهیافـت، شـماره 17)زمسـتان(.

برنامـه عمران سـازمان ملل متحـد )1377(، دسـتور کار 
21 )ترجمـه(، چـاپ اول، انتشـارات‌ سـازمان‌ حفاظـت 
محیط زیسـت با همکاری برنامه عمران‌ ســازمان‌ مــلل‌ 

. متحد
بوچانـی، محمـد حسـین )1383(، اسـکان غیـر رسـمی 
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